AKZIDENZ-AUSSTATTUNG

Als Akxidenx bexeichnet man im Buchdruckgewerbe jede kleine Gelegenherts-
drucksache im Gegensatx xu Biichern, Zevtschriften oder Zeitungen. Solche Gelegen-
heitsdrucksachen : Briefbogen, Rechnungs- und Mitteilungsformulare, Adref3- und
Besuchskarten usw. braucht jeder Geschiftsmann, und es ist daher sehr wichtig, da-
rauf hinzuwweisen, wie solche Druckarbeiten ausxustatten sind. Denn dafs mit allen

GESCHAFTSDRUCKSACHEN
eine gute Reklame gemacht werden kann, ist wvielen Geschiftsleuten nicht be-
kannt, sonst wiirden sie auf die Ausstattung dieser Druckarbeiten mehr Gewicht
legen. Der Wert der Reklame dringt xzwar in der Gegenwart in tmmer weiterc
Kreise der Geschiftswelt, aber leider wird mwicht geniigend beachiet, daff nwr
gut und wirkungsvoll ausgefiihrte Reklamedrucksachen ihren Zweck erfiillen.
In der Regel warten die meisten Geschiftsleute so lange mit der Drucksachen-
bestellung, bis der letzte Briefbogen oder das letxte Rechnungsformular usw. auf-
gebraucht ist. Dann werden vielleicht dem seitherigen Drucker xur ,,schleunigsten‘
Lieferung wieder 1000 Exemplare der benitigten Druckarbeit bestellt. Viele Ge-
schiiftsleute betrachten ferner die Druckarbeiten als notwendiges Ubel und fragen
bei wvielen Druckern erst nach dem Preis der benitigten Drucksachen an; wer
es am billigsten macht, bekommt den Auftrag. Auf die Art der Ausfiihrung:
Papierqualitit, Satzanordnung, Druck wusw. sieht man nicht, nur recht billig
ust die Parole. Den Geschiiftsleuten, die vielleicht stundenlang dariiber Betrach-
tungen anstellen, was thnen dieser oder jemer Lehrling einbringt, kommt es
nicht in den Sinn, dariiber nachzudenken, was thnen gut und apart ausgefiihrte
Drucksachen einbringen kinnten. Auch bedenkt man nicht, daf3 es schon Firmen
und Geschiiftsleute gibt, die von der Ausstattung der Druckarbeiten. Schliisse
auf die Leistungsfiligkeit der in Frage kommenden Geschifte xiehen. Wiy
wollen nachstehend einige Winke wund Fingerzeige [fiir schone und xweckent-
sprechend. ausgestattete Geschiiftsdrucksachen geben. Die leitenden Grundsiitze
wm der Akxidenx-Ausstattung sind in der Gegenwart Einfachheit und Zweck-
mdafigkeit. Die Finfachheit darf natiirlich micht ins Primitive ausarten. Vor
allem sehe man moglichst auf schones, getontes bxw. farbiges Papier. Kin Brief-
bogen oder eine Geschiftskarte wird sich auf einem leicht getonten Papier oder
Karton, besonders wenn man eine dem Papierton angepafte Aufdruckfarbe
verwendet, bedeutend schoner als auf wesffem Papier ausnehmen. Schlechies,
billiges Papier ist in der Regel ein Zeichen unangebrachter Sparsamkeit. Man
nehme sich einmal die Miihe und wergleiche einen auf farbiges mit einem
auf weifses Papier gedruckten Briefbogen. Der auf farbigen Grund gedruckte
Briefbogen wird schon durch das Papier einen besonderen Charakter haben.
Grofe Sorgfalt muf3 auf geschickte und klare, deutliche Textgruppierung gelegt
werden. Allxw vielen Text vermeide man moglichst auf Briefbogen, Adrefkarten,
Rechnungsformularen usw., weil er in der Regel nicht gelesen wird. Bei den
wn Lathographie hergestellten Briefkopfen werden hiufig Fobrikansichien wieder-
gegeben, oft in ganz anderer Weise, als die Fabrik in Wirklichkeit aussieht.
Iis ust allgemein bekanmt, wie hoch diese Art Wiedergabe von Fabrikansichten
geschiitxt wird. Auch die Gruppierung der Medaillen um die Fabrikansicht ist
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nicht empfehlenswert, denn es gibt sehr viele in solcher Weise ausgestattete Brief-
kopfe, die sich alle dhnlich sehen. Ganx unmotiviert ist die hiufig anzutreffende
Schraffierung der Titelxeilen, denn die Schrift ist doch nicht aus Holx oder Metall
gedacht. Sollen Geschiiftsdrucksachen so ausgestattet sein, dafs damait eine gule
Rellame fiir das Geschiift gemacht wird, dann ist es notwendig, dafs die Druck-
arbeiten etwas Individuelles besitzen. Dies kann schon mat einfachen Mitteln und
wenigen Kosten erreicht werden. So ist x. B. ein Signet fiir jede Firma sehr
wichtig, weil ein gut gexeichnetes, charakteristisches Signet oder Warenxeichen,
wenn es auf allen Druckarbeiten wiederkehrt, die Firma schnell bekannt
macht. Einheitliche Schriftenwahl trigt viel xur guten Wirkung einer Druck-
arbeit bei. Sehr wichtig st es auch, Besuchs- und Geschiftskarten eigenartig
ausxustatten.  Die Karten wmit Uthographierter Schreibschrift, auf weifzen
Karton gedruckt, oder winxige Karten mit einigen charakterlosen Schrift-
xeilen diberwiegen heute moch, sind aber wvollstindig wirkungslos. Der Ver-
treter etner Firma, der eine solche Karte besitxt, braucht sich deshalb nicht
xu wundern, dafi er in wvielen Geschiiften nicht den Chef sprechen kann und
abgewiesen wird, wihrend es seinem Kollegen, der iiber eine aparte Geschiifts-
karte wverfiigt, gelingt, bedeutend mehr Geschiiftsverbindungen anxukniipfen.
Wie bei allen Geschiftsdrucksachen, so muf3 auch bei den Besuchs- oder Ge-
schiftsdrucksachen gutes, getontes oder schones farbiges Papier bxw. Karton
genommen werden. In der Regel geniigt typographische Ausstattung, nur wende
man sich an ene leistungsfihige Druckerer und wicht an jeden beliebigen
Drucker, der womdiglich nur durch seine billigen Preise bekannt ist. Ubrigens
kostet in der Regel die schlechte, alltigliche Ausstatiung der Druckarbeiten den
gleichen Preis wie die bessere Ausfiihrung, vorausgesetzt, dafs man mit der
Druckausfiihrung einen leistungsfahigen Drucker betraut, und wenn man wirk-
lich einen etwas hoheren Preis fiir die Arbeit bexahlt, dann bringen diese geringen
Mehrkosten hundertfache Zinsen. o)
Besondere Sorgfalt verwende man auf die Ausstattung von

KATALOGEN UND PREISLISTEN

Der gewdhnliche Weg der Katalogherstellung ist in wvielen Geschiften
folgender. Ist die Auflage des Kataloges oder der Preisliste vergriffen oder
wird man durch die Konkurrenz zur Herausgabe eines meuen Kalaloges ver-
anlafft, so werden die bildlich darxustellenden Gegenstinde photographiert und
hiernach entweder Atxungen oder Holxschnitte hergestellt. Sind die Abxiige
vorhanden, so schreibt ein Kontorist die Lagernummer und die Verkaufspreise
hierunter, ein anderer Buchhalter oder der Chef schreibt den ibrigen Text
sowie das obligate Vorwort wund die Zohlungsbedingungen (hiufig nach dem
Muster der Konkurrenz); das so entstandene Manuskript wird einer Anzahl
Druckereien zur Kalkulation dibersandt und der billigste unter thnen erhdilt
den Zuschlag. Die Herstellung des Kataloges erfolgt dann in der Regel tm Galopp-
tempo. Ebenso schnell fliegt aber auch der auf diese Weise gedruckte und ver-
sandte Katalog bei sehr wielen Empfingern in den Papierkorb, und zwar aus
verschiedenen Griinden. Jeder Geschiiftsmann wird bestitigen miissen, daf3 er
nur den mit der Post ankommenden Druckarbeiten: Prospekten, Katalogen usw.
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