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AUSSENWIRTSCHAFTSSTRATEGIE SETZT DREI

SCHWERPUNKTE

Die 6sterreichische Leistungsbilanz, der
Ausweis eines Landes beim Auflenhandel
mit Waren und Dienstleistungen, ist seit
einigen Jahren kriftig in die rote Zone ge-
rutscht. Im vergangenen Jahr erreichte die-
ser Fehlbetrag 47 Mrd. 6S, oder 2 % des
Bruttonationalproduktes. Da die Einkiinf-
te Osterreichs aus dem Tourismus nicht
mehr, wie in der Vergangenheit, die Fehl-
betrige aus Exporten und Importen decken
kénnen, ist eine sterreichweite Exportof-
fensive nun in aller Munde.

Die 6sterreichische Wirtschaft wurde in
den letzten Jahren starken Verinderungen
ausgesetzt, im Westen die EU-Mitglied-
schaft, im Osten die Offnung nach dem
Fall der Berliner Mauer. Einerseits bedeu-
tet dies gestiegene Chancen fiir viele Wirt-
schaftssektoren, andererseits die Notwen-
digkeit fiir einige Branchen, sich rasch um-
zustellen. Eine Exportoffensive mufl daher
auf diese Herausforderungen vielschichtig
reagieren. Daher auch die drei Grundpfei-
ler unserer Strategie 96-98: Europiisierung,
Globalisierung und weltweite Branchen-
schwerpunkte.

Ich bin iiberzeugt, dafl wir unsere, teil-
weise ambitionierten Ziele der Strategie er-
reichen werden. Dies deshalb, weil wir iiber
die notige Infrastruktur im Ausland und
Sachkompetenz verfiigen, aber vor allem,
weil sie sich an den Bediirfnissen der Fir-
men orientieren. Wiinschenswert wire in
diesem Zusammenhang, daf8 der Staat sei-
nen Teil bei der Exportoffensive einbringt,
in dem er fiir entsprechende Rahmenbe-
dingungen fiir die Wirtschaft, wie Flexibi-

lisierung der Arbeitszeit und steuerliche
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Entlastungen sorgt. Ein besonderes Anlie-
gen der Exportwirtschaft ist hierbei die Ab-
sicherung der Finanzierungen im Export,
wo in europdischen Lindern oft giinstige-
re Bedingungen geboten werden, als es un-
sere Firmen erhalten.

1) EUROPAISIERUNG DER
OSTERREICHISCHEN WIRT-
SCHAFT

»Angesichts des durch den Tourismus be-
dingten steigenden Leistungsbilanzdefizites
sehen wir uns in Zukunft auch mit einem
moglichen Anstieg des Handelsbilanzdefi-
zites konfrontiert. Steigende Importe sind
von uns nicht zu verhindern, ein Export-
wachstum kénnen wir jedoch aktiv beein-
flussen®, betonte Egon Winkler, Leiter der
Auflenwirtschaftsorganisation der Wirt-
schaftskammer Osterreichs heute vor Jour-
nalisten. ,Drei strategische Ziele fiir 1996
- 1998, die Europiisierung und Globali-
sierung der dsterreichischen Wirtschaft und
weltweite Branchenschwerpunkte sollen ei-
nem Anstieg des Handelsbilanzdefizites ge-
gensteuern®, so Winkler.

,»Irotz Kiirzung der Mittel miissen wir
noch zielgerichteter arbeiten als bisher®, so
Winkler weiter. ,,Da unsere Zeit sehr kurz-
lebig geworden ist, kommt lingerfristigen
Strategien eine besondere Bedeutung zu®.
Der EU-Beitritt Osterreichs und die OstsfF-
nung sind die grofiten Herausforderungen
und der wichtigste Strukturschnitt der
osterreichischen Wirtschaft geworden. Die
Europiisierung der Wirtschaft soll mit The-
menschwerpunkten wie ,Planquadrat
Nachbarstaaten, ,Vom Gateway zum



Highway“ und fiir den freien Zugang zu
europiischen Ausschreibungen mit ,Pro-
jektchancen durch den EU-Beitritt* erzielt
werden. Ein neues AW-Referat ,EU-For-
derungen® wird die verbesserte Ausniitzung
der Fordermoglichkeiten der EU garantie-
ren. Ein ,Fremdsprachenservice fiir das
osterreichische Gewerbe® bietet ein un-
biirokratisches Ubersetzungsservice und
»Einkaufen im europiischen Markt“ wird
dem sterreichischen Handel eine bessere
Kenntnis der europiischen Beschaffungs-
mirkee liefern.

2) GLOBALISIERUNG DER
OSTERREICHISCHEN WIRT-
SCHAFT

»Aufgrund dieser Herausforderung, der
neuen Technologien und der raschen Kom-
munikation weltweit haben wir diese drei
strategischen Ziele gesetzt“, begriindete
Egon Winkler die Aulenwirtschaftsstrate-
gie 1996 - 1998. Fiir die ,,Europiisierung”
und ,Globalisierung” der 6sterreichischen
Wirtschaft sowie fiir die ,,weltweiten Bran-
chenschwerpunkte® wurde gemeinsam mit
allen Fachorganisationen und Aufienhan-
delsstellen ein umfangreiches Detailpro-
gramm erarbeitet.
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EUROPAISIERUNG DER OSTERREICHISCHEN WIRTSCHAFT

PROJEKT

Planquadrat Nachbarstaaten

Osteuropa:
»Yom GATEWAY zum HIGHWAY*

Projekech durch EU-Mitgliedschaft

Geld aus Briissel:
neues AW-Referat: EU-Forderung

Teilnahme an Kontaktbérsen der EU

ZIELE AKTIONEN
* Eine Aktion zur ischen Aufarbeitung aller . itzung aller bestehenden Netzwerke und Syn-
5 ichs und des Nachb ergien (EU-Instrumente der Forderung, Landes-

mes im Sinne des Konzepts ,Europa der Regionen™
* Intensive Bearbeitung der Mirkte vor der Haustir
* Mentale Grenzen miissen fallen.."~ der Weg zu

S S sndlichkeit der nachbarschafil

kammern und AHST n): regionale Forderpro-

der EU ausniizen: INTERREG, PHARE,
lNTERPRJSE Forschungskooperation

* D der AHST n, wie .Nachbar lta-

chen Kooperation zwischen Regionen, Stadten,
WKO, Landeskammern, Bezirksseellen, AuSen-
handelsstellen

* Osterreichs Vorsprung in Osteuropa ausbauen

* 20 % Markranteil im Jahr 2000

* Nutzung aller finanziellen Méglichkeiten der EU-
Forderungen wic PHARE und TACIS

* Freier Zugang zu curopiischen Ausschreibungen
und Férderung des Zuganges zu EU-Ausschrei-
bungsdatenbanken TED, TENNIS

l.m nﬂxvlgtﬁndnwennd\ud\:(ﬂtrbt
i Marke",. Lebensmittel
Baytm Norditalien®
. iiberschreitende Industrie und Infr k
rpmpdm (2.B. Eisenbahnverbindung Slowakei)

* Erfolgreiche Wirtschaftsmissionen in entegene Re-
gionen

* Privatisicrungen in Osteuropa nutzen (Energie,

Verkehr)

Besuche bei GroBindustrien in schwer zugingli-

chen Gebicten (Sibirien, Kazakhstan)

Wiederaufbau Ex-Jugoslawien: Osterreich an vor-

derster Stelle

Projekrgeschifte der EBRD und Weltbank

BRD: Auftrige im Zuge der Verlegung der Bun-
deshauptstadt von BONN nach BERLIN (Bau-
wirtschaft, Innencinrichtungen)

* Verfolgung von bung:nduumelEU
Schwell, afentlich, Itgn
.5 fache Aisfarbéiiung:des Picicl
Ostzumyn uneer Iwmcqnmm Embmduns der
EIB)

L EUAMmbunpnmhﬂuG:wa’bcunded

o Stark vert der Fordermaelich
keiten der EU

* .Damit lhnen bei Threm nichsten Geschifsk

Verbind e in Wien cinsich

i hiathies: Firmen ustbitzakeacioch Tk
beschafft, durch Kontakte und Lobbying mehr her-
ausholt und bei den tiglichen Problemen (For-
mularwesen, Antrigen und Verfahrensabwicklung
etc.) hilfe

, die oster-

take Chinesisch niche Spanisch vorkommt*

* Verstirkte Einbindung des Handels in unsere For-
derungsakrivititen

+ Gewinnung von Geschift (K

* Ein unbisrokratischer Ub ice fir die
wichtigsten Sprachen der Welt

* Initiative zur besseren Kenntnis der europiischen
Beschaffungsmirkre

* 0 hische Firmen treffen am Veranstal-

Verkauf/Einkauf) im Rahmen von EU-Veranstal-
tungen in der EU, in Mittel- und Osteuropa und
im Mittelmeerraum wie Europartenariar, Inter-
prise und Medpartenariat, ECIP, CDI wa.

tungsort Firmen des Gastlandes sowie anderer EU-
Linder und Drittstaaten zu persénlichen Ge-
sprichen

GLOBALISIERUNG DER OSTERREICHISCHEN WIRTSCHAFT

PROJEKT

wNeue Chancen in der Neuen Welt“

Entwicklungs- und Schwellenlinder in Asien, La-
teinamerika und Afrika

EU-Veranstaltungen

ZIELE

* Dic USA als dominierender Wirtschaftsraum und
Trendsetter in High-Tech ist dennoch fiir viele
noch cin weiller Fleck

* Absatz- und Investitionsmarke fiir dsterrcichische
Firmen stirker erschlicfen

AKTIONEN

* Redi America!: mafigeschneid Service
und MarkteschlieBung bei Fachmessen zur Er-
oberung dieses Markres

* Service total fiir Neuei

¢ Technologie-Offensive Nordamerika: Die USA
sind die fithrende Nation in den wichtigsten Zu-
kunftstechnologien. Wir fiihren unsere Firmen in
diese Zukunftsindustrien, wic Multimedia, Rapid
Prototyping, Teleworking, etc. ein

* Positionierung Osterreichs als Standort fiir US-In-
vestitionen und als Briicke zu EU und den Re-
formstaaten Osteuropas.

* Die EU hat eine véllig neue Mirzel
gestartet
* Das bedeuter: Wegfall der meisten Zollschranken

und Handclshemmnisse, sowie konkrete
Finanzierungszusagen der EU

* Hoffnungsmarks siidliches Afrika: Nachholbedarf
bei A tind Industrieraliel

+ Einbindung dsterreichischer Firmen in Projeke
der Entwicklungszusammenarbeit der EU sowie
der internationalen Entwicklungsbanken

. Pmenz von Firmen aus der EU im gesamten Mit-
und in den den Staaten
Mitel- bzw. Osteuropas

O o AuBenhandel gen .Mittel-
meerraum” mit Pm,:‘nmfummmnm itber EU-
Férderungen (65 Mrd. 55)

* Beratung und Information iiber Forderprogram-
me zur Griindung von Niederlassungen und ge-
meinsamen Vertriebsfirmen

¢ Teilnahme an MEDPARTENARIATEN der EU

* Kontakte der AHSI‘n vor 0n mn den povcnh;:n
EU-V.
befngxm und Reprisentanten der Ennv\chlunp

* Medpartenariate, Interprise u. i. in den Ziellindern
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3) WELTWEITE BRAN-
CHENSCHWERPUNKTE

»Die grofiten Wachstumsregionen der
Welt liegen derzeit in den Zonen Asiens
und Amerikas. Der Schritt dorthin ist fiir
die 6sterreichische Wirtschaft nach Ansicht
Winklers heute unverzichtbar, wenn auch
mit hoheren Risiken verbunden. Die Glo-
balisierung der sterreichischen Wirtschaft
wird mit den Projekten ,Neue Chancen in
der Neuen Welt“, dem ,Schwerpunktpro-
gramm Lateinamerika“ und dem ,Netz-
werk Asien” angestrebt. Zusitzlich werden
der arabische Raum, der Mittelmeerraum
und die Entwicklungs- und Schwellenlin-
der in Asien, Lateinamerika und Afrika ver-
mehrt bearbeitet.

,»Die besonderen Stirken der &sterreichi-
schen Wirtschaft liegen in den Bereichen
Umwelt, Nahrung und Genufimittel,
Bauindustrie, Tourismus und KFZ-Zulie-
ferungen. In diesen fiinf Branchen werden
wir zusammen mit den Fachorganisationen
und den Auflenhandelsstellen den 6ster-
reichischen Firmen gezielte Aktivititen an-
bieten®, skizziert Winkler das dritte strate-
gische Ziel der weltweiten Branchen-
schwerpunkte.

GLOBALISIERUNG DER OSTERREICHISCHEN WIRTSCHAFT

‘Wachstumsmarke der Welt. Die Dynamik der Re-
gion stellt alles bisher Bekannte in den Scharten
* Aufbau ciner starken regionalen Prisenz in den
groRten Wachstumsmirkten der Wele
* Die AHST n in Asien sind Teile cines waub.
welches Bsterreichischen Firmen fir kosteng

Markterheb und Produkri 1

PROJEKT ZIELE AKTIONEN
Schwerpunkt Lateinamerika * Sidamerika ist der zweitwichtigste Wach ¢ Intensive Firmenbetreuung, Beratung iiber For-
marke der Welt; verbesserte Erxhh:&mg der Ab- derprogramme zur Griindung von Nicderlassun-
sazmdglichkeiten gen; gemeinsame Vertricbsfirmen in den Boom-
mirkten
* Dic schr gute Muh-pcunon Outrmdu im Na- . lnvsmrrmk(mn .arabischer Raum®
Arabischer Raum: hen Osten jeczx ausnis icalkrifriger und + Technologj hat besondere Bedeurung: ka-
auﬁuhnuﬁh-guAbnmmrhdu:hmdnru pitalkrifrige 1 mit Ssterreichischen Fir-
ropiischen Tar men zusammenbringen
* Beratung und Information dber Férderprogram-
me zur Griindung von Nicderlassungen und ge-
meinsamen Vertricbsfirmen
Netzwerk Asien * Der asiatische Wirtschaftraum ist der grofte ~ » Erfahrungsborse Asien: Der Handelsdelegiere ist

Zentrum cines lokalen Newwerks und vermittele
Experten mit langjihriger Erfahrung in Asien fiir
Fragen in den Bereichen Marketing, Steuerrecht,
Verzollung, Transport, Firmenrecht, Bankwesen,
die ohne Kosten meist in deutscher Sprache zur
Verfiigung stchen und den sofortigen Markteinstieg

gen zur V:rﬁngungsrthr und den Firmen hilf, das
Risiko zu minimieren

* Massiver Ausbau der Informationstirigkeir fiir dster-
reichischen Firmen

. Erhahnng dcr Expone nz:h Japzn

in Asien

. Osxtrru:huchcn Firmen ,Global Sourcing" niher-
bringen

* Monatliche Branchentelegramme iiber die wich-
tigsten Industriezweige Asiens und regionale (

sichten zu wichtigen Themen (Firmengriindung,

Steuerproblematik, Importregime), die schnellen

Vergleich und Wertungen ermdglichen

Die AHST'n der groften Linder der Region ge-

ben regelmifig Linderberichte, 2.B. .China Nach-

richten”, ,Indien Panorama* heraus

* Zukauf aus Asien: ,Global Sourcing” wird immer
mehr zum entscheidenden Fakror im internatio-
nalen Wettbewerb. Die AW bietet kleinen und
mittleren Unternchmen Zugang zu Lieferanten aus
asiatischen Niedriglohnlindern

« Aksion Successful in Japan®, branchenb

m‘&nu RN

in Japan

EU-Exportforderungsprogramm ,Gareway to JA-
PAN® mit EU-geforderten Wirschaftsmissionen
und Messebeteili

+ Beratung und Information ber Férderprogram-
me zur Griindung von Niederlassungen und ge-
meinsamen Vertricbsfirmen

+ Spezielle Branchensymposien

* Investitionsbérse fiir China in Singapur

WELTWEITE BRANCHENSCHWERPUNKTE

PROJEKT ZIELE AKTIONEN
il Erfzmmgds' S + Erstellung cines brancheniiber-greifend
gien, Pi Anlagen, technisch ebiones o Baeps bt
Leistungen, Software, Vormaterialien Umw:ln«hnologu:n
* Prisentation auf ausgewihlten Markten * Definition der Zielmirkte mit den betroffenen
Fachverbinden, Innungen
* Prisentationen, Wirtschaftsmissionen, Fact-
Finding-Reisen in Zielmirkee
Nahrung und Genufmittel * Forderung dieser Branche um Chancen durch * Firmenberatung vor Ort iiber EU-Programme,
EU-Beitritt besser zu niizen Markrchancen etc.
* Durch den EU-Beitritt erdffnen sich véllig neue GaLeY llung von geb
Maglichkeiten * Verkostungen, Masﬂulmhmcn
Bauindustrie * Osterweiterung bietet groBes Potential bei Infra- . Osmud\nch: Angbmr in Brandgn (LB
strukturausbau Hoteleinri gen, Sp
* Teilnahme an EU-Ausschreibungen erhshen zusammenstellen
* MaBgeschneiderte Akrivitien fir dic jeweilig
Angebotsgruppen
* Hoch- und Tiefbauprojekre fordern
Tourismus * Ausbau der AW-Leistungen in diesem Bereich * Verstirkung des Service fiir Tourismusbetrich
* Gezicltere lufumammngkm
Z-Iu‘ernpmmnv-ﬂdnu&ndn— * Bessere Vermarkrung der zahlreichen Spitzenlei- e Z llung von Branchenpri
strie, Energie, Verkehr stungen (CD ROM)
* Wachstumsstirkste Branchen in Asien, Amerika, * Kontakte zu wichtigen internationalen
Osteuropa Konzemnen und Zulicferern
+ Sicherung von Arbeitsplitzen in Schlisselind e isber weltweite Entwicklung der
strien Branchen
* Anhebung des Exportes von High-Tech-Giitern * Vermittung und Kontakte zwischen Forschung
und Wireschaft
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