gedichteseite

- And now for something
completely different

Ja, diesmal ist es wirklich etwas
vollig anderes, namlich Kontakt-
anzeigen, die an dieser Stelle
besprochen werden sollen. Sam-
ple ist die jeweilige Freitags- oder
Samstagsausgabe des Nikolaus-
Wochenendes. Falls sich also je-
mand angesprochen fiihlt: Die
Anzeigen sind so gut wie tau-
frisch, und mit ein wenig Miihe ist
der Ursprung herauszufinden. Al-
lerdings kann ich aus urheber-
rechtlichen Griinden keine voll-
stédndigen Anzeigen zitieren. Bei
Bedarf aber wendet euch vertrau-
ensvoll an mich — ,,Diskretion Eh-
rensache”, wie es im einschlégi-
gen Fachjargon heiBt.

Im Wesentlichen ist die Auswahl an
paarungswilligen Mannern und Frau-
en in den steirischen und dsterreichi-
schen Tageszeitungen erstaunlich
mager, aber es mag schon sein, da3
ich die falschen Zeitungen oder die
falschen Tagesausgaben erwischt
habe. Zur Debatte stehen die Frei-
tagsausgaben der Tiroler Tageszei-
tung, der Wiener Zeitung, der Kronen
Zeitung, der Kleinen Zeitung und der
Neuen Zeit und die Samstagszeitun-
gen des Standard und der Presse.
Wobei nur die Wochenendausgaben
der beiden letztgenannten einen nen-
nenswerten Kontaktanzeigen-Markt
pflegen. Daher werden die Freitags-
ausgaben quasi ,auBBer Konkurrenz“
abgehandelt:

Die Neue Zeit bietet unter dem Stich-
wort ,Bekanntschaften“ gezahlte 4
Einschaltungen, wo ausschlieBlich
tarifpflichtige Telefonnummern ange-
geben werden, in denen beispielswei-
se eine 26jahrige slowakische Rei-
sebegleiterin ihre Begleitung anpreist.

Die Einschaltungen in der Kleinen
Zeitung unter den Titeln ,Bekannt-
schaft”, ,Korrespondenz® und ,Heirat*
fallen zusammen nicht mal eine (klei-
ne) Seite und geben das Elend der
teilweise lustigen steirischen Witwen
und Witwer wieder. Der Altersdurch-
schnitt liegt knapp unter 50, und alle
Anzeigen unter ,Heirat“ sind von pro-
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fessionellen Partnerinstitutionen ge-

" schaltet. Insgesamt klingen sie eher

schlicht sowohl in der Formulierung
als auch in den ersehnten Anspri-
chen.

Die Kronen Zeitung differiert (im
Gegensatz zur NZ) zwischen , Tele-
fonkontakten® (eh schon wissen) und
,2Heirat/Partnersuche®. Alle dort auf-
gefuhrten Anzeigen sind von einan-
der konkurrenzierenden einschlagi-
gen Instituten geschaltet und haben
- fir besonders Eilige - eine Telefon-
nummer dabei. AuBerdem sind die
Kontaktanzeigen durchsetzt von ex-
trem viel Eigenwerbung (,,... der Treff-
punkt netter Menschen in der Steier-
mark®...) dieser Institute. Der Alters-
durchschnitt der Partnersuchenden
ist wesentlich niedriger als in der Klei-
nen Zeitung, so um die 30. Insgesamt
ist es auch nur eine Spalte.

In der Wiener Zeitung gibt es nur
Eintragungen unter dem Stichwort
~Bekanntmachungen®, nicht aber un-
ter ,Bekanntschaften®. Sorry.

Die Tiroler Tageszeitung, ein Gro3-
format, teilt in ,Bekanntschaft — Kor-
respondenz” und ,Heirat", wobei auch
hier die Heirats-Annoncen aus-
schlieBlich von Instituten stammen.
Die Mehrzahl der Handvoll privaten

Korrespondenz-Anzeigen stammt -

von rustigen Pensionistinnen. Einzi-
ger wirklicher AusreiBer ist ein Hilfe-
schrei einer Studentin, die sich eine
finanzielle Uberbriickung durch einen
groBzugigen Herrn wiinscht. Naja.

Wesentlich ergiebiger ist die Lektl-
re der beiden Zeitungen, die sich wirk-
lich um Partnersuchende kimmern:
der Presse und dem Standard, jeweils
Wochenendausgabe. Beides sind
GroBformate, von denen die Presse
knapp und der Standard genau zwei
Seiten mit Kontaktanzeigen flillt. In
Zahlen ausgedrickt, sind das etwa
200 Anzeigen pro Zeitung und Wo-
chenende. Bei genauerer Lektire —

und unter der Voraussetzung, dafB3
sich der Anzeigentext ein wenig von
seinen Nachbarn abhebt —kann man
feststellen, daB manche Kontaki-
Winsche sowohl in der Presse als
auch im Standard zu finden sind.
Generell aber gilt, daB das Publikum
in der Presse um etliches soignier-
ter scheint als das im Standard, und
die Presse-Leserinnen noch mehr als
die Standard-Leserinnen auf ihre aka-
demische Bildung hinweisen. In der
Presse glaubt man sich beim Uber-
fliegen des fettgedruckten ersten
Wortes in der Job-Bérse, weil vor al-
lem die Manner mit ihrem Beruf in
Sachen Liebesgliick zu punkten glau-
ben: Da gibt es neben den nicht na-
herausgewiesenen schon erwahnten
Akademikern auch Rechtsanwalte,
Akademiker, sportliche Beamte und
zartliche Geschaftsmanner. Ob sich
das auf die Qualitat der angestreb-
ten Beziehung niederschlagt, wenn
sich die Herren der Schopfung vor-
wiegend durch ihren Beruf definieren,
sogar dann, wenn sie eigentlich eine
Ergéanzung dazu suchen? Aber viel-
leicht habe ich das nur falsch verstan-
den: Immerhin ist die Presse das tra-
ditionelle (GroB)Burgerblatt, und die
setzen sich wiederum hauptséachlich
aus Familienunternehmen zusam-
men.

Aus Platzgriinden muf die genaue-
re Besprechung einzelner Kontaktan-
zeigen, die ein weites Feld des Amu-
sements zu werden verspricht, auf
die nachste Ausgabe verschoben wer-
den. In diesem Sinne:

... to be continued

| *» Gitte Cerjak
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