INTERVIEWS MIT ...

Die Redaktion ist stets be-
miiht euch eine objektives
Bild liber die berichteten
Themen zu liefern.

Auch diesesmal haben wir
verschiedene Tageszei-
tungen um ihre Meinung
zu dem Thema,,Die Macht
der Medien” gebeten.

Interview mit Norbert Swoboda
Redaktion Kleine Zeitung Graz, Wis-
senschaft, Forschung

Redaktion: Wie grofi ist Ihre Leser-
schaft?

Norbert Swoboda:

850.000 in der Steiermark und
Kérnten (zweitgrofite Tageszei-
tung Osterreichs)

Wie denken Sie iiber , Die Macht
der Medien” ?

Eine notwendige Tatsache,

“wenn Medien wirkungsvoll ih-

rer Informations- und Kontroll-
pflicht nachgehen sollen.

Hat Ihr Medium eine gewisse
Macht, wenn ja welche?

Rein formal spricht man von
der vierten Macht im Staat
(Kontrollfunktion). Die direkte
Macht, Dinge zu verdndern,
wird meist liberschatzt, exi-
stiert aber (z. B. Missstande
aufzeigen und damit andere
zum Handeln zu zwingen). Die
indirekte Macht - Auswahl der
Themen, der Art der Bericht-
erstattung - wird hingegen oft
unterschatzt. Die klassischen
Massenmedien TV, Radio und
grofen Printmedien sind nach
wie vor mafigeblich an der
Themensetzung beteiligt und
bestimmen haufig auch so in-
direkt den Gesprachsstoff der
Menschen.

In wie weit konnen Medien Macht
haben bzw. wie weit kann diese ge-
hen?

Das héangt sehr vom Einzelfall
ab. Grundsatzlich kann aller-
dings ein Medium nur dann
dauerhaft Einfluss ausiiben
(der Begriff ist mir lieber als
~Macht”), wenn auch gesell-
schaftliche Stromungen dem
zugrunde liegen. Urteile oder
Vorurteile kann man verstarken
und/oder abmildern. Ein Me-
dium aber, das standig gegen
seine Leser anschreibt, wird
seinen Einfluss bald verlieren.
In Einzelfallen kann die Macht
ungebiihrlich hoch sein (z. B.
mediale Vorverurteilung), aber
im Grunde gibt es Gegenkrifte
dagegen (z. B. das Justiz).

Ist es iiberhaupt moglich keine
Macht zu besitzen in Hinblick auf
eine gewisse Beeinflussbarkeit der
LeserInnen?

Der Begriff ,Macht” ist in dem
Zusammenhang falsch. Die
Zeitung hat so gut wie gar kei-
ne Macht iiber den Leser, hoch-
stens Einfluss- und Beeinflus-
sungsmoglichkeiten. Diese sind
zwar grundsatzlich da, aber der
Leser/Horer hat die (einfache)
Maoglichkeit, sich abzuwenden.

Wie stehen Sie zu dieser Verant-
wortung bzw. wie geht man damit
um?

Indem man journalistisch sorg-
faltig arbeitet und sich verge-
genwartigt, welches Bild in den
Lesern entsteht. Es gibt aber
auch den implitziten Auftrag
der Leser, der Kontroll- und In-
formationspflicht nachzukom-
men. In der Praxis wird das in
heiklen Fillen unter Kollegen,
evt. auch mit der Chefredakti-
on, besprochen.

Worin sehen Sie die Aufgabe Ihres
Mediums?

Informieren, Hintergriinde be-
leuchten, Umstande/Missstan-
de aufzeigen, Geschehnisse
chronikal abzubilden, Hilfe-
stellung bieten (Leserservice),
unterhalten.

Welches Thema fiillt ihnen als er-
stes ein wenn sie an ,,Die Macht
der Medien” denken?

Eventuell Kampagnen wie zur
EU-Volksabstimmung, mit den
obigen Einschrankungen.

Welche Macht spielten Medien im
letzten Wahlkampf?

Das kann man nicht beziffern.
Eine grofle, was die Rolle der
Information betrifft - wie an-
ders als tiber Medien koénnen
sich Leser ein Bild machen, was
Sache ist? Eine bescheidene,
was eine Wahlerbeeinflussung
betrifft.

Die Feymann-Kampagne der
~Kronenzeitung” war aller-
dings eine echte Ausnahme zu
tiblichen Gepflogenheiten hier-
zulande.
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Gibt sich Ihrer Meinung nach in
diesem bereich Probleme/ Schwie-
rigkeiten und wie konnte man di-
ese verbessern?

Es gibt immer Probleme und
Schwierigkeiten, und manche
kann man auch verbessern. Das
grofite Problem ist die eigenar-
tie Medienlandschaft in Oster-
reich: Ein staatlicher Rundfunk,
eine extrem dominierende
Zeitung (,Kronenzeitung”)
und einige lokal dominierende
andere Zeitungen. Mangels in-
teressierter Leserschaft wenig
anspruchsvolle Zeitungen/Zeit-
schriften.

Haben Sie einen Tipp fiir unsere
Leserlnnen?

Aufmerksam Medien verfol-
gen, mehrere Medien konsu-
mieren. Nachdenken.

Danke Herr Swoboda, dass Sie sich
Zeit genommen haben unsere Fra-
gen zu beantworten!
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>>> Wir baten jede grof3e osterreichische Tageszeitung einen Fragebogen
mit 11 fragen zum Thema,, Die macht der Medien” zu beantworten. <<<

Leider erreichten uns nicht alle Antworten rechtzeitig zum Redaktionsschluss. Wir werden uns bemihen euch in der
nachsten Ausgabe weitere Statements zu liefern.

Interview mit Hellena Wallner
Redaktion Kleine Zeitung Graz,
Leitung Montag-Ausgabe

Redaktion: Wie grofs ist Ihre Leser-
schaft?

Hellena Wallner:

Wir haben im gesamten Bun-
desgebiet 820.000 Leserinnen
und Leser, in der Steiermark
sind es 507.000 taglich, das ist
eine Reichweite von 49,2 Pro-
zent

Wie denken Sie iiber Macht der
Medien?
Sie wird zuweilen tiberschatzt

Hat Ihr Medium eine gewisse
Macht, wenn ja welche?

Ich wiirde es nicht Macht nen-
nen, sondern Rickhalt — nam-
lich den bei unserer Leserschaft,
damit kann man im Guten viel
bewegen (fiir die Kleine Zei-
tung waren dies etwa Rettung
der Grazer Altstadt, Aktion
,saubere Mur” mit 140.000 Un-
terschriften).

In wie weit konnen Medien Macht
haben bzw. wie weit kann diese ge-
hen?

Gerade der vergangene Wahl-
kampf hat die Grenzen aufge-
zeigt - der haushohe Sieg eines
Werner Faymann, fiir den die
Kronen Zeitung mit allen er-
denklichen Mitteln noch nie
dagewesene Wahlwerbung be-
trieb, blieb aus.

Wie stehen Sie zu dieser Verant-
wortung bzw. wie geht man damit
um?

Wenn man sich der Wahrheit
verpflichtet fiihlt, und das tun
wir, ist der Weg bereits vorge-
zeichnet. Natiirlich ist jeder Tag
eine neue Herausforderung,
eine neue Priifung.

Worin sehen Sie die Aufgabe Ihres
Mediums?

Die Demokratie zu schiitzen,
der auferlegten Informations-
pflicht nach bestem Wissen
nachzukommen, fiir die Leser-
schaft mehr als nur eine Zei-
tung, namlich ein Lebensbe-
gleiter zu sein.

Was fillt ihnen als erstes ein wenn
sie an ,Die Macht der Medien”
denken?

Die gesellschaftliche Verdnde-
rung.

Gibt sich Ihrer Meinung nach in
diesem bereich Probleme/ Schwie-
rigkeiten und wie konnte man die-
se verbessern?

Man soll Leserinnen und Leser
nicht unterschatzen, sie haben
ein Gespiir dafiir, wo der Miss-
brauch an ihnen einsetzt.

Haben Sie einen Tipp fiir unsere
Leserlnnen?

Die Zeitung auch als Instru-
ment betrachten, um sich eine
eigene Meinung bilden zu kon-
nen.

Danke fiir das Interview.
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