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Als einer der treibenden Wirtschaftszweige im alpinen
Raum bewirkte der Tourismus in den letzten Jahr-
zehnten einen rasanten Wandel der Kulturlandschaft.
Denkt man an die Alpen, dominiert das romantische,
schone Bild von Naturvielfalt und traditionellem Le-
bensstil. Betrachtet man sie jedoch als Raum, der
dem Menschen unterworfen ist, begreift man die
komplexen Zusammenhéange. Hinsichtlich der ge-
sellschaftlichen und klimatischen Veranderungen
werden neue Anforderungen an das Bauen fUr den
Tourismus gestellt. In der vorliegenden Masterarbeit
wird das Spannungsfeld Tourismus anhand der Be-
rihrungspunkte Mensch, Architektur und Landschaft
thematisiert.

Die intensive Auseinandersetzung mit der Geschichte
des Bauens im Tourismus, seinen Auswirkungen auf
die alpine Landschaft und die Gegenuberstellung mit
gesellschaftlichen Tendenzen wirft fir mich folgende
Fragen auf: Wie kann die Architektur des Tourismus
mehr als nur Gaste anlocken und wie kann dabei le-
benswerter Lebensraum geschaffen werden?

abstract

Anhand eines konkreten Projektes versuchte ich
Tourismusarchitektur als Bestandteil eines Ortes zu
etablieren, um dabei die dorfliche Gemeinschaft zu
starken und Gaste und Einheimische in einer touristi-
schen Einrichtung zusammenzubringen.

Aufgrund meines personlichen Bezuges zum Skige-
biet Plose in Sudtirol, dient dieser Ort als Betrach-
tungsraum fur die Ausarbeitung eines alternativen
Tourismuskonzeptes und des architektonische Ent-
wurfes. Der Anreiz fur das Projekt ist folgender: So
wie der Gast vor der Zeit des Massentourismus noch
auf das Wohlwollen des Gastgebers angewiesen war
und sich anzupassen hatte, soll auch die Architektur
des Tourismus an den Ort angepasst sein und zum
festen Bestandteil werden. Gastlichkeit wird neu inter-
pretiert nach dem Motto: ,Der Gast ist Kénig und der
Gastgeber auch.”
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der
architektur

im
alpinen
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Tourismusarchitektur

Hotel, Restaurant, Zweitwohnung, Thermen, Kurbéder,
Erlebniswelten, Kongresshéauser, Bergbahnen, Freizeitparks,
Shopping-Outlets, Service-Stationen, Beschilderung

Auch flr Touristen

Museen, Theater, Konzerthduser, Spafbader, Wellness-
einrichtungen, Sportanlagen, Veranstaltungszentren,
Promenaden, zentrale Plétze, Parks, Shopping-Meilen,
Bauernhdfe, Bahnhofe, Tankstellen, Flughéfen

ARCHITEKTUR - Baukultur als Mittel

( MENSCH \

TOURISMUS als Wirtschaftszweig LANDSCHAFT als Ressource

,URLAUB" \/ ,Natur* -Kulturlandschaft
Emotionen, Geftihle, Eindriicke, Kultivierung und Bebauung
Sport, Erholung, SpaB, Wohnen, Mobilitt, wird benutzt Meer, Stand, Berge, Seen, Wald, Wiesen,
Kultur, Landschaft Wiiste, StraBen, Wege..
Landwirtschaftliche Flachen, Stadtlandschart
Urbane Raume und Siedlunaen
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Die Architektur des Tourismus ist wie keine andere Bauaufga-
be vom Publikum abhangig und dadurch von permanentem
Wandel betroffen. Der wirtschaftliche Druck ist vor allem im
Hotelbau enorm hoch. Die priméaren Strategien fur einen er-
folgreichen Tourismus sind vielfaltig: gutes Marketing, Diversi-
fikation, guter Service, passendes Preis-Leistungs-Verhaltnis,
umfangreiche Angebote und standardisierte Ausstattung mit
besonderem Design. Die Anforderungen der Géste sind noch
umfangreicher. Die Architektur und regionale Baukultur spielt
im System Tourismus haufig nur eine nebensachliche Rolle.
Deshalb entstanden vor allem in Zeiten des boomenden
Tourismus zahlreiche einfallslose und qualitativ fragwirdige
Neubauten, die dem Universaltyp des romantisch-traditio-
nellem Alpenhaus entsprechen. Auch flr das Auge des Tou-
risten war die architektonische Qualitat der Unterkunft wenig
von Bedeutung. Der Ort selbst trug die Faszination in sich.

LAllerdings scheint mit fast frihlingshaften Veran-
derungen eine neue Bewegung in Gang zu kommen. Sie
ist eng verbunden mit der Einsicht, dass das ernsthafte An-
knupfen an den kulturellen und architektonischen Kontext ei-
ner Region eine eigene Starke haben kann. Verbunden mit
Leitwortern wie ,Sorgfalt” oder ,Respekt”, liefert sie Beispiele
des Umgangs mit dem Vorhandenen, die vielen Beobachtern
und Beteiligten als wohltuend erscheinen. Im Rahmen eines
Bauvorhabens die Topografie auch im Kleinen in ihrer Eigen-
art belassen zu haben, die handwerkliche Sorgfalt ererbter
Bauten nicht ricksichtslos neuen Erfordernissen oder Raum-
programmen geopfert, das Eigene und Neue anschmiegsam
eingebracht zu haben — all dies beginnt man als Qualitat und
kulturelle Leistung zu sehen. Daraus entsteht die Aussicht auf
eine Vielfalt von Formen, die jeweils etwas Verbindliches zei-
gen und sich vom Potpourri radikaler Selbstverwirklichungen
(seitens der Bauherren und Architekten), aber auch von blin-
der Musealisierung deutlich unterscheiden. "



In alpinen Regionen brachte der Tourismus deutliche Ver-
anderungen der Kulturlandschaft mit sich. Die langfristigen
Folgen treten heute ins Bewusstsein der Menschen. Die Ver-
anderung der Gesellschaft stellt neue Anforderungen und
Aufgaben an den Tourismus. Dazu gehort vor allem die Aus-
einandersetzung mit der architektonischen Qualitdt und mit
den Auswirkungen des Tourismus auf das soziale Geflge,
welche in den letzten Jahrzehnten unberlcksichtigt blieben.

Die Frage lautet also: Wie kann sich Tourismusarchitektur so-
wohl &sthetisch als auch funktional in gewachsene Strukturen
integrieren, ohne dabei die Identitat eines Ortes zu zerstoren.

Architektur mit der Aufgabe zur Gestaltung der Umwelt wird
im Bereich Tourismus kunftig mehr Bedeutung erfahren. Da-
bei ist es wichtig, dass Architektur einen kulturell wertvollen
Beitrag leistet und gleichzeitig auf die zeitgemaBen Bedurf-
nisse der Menschen eingeht. Architektur ist gebauter Raum,
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der die Landschaft pragt und inren Wert verandert.
Aus diesem Grund soll auch Tourismusarchitektur
verantwortungsvoll mit der Landschaft umgehen
und Identitat und Ressource eines Ortes respek-
tieren. Architektur, verstanden als zeitgendssische
kulturelle Leistung, wird zum Instrument der Wert-
schopfung von bestehenden Strukturen.

1 Perger 2014, 10.
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spiegel der gesellschaft

Der Begriff Tourismus

Vor dem Tourismus

Naturbegeisterung

Erster Massentourismus

Abkehr vom Historismus - Neue Sachlichkeit
Massentourismus seit 1950

Restimee

Eslohntsich|[...], etwas dartiber nachzudenken,
ob es gar so selbstverstandlich ist, daB ein die Existenz
eines Landes mitgetragener Wirtschaftszeig nur von den in
anderen Zusammenhéngen entstandenen Ressourcen lebt,
ohne selbst diese zu vermehren. Der Prozel ist ja geradezu
umgekehrt: Der Tourismus verbraucht, ja geradezu zerstort
Jjene Ressourcen, von denen er langfristig lebt, er schneidet
(zumindest baugeschichtlich betrachtet) mit Harinackigkeit an

jenem Ast, auf dem er sitzt.

Achleitner 1997, 113.
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der begriff tourismus

- tornare lat. = runden

- tornum mittelllat.. = Rundung

- tornos griech. = Turnus, Wiederholung, Rundung
- tornus lat. = Turnus, Wiederholung, Rundung

- tour franzdsisch = Rundgang, Umlauf

- Tourist = Person, die eine solche Tour macht’

Urspringlich stammt das Wort Tourismus aus dem griechi-
schen Wort topvo (= tornus), was die Bezeichnung flr ein
zirkelahnliches Werkzeug war. Uber das lateinische torna-
re (runden) wurde es weiterverbreitet.! Im 17. Jahrhundert
kam der Begriff tour im Franzosischen fir Rundgang, Um-
gang, Spaziergang auf und gewann spater die Bedeutung,
die grob der Reise entsprach. Mit dieser Bedeutung wurde
das Wort im 18. Jahrhundert ins Englische Gbernommen.
Nach dem Deutschen Wérterbuch der Briider Grimm, Band
21 vom Jahr 1935, wird der ,Tourist® als, der ,>reisende<,
der zu seinem vergnuigen, ohne festes ziel, zu langerem auf-
enthalt sich in fremde lander begibt, meist mit dem nebensinn
des reichen vornehmen mannes“? beschrieben.

Tourismus und Fremdenverkehr

Das Wort ,Tourismus” ging erst 1957 in den deutschen
Sprachgebrauch ein. Im groBen Brockhaus wird der Begriff
als ,das organisierte Reisen*® Ubersetzt.

,Jourismus” konnte aber nicht die Gesamtheit des Reisens
erfassen, denn nach der grimmschen Definition wird der
Reisende auf den wohlhabenden Mann beschrankt, der eine
Reise aus reinem Vergnugen unternimmt. Deshalb wurde ab
der Zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts der Begiff ,Frem-
denverkehr eingefUhrt. Anders als der , Tourismus" fragt er
nicht nach den Motiven der Reise und schlieBt deshalb auch
die Geschéftsreisenden ein. Aber auch der Terminus ,Frem-
denverkehr” erscheint unvollstandig, da nicht jeder Fremde
ein Tourist ist und nicht jeder Tourist ein Fremder. Zudem wird
das Wort ,fremd* wgen seiner ethnologischen Herkunft eher
negativ aufgefasst.*

1 Vgl. Séiter 2009, 11 f. | 2 Dokupedia-Zeitgeschichte, Tourismus und Tourismusgeschichte |3 Zit n. Hachtmann 2007, 11. | 4 Hachtmann 2010.



,Jourismus® und ,Fremdenverkehr® sind gangige Begrif-
fe, die versuchen das gesellschaftliche und wirtschaftliche
Phanomen des Reisens zu erfassen. Doch so umfangreich
wie die beiden Begriffe selbst, ist auch die Erscheinungs-
form des Reisens und der Reisemotive. Unterscheidungen
dazu: im Ortwechsel mit den Komponenten Entfernung und
Transportmittel; dem voribergehenden Aufenthalt mit Art der
Unterkunft (Hotel, Pension, bei Bekannten...); der Dauer des
Aufenthaltes; die Motive fUr eine Reise, entweder geschaft-
licher (Kongress, Tagungen..) oder privater Natur (Freizeit,
Erholung...).5

Eine Reihe von Begriffsbestimmungen mit einer nahezu glei-
chen Anzahl von Autoren hat gezeigt, dass eine allgemein
gultige Definition nicht festgelegt werden kann.
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Definitionsversuche ©

Guyer-Freuler, ,Fremdenverkehr und Hotelwesen®
Bern 1905:

wFremdenverkehr im modernen Sinne st eine Erscheinung der
Neuzeit, beruhend auf dem vermehrten Bed(rfnis nach Erholung und
Luftveranderung, dem erwachten und gepflegten Sinn fir landschaftliche
Schénheit, der Freude und dem Genuss der freien Natur, insbesondere
aber bedingt durch die vermehrten Mischungen der verschiedenen
Vilker und Kreise der menschlichen Gesellschaft, infolge der Entwicklung
von Handel, Industrie und Gewerbe und der Vervollkommnung der

Transportmittel.

Claude Kaspar,
,Die Fremdenverkehrslehre im Grundriss* 1975

~Fremdenverkehr oder Tourismus wird definiert als Gesamtheit der
Beziehungen und Erscheinungen, die sich aus der Reise und dem
Aufenthalt von Personen ergeben, fur die der Aufenthaltsort weder

hauptsédchliche und dauernder Wohn und Arbeitsort ist.”

Walter Freyer, , Tourismus — Einfihrung in die
Fremdenverkehrsékonomie” 1996

, Tourismus umfasst alle Erscheinungen, die mit dem Verlassen des
gewdhnlichen Aufenthaltsortes und dem Aufenthalt am anderen Ort
verbunden sind* (weiter Tourismusbegriff).

5 Vgl. Miku 2013 17-18. | 6 Sélter 2009, 5-6.
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vor dem tourismus

Erste Reiseformen

Das Reisen, im Sinne einer Ortsveranderung ohne genaue-
re Betrachtung des Motivs, gab es schon immer. Die ersten
Reisenden gelten aber dennoch nicht als Touristen, denn ihre
Motivation war eine ganzlich andere. Eine Reise wurde in den
meisten Fallen zwingendermaBen und nicht aus reinem Ver-
gnugen unternommen.’

Einer der ersten Touristen im heutigen Sinn war der griechi-
sche Geograph und Historiker Herodot, 480 — 421 v. Chr. Er
bereiste Agypten, das nordliche Afrika, Italien, das Schwarze
Meer und Mesopotamien, lernte dabei fremde Sitten und Ge-
brauche kennen und schrieb seine Erlebnisse und Reiseein-
drtcke nieder. Er gilt als erster Reiseschriftsteller.

7 Vgl. Freyer 2006, 17-18.

~Sommerfrische“ der Rdmer

Eine erste Auspradgung des Tourismus im heutigen
Sinn entwickelte sich im 1. Jahrhundert n. Chr. in Rom
Dort bildete sich eine Art ,Sommerfrische” aus, Sie
war vor allem aufgrund des fir damalige Zeiten
gut ausgebauten StraBennetzes moglich. Reiche
Stadtbewohner Roms suchten kihle, ruhige Lagen auf,
um der Uberbevodlkerten, schwilen GroBstadt wahrend
der Sommermonate zu entkommen. Badehauser und
spater groBe Thermalbadern sowie Kurhdusern wurden
zu Orten der Vergnugung und zugleich Mittelpunkt fir die
altrdmische High Society. Vorwiegend wurden Orte im
Golf von Neapel stdlich von Rom und das relativ leicht
zuganglichen Apenninengebirge im Osten oder damalige
griechischen Regionen erschlossen.
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Abb.1: Grundriss der Thermen in Pompeii
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Der allmahliche Untergang des Romischen Reiches fuhrte
zum Verfall des StraBennetzes und somit wurde auch der
Ortswechsel erheblich erschwert. Das Reisen im Mittelal-
ter und in der frihen Neuzeit war gepragt von zahlreichen
Grenzkontrollen, dem Wahrungswirrwarr, Naturgewalten,
zahlreichen Raububerfallen, Seuchen, schlechte Beherber-
gungen, der Kutsche als primitives Transportmittel und nicht
zu vergessen Kriegen und militérischen Gefechten, die das
Reisen nicht nur erschwerten, sondern auch zu einer gro3en
Gefahr machten. Das Reisen war keineswegs ein Vergntgen.
Im Laufe der Zeit verbesserte sich die Infrastruktur und der
Kutschverkehr nahm zu. Die Postkutschen wurden zu den
ersten offentlichen Verkehrsmitteln. Reisen aus nicht zweck-
maBigen Grinden blieb jedoch immer noch eine Seltenheit.
Nur eine sehr kleine Zahl von Personen ging bis ins 18. Jahr-
hundert fUr mehrere Tage, Wochen oder Monate aus reinem
Vergnigen auf Reise. Vorwiegend gingen Beamte und Stu-
denten aus Grunden des Glaubens und der Bildung auf Rei-
sen.’

8 Vigl. Hachtmann 2007, 30-47.

Pilgertourismus

Eine der wichtigsten Vorformen des heutigen Tourismus
sind dieimfruhen Mittelalter aufgekommenen Pilgerreisen.
Der christliche ,Pilgertourismus” begann bereits vor der
ersten Jahrtausendwende und erfuhr im Zeitalter der
Kreuzzige (11. und 12. Jahrhundert) einen deutlichen
Aufschwung. Primar ging es darum ,auf den Spuren
des Herrn zu wandeln®. Die wichtigsten Routen fuhrten
nach Israel, Palastina, nach Rom und nach Santiago de
Compostela. Die Pilger fanden zunachst Unterkunft und
Verpflegung in Kléstern und ahnlichen Einrichtungen,
spater auch in Spitélern, Hospizen und Hospitalern.
Finanzieren konnten sich eine solche Reise stets nur
privilegierte, vermogende Staatsbirger und Adelige.
Bis ins 17. und 18. Jahrhundert sollte rein der Glaube
eine Reise sein,

das Motiv fr dennoch verbarg

sich haufig ein ,touristischer® Hintergedanke in

den Grinden. Bereits im spaten Mittelalter wurden

Fernreisen aus reiner Reiselust, zum Zweck der
Erholung und zur Flucht aus dem Alltag angetreten.
Der Pilgertourismus als vorburgerliches Phanomen

nimmt noch heute einen bedeutenden Stellenwert ein.®



tourismus und architektur als spiegel der gesellschaft | 01

Grand Tour Walz

Die Grand Tour (oder auch Kavalierstour genannt) war Die Walz, ein Ritual fur junge Handwerker,
die Reise junger Adeliger durch Mitteleuropa bis nach bezweckte die standische und berufliche
Italien und war vor allem in England ab den 15. und 16. Ausbildung. Sie war den Gesellen nach
Jahrhundert verbreitet. Zweck der Tour war die Erziehung Ende der Lehrzeit vorgeschrieben, damit sie
der jungen Adeligen. Sie sollten die Gepflogenheiten und schlieBlich zum Meister werden konnten.
Verhaltensweisen der européischen Adelshéfe kennen- Neben dem vordergrindigen Zweck des
lernen und sie selbst bis zu Perfektion beherrschen. Wanderpraktikums kamen naturlich auch die
Nach dem Abschluss war der junge Adelige erfahren und Abenteuerlust und das ungebundene Leben
weltgewandt. Ahnlich der Walz ist die Grand Tour eine hinzu.®

Bildungsreise, also zweckgebunden und unterscheidet
sich demnach vom ,modernen Tourismus®, kann aber
als Vorlaufer fur den Jungendtourismus gesehen werden.
Erst seit dem Ende des 17. Jahrhunderts wurde die Reise
zunehmend aus Vergnigen angetreten.®

Abb.2: Eilpostwagen, 1824
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Gastlichkeit der Vorphase

Seit dem frihen Mittelalter wurde die Gastlichkeit als
Auftrag Gottes gesehen. So war vor allem die Versorgung
der Pilger und andere Reisende eine zentrale Aufgabe der
Kloster. Beispielsweise grundeten die Benediktinermdnche
ihre eigenen Pilgerherbergen, die sich spater nicht selten
zum 6konomischen Gastronomiebetrieben entwickelten. Be-
sonders wichtig waren die zahlreichen Hospize, die sie auf
Passen entlang der verfallenen AlpenstraBen errichteten.® Vor
allem in der Schweiz wurde auf fast jedem Gebirgspass ein
Hospiz errichtet. Die friihe ErschlieBung der Schweiz machte
das Land schon in der Vorphase zum européischen Durch-
zugsgebiet und somit zur Wiege des alpinen Tourismus.

9 Vgl. Schurz 1993, 1f. | 10 Vgl. Ebda.1993, 58 f. | 11 Vgl. Ebda. 1993, 3 f.

Der Fremde wird zum Gast

Damals galt der Reisende noch als Fremder, nahm die
Gastlichkeit eines anderen Landes in Anspruch und
hatte sich dem neuen Umfeld anzupassen. Er war auf
das Wohlwollen der Gastgeber angewiesen und soll-
te diesen nicht zur Last werden. Die freie Gastlichkeit
blieb in Europa bis etwa ins 11. Jahrhundert bestehen,
wurde dann aber allmahlich von der profitorientierten
Gastwirtschaften abgelost."
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Abb.4: Hospiz St. Christoph am Arlberg Abb.3: Adriaen van Ostade: ,Der Tanz im Wirtshaus®, 1652
Hospiz und Christophoruskapelle (1889)
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naturbegeisterung

Aufklarung

,Unter dem Begriff Aufklarung versteht man den
individuellen sowie gesellschaftlichen geistigen Emanzipati-
onsprozess, der Autoritaten kritisch hinterfragt und damit eine
Selbstbestimmung des Individuums bedingt. “’?

Mit dem Zeitalter der Aufklarung trat die Gesellschaft in eine
Umbruchphase, ein Emanzipationsprozess. Es wurde eine
interkulturelle Grundhaltung angestrebt, die den bisherigen
Herrschaftsformen und dem Doktrin der Kirche kritisch begeg-
nete. Das Prinzip der Vernunft und der Ausbruch aus der an-
geborenen Standeszugehorigkeit traten in den Vordergrund.'®
Fundamentale Veranderungen im Bereich der Naturwissen-
schaften, Technik, Wirtschaft, Politik und des Verhaltnisses
zur Religion verbreiteten den Wunsch nach Selbstverwirkli-
chung. Diese Veranderung wirkte sich auch auf die Art und
Motivation des Reisens aus.

Die frhburgerliche Bildungsreise

Die Bildungsreise des frihen Blrgertums entwickelte
sich parallel zur aristokratischen Grand Tour, aber
mit den Prinzipien der Aufklarung. Sie war das Mittel
der Horizonterweiterung und sollte ein  modernes
Nationalbewusstsein ausbilden. Ziele der Reise waren
in erster Linie die Kultstatten der Antike. Spater im 19.
Jahrhundert wurden innovative und fortschrittliche Stadte
vorwiegend in England zum Ziel. Es verstarkte sich der
Fortschrittsgedanke. Die Reise war dabei ein Blick in die
Zukunft und gleichzeitig in die Vergangenheit.'*

12 www.immanuel-kant.net/philosophie-werke/zeitalter-der-aufklarung, 27.07.2015. |13 Vgl. Hachtmann 2007,48.| 14 Vgl. Ebda. 2007, 48-52.



Blick auf die Alpen'™

Gegen Ende des 18. Jahrhunderts begann eine Phase die
ausschlaggebend fur den Massentourismus war: die kultur-
geschichtliche Epoche der Romantik. Vor allem markierte sie
eine Zeit, in der erstmals rein touristische Reisen in die Alpen
unternommen wurden. Eine der wichtigsten gesellschaftli-
chen Veranderungen, die auch den Tourismus maBgeblich
beeinflussten, geht auf den Philosophen Jean-Jacques
Rousseau zurtck. Er formte im Zuge der Aufklarung das Bild
der Natur neu und nutzte es als Kritik an der standische und
sozial zerklUftete Gesellschaft. Zugleich 6ffnete die Romantik
den Weg in die Natur. Sie lehnte sich an die Naturbegeis-
terung im Sinne der Freiheitssehnsucht, die der radikalen
Aufklarung entstammt, an. Das idealisierte Bild der zivilisa-
tionsfernen Natur als Sinnbild fur Freiheit stand der starren
deutschen Kleinstaaterei gegenuber. Es wurde von dem Be-
durfnis sich zu bilden, fremde Kulturen kennenzulernen auch
dem Bedurfnis des intensiven Naturerlebnisses begleitet.
Die Natur, die bisher als furchteinfléBende ,Wildnis* gesehen
wurde, 6ffnete sich als beherrschbare, konventionsfreie Ge-
genwelt. Naturschwarmerei und die ,landschaftliche Schon-
heit* wurde zum touristischen Medium der Gesellschaft,

tourismus und architektur als spiegel der gesellschaft | 01

um der fortschreitenden Urbanisierung und Industrialisie-
rung sowie der emotionalen Verarmung entgegenzuwirken.
Von nun an werden auch die Gebirgsketten Europas mit an-
deren Augen betrachtet. Die Alpen, als Naturbarriere, werden
nicht mehr als bedrohlich und untberwindbar angesehen,
sondern als Herausforderung. Die Alpen wurden Motive in
zahlreichen Malereien und literarischen Texte der Romantik
und trugen so zur Verbreitung einer positiven Auffassung ih-
rer Erscheinung bei.'®

Abb.5:
15 Vigl. Hachmann 2007, 59-62 | 16 Vgl. Schurz 1993, 18 f.

Caspar Wolf: Gadmental mit Titlis, 1778
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Die Anfange der Ferienarchitektur'”

ZurUck zur Natur bedeutete fur die Alpen und andere Peri-
pherien ein Wendepunkt. Im Zentrum der Naturbegeisterung
stand die Sehnsucht nach einer freien, unverfalschten Gegen-
welt als Entkommen vom zwanghaften, verkinstelten Leben.
Diese nostalgisch-romantischen Bilder fanden sich einerseits
in den Schweizer Alpen, die bereits zur Zeit der Pilgerreisen
gut erschlossen waren und andererseits in Badeorten, deren
therapeutische Bedeutung schon in der Antike bekannt war.
Die Peripherie, jenseits der unertraglichen Stadte, blieb
nicht sehr lange ,authentisch”. Sie spurte relativ bald den
Einfluss Fremder. Die Kur- und Badeeinrichtungen waren
zwar zu Beginn nur primitive Huatten und die Géaste quar-
tierten sich bei den Dérflern ein, aber schon bald fing der
aufblihende Kurtourismus an die Umwelt baulich zu pragen.
Die Kurorte wurden mit prachtigen Brunnenhausern, Al-
leen, Parks, Kolonaden, Gasthofen, Theatern ausgestat-
tet neben denen auch Raumlichkeiten fur Glicksspiel und

17 Vgl. Romeif3-Stracke 2008, 95.

Konversationshausern als sozialer Mittelpunkt existierten.
Eine groBstadtische Eroberung der Erholungsorte setz-
te ein. Bauherren waren die Landesfursten, welche sich
am reprasentativen Barock ihrer Residenzen orientierten.
Abseits der Kurorte ging es immer noch sehr landlich zu.
Besonders um 1800 erfuhren die binnenléandischen Ku-
rorte einen Aufschwung. Reiche Stadter begannen ihr
Sommerhaus nach dem Vorbild des adeligen Landsit-
zes oder der toskanischen Villa zu errichten. Sie folgten
den herrschenden Klassizismus und statteten dazu noch
die Villen und Gasthofe mit Elementen des ,Schweizer-
hauschen® aus. Die Schweiz war das Sinnbild freier Natur.
Die baulichen Auswirkungen im Frahtourismus blieben im
GroBen und Ganzen noch bescheiden. Bis zur Erfindung der
Eisenbahn nahm nur eine kleine adelige und groBburgerli-
che Elite Einfluss auf die meist bereits bekannten Bade-und
Kurorte.
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Abb.6: William Tombleson: Altes Kurhaus Wiesbaden, um 1840
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erster massentourismus

Die Eisenbahn'®

Die Erfindung der dampfbetriebenen Eisenbahn war nicht nur
fur die Entwicklung der frihen Industrie entscheidend, son-
dern auch fUr die Mobilitat der Menschen, also flr das Reisen
und den Tourismus als Massenphanomen. Als revolutionéres
Verkehrsmittel dampfte sie zum ersten Mal im Jahr 1825 durch
England und 10 Jahre spéter durch Deutschland. 1840 gab es
in England ein unvergleichbar gut ausgebautes Schienennetz.

Die erste Bahnl inie durch die Alpen war die Semmeringbahn.
Sie blieb lange Zeit eine der wenigen Bahnen, die den Alpen-
raum durchquerten. Die fur den Alpentourismus wichtigen
Regionen wurden in den 1880er und 1890er zuganglich ge-
macht. Die erste Verbindung von Frankreich nach ltalien Gber
die Alpen entstand 1971, die sogenannte Gotthardbahn mit
dem 15km langen Scheiteltunnel.

Die erste Pauschalreise — Thomas Cook

Mit der seit Mitte der 1820er Jahre in England existierenden
und expandierenden Eisenbahn kam Cook erstmals
auf die Idee Massenreisen zu organisieren, zunachst
mit dem religiés motivierten Grund gegen Trinksucht
anzukampfen. In einer zunehmend industrialisierten
Welt sucht man nun den Abstand vom Alltag, entweder
durch UbermaBigen Alkoholkonsum oder eben in
Form von Reisen. Der Tourismus der damaligen Zeit
beabsichtigte die vermeintliche Sittenlosigkeit aufgrund
von Alkoholismus zu bek&ampfen. Daraus wurde bald
ein kommerzieller Tourismus. Thomas Cook als einer der
Pioniere des kommerziellen Tourismus organisierte rasch
Massenreisen in weit entfernte L&nder, mietete erstmals
Massenunterkinfte und veranlasste die Einrichtung
von Erholungsparks. Das war die Geburtsstunde der
Pauschalreise. Zahlreiche Reiseveranstalter taten es ihm
nach.

Abb.7: Ausschnitt aus einem Aquarell von Leander RussBild aus den ersten Jahren der Stidbahn
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Sozialer Einfluss der Eisenbahn

Der Blick aus der Eisenbahn, die sich in hoher Geschwin-
digkeit und bei jedem Wetter durch die Landschaft schlan-
gelte, zeigte bereits auf dem Reiseweg eine erlebbare
Landschaft. Das rasch wechselnde Panoramabild der Na-
tur wurde als eine Art Landschaftsfilm wahrgenommen und
der Platz am Fenster im Eisenbahnabteil wurde zum Kino-
sessel. Das negative Verhéltnis zur Natur wandte sich nun
endgultig zu einer emotional aufgeladenen Begeisterung fur
die romantischen Landschaften. Die Eisenbahn veranderte
unter anderem aber auch das Verhaltnis von Zeit und Raum.
Das Reisen wurde erheblich besser, schneller und weiter.
Damit erweitert sich schlieBlich der Horizont der Bevédlke-
rung und der Wunsch, Fremde Lander zu erkunden und
unbekannte Landschaften zu entdecken, wurde verstarkt.
Die Eisenbahn auch aus gesellschaftlichen Sicht ein revolu-
tionarer Fortschritt. Die Platze in der Bahn waren zwar nach
Klassen organisiert, entscheidend war aber nicht mehr die
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standische Position, sondern der Geldbeutel.
Neben der Uberwundenen Barriere der schier
unzahmbaren Natur 6ffnete die Eisenbahn die
Schranken der sozialen Standergesellschaft.
Eine Klassengesellschaft konnte sich entwickeln.
Das Bedurfnis der ,Reise zum Vergnigen“ ge-
wann an Bedeutung. In den 1830er und 1840er
Jahren wurde der Begriff Tourismus erstmals im
deutschen Sprachraum eingefihrt, zugleich mit
der Entstehung des Eisenbahnnetzes. Obwohl
sich bis weit in das 20. Jahrhundert vorwiegend
wohlhabende Burger einen Urlaub aus Vergnu-
gungs-, Erholungs- oder Bildungszwecken leisten
konnten, war die Eisenbahn der ausschlaggeben-
de Faktor zum Massenaufkommen des Touris-
mus.

18 Vgl. Hachtmann 2007, 66-76.
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Der Weg in die Alpen

Erst vor rund zweihundert Jahren wurden die Alpen als Er-
holung- und Erlebnisort touristisch entdeckt. Zwar fand die
erste Gipfelbesteigung schon im Jahr 1336 statt, als Fances-
co Petraca den Mont Ventoux mit 1900 Metern Meereshohe
bestieg, aber die Alpen wurden bis in die spate Aufklarung
also bis ins ausgehende 18. Jahrhundert weitestgehend ge-
mieden. Dank des naturenthusiastischen Aufklarers Rous-
seau und der Romantik verbreitete sich die Eroberung der
Alpengebiete. In den 80er und 90er Jahren des 19. Jahrhun-
derts erreichte die Eisenbahn auch das Hochgebirge und es
folgte ein Strukturwandel im Alpentourismus. '

Alpinismus und Alpenvereine

Mit der Grindung von Alpenvereinen setzt die Eroberung
der Gipfel ein. Das Zeitalter des Alpinismus wird eingelau-
tet. ,Lust und Empfanglichkeit fir die Reize der Natur und
insbesondere der Gebirgswelt verleiht dem Menschen die
Weihe sittlicher Veredelung, in der frischen Bergluft und er-
haben Uber die Misere des irdischen Alltagslebens, auf
den Bergen empfindet er die wahre innere Freiheit‘®, so
stand es im Jahrbuch von 1873 des Deutsch-Osterreichi-
schen Alpenvereins geschrieben. Die Natur war Inbegriff
von Freiheit, vor allem der inneren Freiheit, als Kritik an die
GroBstadt. Die Englander, die bereits Pioniere fUr viele tou-
ristische Errungenschaften waren, grundeten im Jahr 1857
den ersten Alpenverein, andere folgten kurze Zeit spater. In
der Schweiz, Deutschland und Osterreich bauten die Alpen-
vereine ein dichtes Wege- und BerghUttennetz bis in Hoch-
alpine Lagen aus. Sozial waren eher die besser gestellten
Burger beteiligt und selbst heute gelten sie immer noch
als Gegner des kommerziellen Hochgebirgstourismus.?!

19 Vgl.Hachtmann 2007, 86. | 20 Zit. n. Ebda. 2007, 87. | 21 Vgl. Ebda. 2007, 87-91.
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Abb.8: Einweihung des neuen Schlathauses der Payerhditte, 1910 Abb.9: Bild des Alpenverein-Museum, Innsbruck
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Erholungsort und Ausflugsziel Alpen

Neben dem Alpinismus waren ebenso die artenreiche Bota-
nik und die reine Luft bedeutende Anreize fur das Aufsuchen
der Alpen. Die hohen trockenen Lagen wurden héufig als
Hohenkurorte oder Luftkurorte angesehen. Der Bestrahlung
durch die Bergsonne schrieb man Anfang des 20. Jahrhun-
derts eine gewisse Heilkraft zu. Daraus entstand auch der
neue Bautyp das Sanatorium. Sauberkeit, Licht, Luft und
Sonne als Merkmale des Sanatoriums werden schlieBlich
zum Vorbild der Moderne.?? Erholung suchte man auch in
therapeutischen Badeanstalten, die heute noch popular und
werbewirksam geblieben sind. Der Baderurlaub blieb eine
Vorliebe bei den Erholungsreisen und beeinflusste die Ent-
wicklung der Beherbergungsstétten bis hin zum Palasthotel.?®

22 Vgl. Schurz 1993, 21-25. | 23 Vgl. Ebda. 1993, 25.

Lungenheilanstalt PalmschoB: Im Jahr 1917 wurde
der renommierte Architekt Otto Kolomann Wagner von
der Osterreichischen Monarchie mit der Planung einer
Lungenheilanstalt Poseberg beauftragt.
Es sollte ein europaweit bekannter Luftkurort werden.
Architekten im  Jugendstil
seines Todes

unterbrochen. Es wurde nur ein bescheidener Teil realisiert.

am sonnigen
Die Plane des wurden

aber Aufgrund plétzlichen frihzeitig
Nach fast 50 Jahren Leerstand wird der langgezogene
Baukomplex nun von der Familie Hinteregger betrieben, als

einzigartiges 4-Sterne Hotel in romantischer Naturidylle.
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Abb.10: Lungenheilanstalt in PalmschoB - Brixen Plose

Abb.11: Lageplan des geplanten Sanatorium
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Sommerfrische und Nicht-Kommerzieller Tourismus

Seit der zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts geht aus Sta-
tistiken hervor, welchen ékonomischen Umfang der Touris-
mus bereits erreicht hatte. Der Ubergang von einer Agrar-
gesellschaft zu einer Industriegesellschaft, die wachsenden
Stadte und die Regulierung der Arbeit durch Maschinen
verdnderten den Lebensalltag erheblich. Das Bedurfnis
der Erholungsreise hat sich bis zum Ende des 19. Jahr-
hunderts innerhalb der gesamten Bevdélkerung breit ge-
macht, doch die luxuriésen Reisen mit Bahn oder Schiff
zu auslandischen Kur-, Erholungs- und Vergnigungsorten
war nur fur eine Minderheit erschwinglich. Als Alternative
zu den teuren Reisen entfaltete sich die Sommerfrische.?*
Seit dem ausgehenden 20. Jahrhundert entwickelten sich
innerhalb der breiten Bevolkerungsschicht, von den unteren
Schichten ausgehend, auch andere nicht-kommerzielle Or-
ganisationen. Zu nennen sind hierbei die Sozialistischen Na-
turfreunde sowie die Wandervogel und die Jugendbewegun-
gen, die schlieBlich den Jugendherbergsverband grindeten.

24 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 99. | 25 Vgl. Hachtmann 2007, 93-97.

Sommerfrische

Der Begriff ,Sommerfrische” ist alter als das nach ihm
benannte Phanomen. In einer Bozner Chronik aus dem
17. Jahrhundert beschreibt die Sommerfrische eine
kurzzeitige Erholung der Stadtbirger in der naheren
Umgebung. In den 1870er Jahren verstand man darunter
eine spezifische Form des mittelstandischen Urlaubs, in
einfacher Art und in der naheren Umgebung fur einen
langeren Zeitraum verbracht wurde. Sommerfrischler
mieteten sich zu gunstigen Preisen bei Privatleuten
ein, eine frihe Art des ,Urlaub am Bauernhof®. Die
Sommerfrische wurde zur alljahrlichen Gewohnheit der
mittelstandischen Gesellschaft und schloss erstmals
die gesamte Familien mit ein, denn bis dahin war das
touristische Reisen den Mannemn vorbehalten. Es war
sogar ublich, dass nur die Frauen mit ihren Kindern

in  Sommerfrische gingen. Sommerfrischler waren
nicht sehr abenteuersuchend, sondern suchten in der
Gemdtlichkeit und der landliche Idylle, ein zweites
Zuhause.®
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Naturfreunde Jugendbewegung und Jugendherbergen
In der zweiten Halfte des 19. und Anfang des 20. Von nicht-sozialistischer Kreisen breiteten
Jahrhunderts entstand eine Reihe von Arbeiter- sich die Jugendreisen auf groBe Teile der
Wandervereinen, die von Handwerker- und Gesellen Bevdlkerung aus. Um den wanderbegeisterten
gegrundet wurden. Aus ihnen bildeten sich schon jungen Menschen gunstige Unterklnfte zu
bald die Uberregional erfolgreichen Naturfreunde. bietenwurde 1909derJugendherbergsverband
Sie waren die moderne Interpretation der klassisch- gegrundet, der neben Jugendlichen, jungen
zUnftigen Wanderung und waren von Anfang an mit der Erwachsenen, Schilern und Studenten auch
sozialdemokratischen Arbeiterbewegung verbunden.® die Wandervogel beherbergte.?®

Wandervégel

Die Bewegung der Wandervogel entstand aus den
Hintergrinden einer antibdrgerlichen Zivilisationskritik
und der Flucht aus dem urbanen Alltag. Sie idealisierten
die Natur und fanden im Wandern eine alternative,
gesunde Lebenskultur.?”

26 Vgl. Hachtmann 2007, 101-105. | 27 Vgl. Ebda. 2007, 111. | 28 Vgl. Ebda. 2007, 110 f.
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Gand Hotel, Heimatstil und Heimatschutz

Mit der Industrialisierung wurde die Gesellschaft wohlha-
bender. Das mittelstdndische Burgertum hatte sich durch
die Aufklarung von seiner untergeordneten Stellung zuneh-
mend emanzipiert und die Tourismusbeteiligung wurde brei-
ter. Das politische Gefluge hat sich verandert, aber parado-
xerweise hatten sich die sozialen Gesittungstraditionen der
Adelshéfe in den birgerlichen Schichten verinnerlicht. Der
Lebens- und Wohnstil des entmachteten Adels wurde nun
fur die Massen verbreitet. Bauformen orientieren sich an Le-
bensgewohnheiten und Stilelementen der 6konomisch und
kulturell herrschende Klasse.?® Der reprasentative Histo-
rismus verbreitete sich in den Stédten und wurde durch
den Tourismus in die Peripherie getragen. Hotelbauten
wurden nach Gesichtspunkten des stadtischen Lebens
gestaltet. Erstmals war der Fremde als Empfindungstra-
ger entscheidend. Hotels im Iandlichen Raum entwickelten
rasch eine Formensprache, die stadtisch- klassizistische
Bauformen mit Ausdrucksformen des idyllisch-landlichen

Stils vermischte. SchlUsselbegriff in dieser aufkommenden
Entwicklung war das romantische Konstrukt ,Heimat" %
Der Begriff ,Heimat“ entstand im spaten 19. Jahrhun-
dert im Zuge einer Kulturbewegung, als Konstrukt der
burgerlichen ,Heimat"
Uberschaubare, urspringliche Welt verstanden und ent-
wickelte sich zum romantischen Fluchtbegriff. In der Pe-

Gesellschaft. wurde als eine

ripherie wurde das Uberbleibsel der wahren Identitat als
Ausweg aus der gesichtslosen GroBstadt gesucht. Nicht
zuféllig entfaltete sich der emotionalisierte Begriff zu-
nachst in der Literatur und im 20. Jahrhundert im Film.®

Der Tourismus strebte das NatUrliche, Freie und Echte, das
historisch Gewachsene an, darin lag die Faszination der an-
deren Raume. Als MaBnahme des GroBstadters, der seine
gewohnten Gebaudetypen in die idyllische Landschaft setz-
te, entfaltete sich der Heimatstil. Bezeichnet wird damit die

29 Vgl. Schurz 1993, 6. | 30 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 96. | 31 Vgl. Achleitner 1997, 7 .
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Abb.12:  Grand Hotel Stubai in Fulpmes im Heimatstil

Abb.13:  Grand Hotel Penegal am Mendelpass im Heimatstil
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Abb.14: Titelbild der Buches: Semmering Architektur:

Die Stidbahn: Ihre Kurorte und Hotels, 2006

Einkleidung groBstadtischer Bauformen mit l1andlichen, bau-
erlichen Motiven, sodass es den Anschein erregt, es hatte
eine Auseinandersetzung mit einheimischen Lebensformen
und Kulturen gegeben. Die regelrecht industrielle Vorferti-
gung von Stilelementen verbreitete schnell einen kontextlo-
sen Heimatstil. Das , Alpine Haus" wurde fur die touristischen
Bauformen nahezu alpenweit pragend, besonders bei den
Palasthotels und Grandhotel, die in beliebten Touristenorten
aus den Boden schossen. Die stadtischen Hotel- oder Vil-
lenanlagen brachten groBe Veranderung flr den einst idylli-
schen Ruckzugsort, wie es etwa am Beispiel Semmerings zu
beobachten war.Bauen und Baustil wurde erstmals 6ffentlich
Diskutiert und es kam ein Uberdruss am Historismus und
Exotismus auf, aber eine Verbesserung setzte nicht ein. Um
1900 nahm die Tourismusbaukultur ein AusmaR an, das viele
Regionen stark pragte.®

32 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 98. | 33 Vgl. Achleitner 1997, 8 f.

Mit der Grindungen einer Heimatschutzbewegung 1905 ver-
suchte man der zunehmenden Entortung durch den Heimat-
stil entgegenzuwirken. Die Kulturbewegung setzte sich zum
Ziel, das Verstandnis flr die regionalen Entwicklungen zu
starken und knupft daftr an die handwerkliche, vorindustriel-
le Zeit an. Sie trat den allgemeinen internationalen Tendenzen
kritisch gegenuber und brachte eine eigene Heimatarchitek-
tur hervor, die mit den regionalen, sozialen und kulturellen
Traditionen, wie Sprache, Dialekt, Volksmusik, volkstimliche
Kunst und Architektur einher ging.* Heimatschutz und Hei-
matstil standen sich kontrovers gegendber. Tourismus als
Konsum anderer Orte wurde langsam zum unverzichtbaren
Gut der Gesellschaft und bewirkte einerseits die Bebauung
und Landannahme durch Fremde, brachte aber andererseits
eine Wertschatzung von bestehenden und naturlich gewach-
senen Strukturen hervor, die fur den Erhalt von alten Bauwer-
ken, Naturraumen, Burgen, usw. notwendig war.
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Abb.15: Grand Hotel Toblach, heute Kulturforum
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abkehr vom historismus - neue sachlichkeit

Zwischenkriegszeit

Die in den 1920er Jahren aufgekommene Inflation und die
6konomische Krise verursachte eine schlagartige Veran-
derung im Tourismus, die bewirkte dass preiswerte Uber-
nachtungsgewerbe immer wichtiger wurden. Die Erschit-
terungen des Ersten Weltkrieges verengten dem vormals
besser gestellten Blrgertum seinen Spielraum. Die Errich-
tung von neuen Beherbergungsbetrieben ging deutlich zu-
rick, da sich sie Urlauber vermehrt in Privatzimmer einmie-
teten. Es boomte das preiswerte Ubernachtungsgewerbe 3¢
Ausschlaggebend fur diese Entwicklung war die erstmals
eingefuhrte tarifliche Regelung des Urlaubs, wobei sich der
kommerzielle Tourismus zun&chst nur auf Angestellte und
mittlere Beamte ausgeweitet hatte, da fur die normalen Ar-
beiter ein mehrtagiger Urlaub nicht leistbar war. Aber es war
ein hart erkdmpfter Fortschritt fir die Gesellschaft, der sich
auf das Freizeit- und Urlaubsverhalten auswirkte.

34 Vgl. Hachtmann 2007, 115 f. | 35 Vgl. Kaspar 1996, 20.

Motorisierung

Die Zwischenkriegszeit verzeichnet einen weiteren wesent-
lichen Fortschritt im Bereich Mobilitat: die Motorfahrzeuge.
Die Automobilindustrie I6ste eine zusatzliche Nachfrage im
Tourismus aus. Sie ermdglichte groBere Reiseentfernungen,
individuelles Erreichen bestimmter Ziele, sportliche Aktivitat
und férderte dadurch die Reiselust. Die Postautos erreichten
selbst abgelegene Orte im Gebirge, die durch den Bahn-
verkehr nicht eingebunden waren. Besonders Héhenkurorte
profitierten von der Motorisierung.®

Abb.16:

Am Castel Toblino (Trentino), April 1933



Nach dem Ersten Weltkrieg, seit Mitte der 1920er Jahre,
setzte innerhalb weniger Jahre eine betrachtlicher Anstieg im
Alpentourismus ein. Die Alpen wurden zur Ganzjahresdes-
tination und dafir mussten die notwendigen Infrastrukturen
geboten werden. Neben dem Aufstocken der preisglnstigen
Bettenkapazitat wurde das StraBen- und Schienennetzes,
Wanderwege und Klettersteige ausgebaut, sowie Seilbahnen
und Schi- und Kletterschulen errichtet.®® Das Bild der Alpen-
landschaft fing an sich touristisch zu verandern.

Die Zahl der Mitglieder des Deutschen und
Osterreichischen Alpenvereins stieg von 4074 im
Jahr 1874 auf das 10-fache (47401) im Jahr 1900.
Die Anzahl der hochalpinen Unterkinfte und
Schutzhdtten stiegen von 17 im Jahr 1874 auf 206
nur 26 Jahre spater. Viele Schutzhitten wurden in
dieser Zeit zu Hotels ausgebaut.?”
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,Die Erfindung der Wintersaison in den
1930er und 1950er Jahren, die Mutation
des Wintersports, vor allem des Skifahrens

zum Volkssport, war gleichfalls eine geniale

Erfindung der Tourismusindustrie.

Wintersport - Skifahren

1908 wurden in Deutschland erste Seilbahnen
zur ErschlieBung der Pisten errichtet. Mitte der
1930er Jahre folgten Osterreich und Schweiz die-
sem Trend und Anfang 1950 wurden sie fur den
Massentourismus interessant. Bereits 1970 Uber-
trumpfte (statistisch gesehen) die Wintersaison
die, des Sommers.3®

Abb.17: Die ersten Skifahrer auf der Plose 1900

36 Vgl. Moroder/Peter 1993, 16. | 37 Schurz, 56. | 38 Vgl. Hachtmann 2007, 90 f. | 39 Ebda. 2007, 175
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Abkehr vom Historismus

Die Tatsache, dass der Tourismus zwar im Auf-

schwung war und allerseits das Bedurfnis nach Er-
Mehrheit  der

rung nicht daran Teil nehmen konnte, veranlasste die

holung bestand, aber die Bevolke-
Politik durch architektonische MaBnahmen und Stadtpla-
nung zu einer Sanierung der Uberbevdlkerten Innenstadte.
Licht, Luft, Sonne, Funktionalitat und Okonomie waren der
Impetus. Ziel war die radikale Abkehr vom Historismus und
das Auflésen der mittelalterlichen Stadtstrukturen. Rationali-
sierung und Funktionalitdt wurden zu den neuen Ausdrucks-
formen der modernen Architektur, der ,internationale Stil*,
die ,Neue Sachlichkeit" oder ,Neues Bauen® genannt.** Man
wollte jede Art von Stil Gberwunden wissen. Im Zentrum der
Architektur stand die nutzliche Grundrisslésung, nicht die re-
prasentative Fassade.*'

Der 1907 gegrundete Werkbund und vor allem das Bauhaus
ab 1919-1928 sowie die CIAM (Congres International d*Archi-
tecture Moderne) unter der Leitung des schweizer Architekten
Le Corbusier waren sozialreformerische, wenn nicht sogar so-
zial- revolutiondre Vertreter dieser Bewegung der Moderne.
Laut dem Manifest der CIAM, der Charta von Athen 1933,
sollten die stadtischen Funktionen Arbeit, Wohnen und Frei-
zeit durch weitrdumige Zonierungen voneinander getrennt
werden. Le Corbusier entwarf, im Sinne der Serienanferti-
gung, eine rationelle Wohnmaschine. Unter diesen Ansétzen
entfalteten sich eindrucksvolle Bauwerke mit neuer Eleganz
und Schlichtheit, allerdings fragt dieses Konzept nicht nach
dem Kontext. Vielmehr sollte etwas komplett Neues geschaf-
fen werden — nach dem Moto der ,tabula-rasa“ .*?

40 Vgl.RomeiB-Stracke 2008, 99 f. | 41 Moroder 1993, 11. | 42 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 100



Architektur in den Alpen - Neues Bauen

Aus architektonischer Sich fand das ,,Neue Bauen* im Touris-
mus seinen Ausdruck und implizierte, dass der bisher betrie-
bene Historismus und die Fortfihrung, der oft falsch ausgeleg-
ten Bautradition, mit der neuen ,Einfachheit* abgeldst werden
sollte. Die bisher entsprungenen Hotels waren nach urbanen
Gesichtspunkten konzipiert, ohne dass soziale, ékonomi-
sche und kulturelle Uberlegungen angestellt worden waren.
Das ,schone Hotel" des 19. Jahrhunderts entsprach nicht
mehr der Zeit. Das aufkommende Proletariat forderte ein ra-
dikales Umdenken. Die reprasentativen Gebaude und damit
auch der Hotelbau verloren an Bedeutung. Ohnehin galt der
Hotelbau, wegen der sehr komplexen Aufgabe und der spe-
zifischen Arbeitsbedingungen, bedingt durch die Betriebs-
saison, als diffizil.#3
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,Der Amortisationsdruck und die direkte
Abhéngigkeit vom Publikumsgeschmack
werten Hotelarchitektur in der Fachwelt zu
einem unsauberen Arbeitsfeld ab.” *

43 Vgl. Moroder 1993, 15 f. |44 Winter 1988, 12.
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1931 schreibt Oskar Kleschatzky in Die Bau- und Werkkunst in Tirol:

Wenn man von Tirol spricht, denkt man an Berge, Wélder,

Seen, sonnige Tage, kihle Néchte, Héhen von 1000 bis 3000 m,
durchdringende Sonne und meterhohen Schnee, verbrannte Gesichter
und bleiche Haare. Nur nicht ans Bauen! Stadel und Héfe sind Staffage,
Hotels notwendige Ubel. Froh, der GroBstadtluft entronnen, will der Fremde
nichts von Kunst wissen, hdchstens von alter bodenstandiger, soweit
sie sich in der Begriff Kuriositat einreihen laft. Bader, Lifts, Lichtsignale
etc. sind Notwendigkeiten, die er beansprucht. Aber das AuBere
sollte tiber den Charakter des adaptierten Stadels nicht hinausgehen.
Auf der anderen Seite der Heimatschutz, dessen groBtes Interesse es
ist, das schéne Land zu erhalten, in dem es ist. Und im Hintergrund der
Fremdenverkehr, die Haupterwerbsquelle des Landes, und das Geld, von
dem das Volksmund sagt, da3 es den Charakter verdirbt. Jenes kleine
Héaufchen von entwerfenden Architekten, die ein bis zwei Prozent aller
Tiroler Bauten planen, haben einen schweren Stand... ,*

45 Klischatzky, zit. n. Schurz 1993, 17.



Trotz der schweren Bedingungen, wie Kleschatzky beschreibt,
hatesinTirolin den 1920er und 1930er Jahren durchwegs eine
qualitativund quantitativ bedeutende Auseinandersetzung mit
der Tourismusarchitektur gegeben, meist zum Hotelbau. Eine
wesentliche Rolle spielen dabei die vieldiskutierten, kontréren
Architekten Clemenz Hozmeister und Lois Welzenbacher.“

Achleitner Uber die beiden Architekten:

,Holzmeister arbeitete vor und mit einem anderen
kulturellen Hintergrund: Seine Bauten suchten den
Konsens mit der regionalen Tradition, es handelt sich
teilweise um die Transformation und Weiterfihrung
béuerlicher Bauformen. Wéhrend Welzenbacher sich
eine neue, auch stadtische Sicht von Natur, Landschaft
und Topografie an den Fundamenten des Regionalismus
durch
Neubelegung diese alten Formen. Kein Wunder, dal3 von
seinen rund 400 Bauten fast alle erhalten sind, wéhrend
Welzenbachers alle Konventionen in Frage stellenden

rdttelte,  bestétigte  Holzmeister seine Art

Bauten praktisch ausgerottet wurden. “

46 Vgl. Moroder 1993, 17 f. | 47 Achleitner 1997, 116.| 48 Vigl. Moroder 1993, 20 f.

Architekten  konn-
Autodidakten,
Hans FeBler und Siegfried Ma-

Als  Nachfolger diesen beiden

te eine junge Generation, zum Teil
wie Franz Baumann,
zagg zu innovativen Leistungen in Hotelbau beitragen.
Siegfried Mazagg, Schuler von Holzmeister und Welzenba-
cher, plante den Berghof Seeber, mit dem er einen spezifi-
schen Hoteltypus konzipierte, der einerseits in das beste-
hende dérfliche Ensemble eingebunden werden konnte und
andererseits systematisch und typologisch abwandelbar
blieb. Er Uberzeugte mit der funktionellen Grundrissldsung
und der Einbindung in die Topografie sowie die Bertcksichti-

gung der lokalen Bautradition.”
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Abb.18: Abb.19: Abb.20: Hotel Berghof, Seefeld, Siegfried Mazagg, 1929/30
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Abb.21: Abb.22: Hotel Drei Zinnen, Moos bei Sexten, Clemens Holzmeister, 1930
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Abb.23: Haus Settari, Barbian - Bad Dreikirchen, Lois Welzenbacher, 1922/23
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Abb.24: Abb.25: Abb.26: Patscherkofelbahn Bergstation, Igls, Hans FeBler, 1927/28
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Abb.27:  Abb.28: Abb.29: Hotel Seegrube, Innsbruck , Franz Baumann, 1927/28
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Tourismus in der Zeit des Nationalsozialismus

Die Folgen der Weltwirtschaftskrise 1929 trafen auch den
Tourismus. Die finanziellen Méglichkeiten wurden empfind-
lich kurzer. Jedoch wurde deutlich, wie groB der Wunsch
nach Erholung mittlerweile war. Trotz der Krise, in der selbst
fur die Mittelschichten ein Erholungsurlaub kaum mehr leist-
bar war, erfuhr die Zahl der Jugendreisen und entsprechend
die Jugendherbergen einen Uberdurchschnittlichen Anstieg.
Hotel und Gastbetriebe verloren ihre Gaste. Man reiste bil-
liger und zudem kurzer. Die Ende Juni 1932 eingeflhrten
verbilligten Bahnkarten mit Tagesfahrten an Wasser erwiesen
sich als Erfolg und zeigen deutlich dass viele Angehdrige des
Mittelstand und Burgertums selbst am Tiefpunkt der Krise
nicht auf den gewohnten Urlaub verzichten wollen. #°

49 Vgl. Hachtmann 2007, 118 f. | 50 Vgl. Ebda. 2007, 120-124. |

Abb.30:  Werbeplakate der KdF
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Kraft durch Freude — KdF %

Mit der Machtibernahme der Nationalsozialisten in Deutsch-
land 19383, deren Weg durch die Krise gebahnt wurde, wurde
Tourismus als politische, totalitare Kraft erfasst. Die NS-Politik
zerschlug anfanglich alle Gewerkschaften und grindete die
deutsche Arbeiterfront. Eine der wichtigsten Suborganisatio-
nen war die KdF (Kraft durch Freude). Die KdF war Instrument
zur Entpolitisierung breiter Arbeitnehmerschichten, indem sie
durch Freizeit und Tourismus eine allgemeine Zufriedenheit
herstellte und somit Widerstand vorbeugen konnte. Die KdF
sollte in Zeiten der entseelten Industriearbeit am FlieBband,
verstarkt seit 1936, mehr Entspannung- und Erholung bieten
und sollte zugleich eine andauernde Arbeitsfahigkeit gewéahr-
leisten. Eines der wichtigsten Ziele der KdF war die psychi-
sche Starkung des Volkes.



Ferienfabriken

Der Kdf nutzte zwar die bestehende Ferieninfrastruktur, initi-
ierte aber auch den Bau eigener Anlagen. Dabei fand nicht
nur Hitlers GroBenwahn und die Ideologie der Nationalso-
zialisten ihren Ausdruck, sondern sie kamen genauso den
Werten der neuen Sachlichkeit entgegen. Das NS-Regime
realisierte, nach den Grundsatzen der fordistische, rationalen
Architektur der Modere, erstmals GroBprojekte (wie sie vorher
im stadtebaulichen Sinne umgesetzt wurden) flr touristische
Zwecke. Es entsteht die hochmoderne Ferienfabrik. Das eine
von funf gigantischen ,Massenbadern® wurde 1939 fertigge-
stellt, entworfen vom ehemaligen Werkbundmitglied Clemens
Klotz nach den Ansétzen des Algier-Plans von Le Corbusier.
Auch in England und ltalien entstanden Ferienzentren. Die
faschistische Freizeitorganisation ,Dopolavorare” baute in
Kooperation mit Fiat 1933/37 zwei Ferienkolonie. In England
ist das 1936 eroffnete holiday camp, als eines der Vorreiter
fur die Vergnagungsparks, die vermehrt nach dem Krieg ko-
piert wurden, zu nennen.®!
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Abb.31: KdF-Seebad der Zwanzigtausend auf Rligen

49 Vgl. Hachtmann 2007, 118 f. | 50 Vgl. Ebda. 2007, 120-124. | 51 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 100-102.
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massentourismus seit 1950

Die Lage nach 1945 sah durch Kriegszerstérungen erheblich schlecht aus: vernachlassigte Verkehrswege, bombenzerstorte

Stadte und zwangsweise umfunktionierte Hotels. Bis 1952 verlief der Aufschwung langsamer, aber bereits seit 1953 wuchs die
Tourismusbranche schneller als andere Wirtschaftszweige.®? Der Tourismus wurde institutionalisiert. Er war fester Bestandteil

der Gesellschaft geworden.

Triebkrafte des Tourismus nach 1945

Einkommen und Wohlstand

Seit den 1950er Jahren gab es einen rasanten wirtschaftli-
chen Aufschwung — das sogenannte Wirtschaftswunder. Die-
se Entwicklung drlckte sich in der gesamtwirtschaftlichen
Produktion aus und steigerte somit das Einkommen und die
privaten Konsumausgaben. Der neue Wohlistand bewirkte
eine Verschiebung in der Konsumstruktur: 1960 wurde we-
sentlich mehr fir Nahrungs- und Genussmittel ausgegeben
als zwanzig Jahre spater. Der Anteil am touristischen Kon-
sum stieg hingegen maBgeblich. Das Reisen, das lange
Zeit ein Privileg der Vermdgenden war, wird nun far immer
mehr Menschen leistbar, ja sogar zum Grundbedurfnis.®

Recht auf Urlaub

Erst nach dem Zweiten Weltkrieg wurden Verhandlungen
zur Urlaubsregelung zwischen Arbeitnehmern und Arbeitge-
bern aufgenommen. In der DDR wurde das Recht auf Urlaub
schon recht frih, namlich 1951, in der Gesetzgebung festge-
legt. Seit 1965 hatten die Werktatigen bereits einen mindes-
tens 12-tagigen Anspruch, 1967 auf einen 15-tagigen Urlaub.
Die Bundesrepublik Deutschland fihrte 1963 einen rechts-
kraftigen Mindesturlaub von zwei Wochen ein.®* Auch der Ta-
gesablauf und die Arbeitszeit erfuhren in der Nachkriegszeit
eine Veranderung.

52 Vgl. Hachtmann 2007, 152-154. | 53 Vgl. Freyer 1988, 28-30. | 54 Hachtmann 2007, 141.



Institutioneller Tourismus

Wer seinen Urlaub nicht mit gewerkschaftlichen Organi-
sationen verbrachte, Ubernachtete individuell in privat ver-
mieteten Zimmern oder auf Campingplatzen. Der Cam-
ping-Urlaub wurde immer beliebter. Er war zeitlich und
raumlich quasi unbegrenzt, konnte selbst bestimmt wer-
den und war seit den 1960er Jahren ein geeigneter Ort
zur Auslebung der immer beliebteren ,Freikdrperkultur”.s
Der Campingtourismus flhrte vor allem ins Ausland, wo man
gunstige Ware kaufte und billig Benzin tankte. Die Reisefrei-
heit wurde vermehrt als generelle Freiheit angesehen.’

Automobilisierung und Individualtourismus

Der PWK leitete nach dem Krieg den Individualtourismus ein.
Ahnlich wie hundert Jahre zuvor, mit dem Schienenverkehr,
wurde nun in den Ausbau der StraBen investiert, was eine
starke Zunahme der privaten Motorisierung mit sich brachte.
Das StraBennetz und der private Verkehr pragen seither den
Massentourismus.5
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Abb.32:

Die Spitzingsstral3e

55 Vgl. Freyer 1988, 33. | 56 Vgl. Hachtmann 2007, 154 .| 57 Vgl. Ebda. 2007, 151.
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Tourismusindustrie

Verstanden wird unter dem Begriff Industrie eine Massen- und
FlieBproduktion zur Senkung der Kosten. Die Massenproduk-
tionin der Tourismuswirtschaft definiert sich dadurch, dass hier
der Tourist das ,flieBende” Produkt und gleichzeitig der Kon-
sument. Der Begriff umfasst privatwirtschaftliche Unterneh-
men, die Transport, Unterbringung, Reiseleitung u. A. fr eine
groBere Zahl von Touristen zu gunstigen Preisen anbieten. Ei-
nige Unternehmen sind beispielsweise Neckermann und TUI.
Zur Steigerung ihrer Popularitat veréffentlichten sie Reisefuhrer
und aufgemotzte Werbebroschuren (Wie es heute immer noch
der Fallist). Deren allgegenwertige Présenz machten den An-
schein, siewtrdenden ,Markt“ dominieren, doch blieb die Zahl
der ,organisierten” Reisenden im gesamten ein Bruchteil.%®

Take off - Flugtourismus

1963 bot der Reiseveranstalter Neckermann erstmals Char-
terflige an und eroberten die Kuisten Spaniens.®® Seither
ist der Flugverkehr festes Bestandteil und priméares Trans-
portmittel des Tourismus geworden. Das Reiseverhalten
hat sich in den letzten Jahrzehnten erheblich verandert:
die Reisedauer verkurzt sich und es kénnen weltweite Zie-
le zu vergleichsweise gunstigen Preisen angesteuert wer-
den. Der internationale Flugverkehr nimmt hinsichtlich der
steigenden Einkommen, der sinkenden Flugpreise und
des Wandels im Freizeitverhalten stetig zu und vergro-
Bert den Radius der Mobilitat. Laut deutschem Bundes-
ministerium fUr Verkehr und digitale Infrastruktur nimmt er
im Bereich Tourismus bereits einen Anteil von 60% ein.®
Die globale Transportvernetzung und schier unbegrenzte
Mobilitdt nehmen groBen Einfluss auf das Reisen und die
Tourismuswirtschaft, bringen aber auch bedenkliche Nach-
teile mit sich: Die enorme Umweltbelastung durch Luftver-
schmutzung wirkt sich auf das globale Klima aus.

58 Vigl. Hachtmann 2007, 160-163. | 59 Vgl. Ebda. 2007, 159. | 60 vgl. Bundesministerium fir Verkehr und digitale Infrastruktur (BMVI) 2008.



Gegenentwicklung zum Massentourismus

Der Erholungsurlaub am Strand oder in den Bergen ist langst
zu einem Grundbedurfnis unserer Gesellschaft geworden.
Immer mehr Menschen beteiligen sich an Tourismus und
Mobilitat. Dadurch wurde aber ein Massenaufkommen aus-
geldst, das die Anonymitat der GroBstadt auch im Urlaub
fortfihrte. Deshalb kam als Gegenentwicklung die Sehn-
sucht nach Gemutlichkeit, Natur, Landschaft, Rickzug und
zwischenmenschlichen Beziehungen wieder auf. Raus aus
der schnellen, anonymen Stadt, aus dem hektischen Alltag
und eintauchen in eine romantische, traditionelle, entspann-
te, scheinbar ,heile” Welt, waren die Schlagworte. Der Cam-
ping-Urlaub, die Ferien auf dem Bauernhof, das Wandern
und ahnliche Formen des ,sanften” Tourismus ermoglichten
wahre Begegnungen zwischen Mensch und Natur. ¢
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Abb.33: Der erste Reiseprospekt der Neckermann Versand KG

61 Vgl. Hachtmann 2007, 164 f.

58 | 59



Architektur der boomenden
Nachfrage in den Alpen

Seit den 1950er Jahren wird Tourismus schlieBlich Gberwie-
gend kommerziell betrieben. Die boomende Nachfrage oder
das wachsende Urlaubsbeddrfnis, die von der Tourismusin-
dustrie verstarkt hervorgerufen wurden, bedurfte einer ra-
schen Aufstockung des Angebots, was sich unmittelbar auf
die Architektur und somit dem gebauten Raum auswirkte und
dies noch immer tut. Zunachst stieg die Parahotellerie rasant
an und erst seit den spaten 60er Jahren setzt eine massive
Bautétigkeit im Hotelbau ein. Die Massenproduktion von Fe-
rienanlagen lies preiswerte, funktionale Betonbauten in die
Hohe schieBen und ersetzte teilweise die historisch gewach-
senen Badeanstalten. Vor allem die Kisten des Mittelmeers
und des Schwarzen Meers aber auch die Alpen wurden von
gesichtslosen Hotelhochhausern verbaut. Damit geht aber
auch die Kritik an diesen ,Bettenburgen” einher und 16st das
Gefuhl von ,Nostalgie”, eine Sehnsucht nach dem Vergan-
genen, aus. Das Schubladen-Prinzip der Moderne war nicht
mit den Phantasien und Wunschbildern des Tourismus zu
vereinen.%

62 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 105-108. | 63 Vgl. Achleitner 1997, 9 .

Die Ruckbesinnung auf die gute alte Zeit, auf alte Werte und
Traditionen, fand in den romantischen, idyllischen Alpen
schon immer besonderen Anklang. Verbreitet wurden dieser
Bilder seit Mitte des 20. Jahrhunderts vorwiegend durch das
Medium Film. Die sogenannten Heimatfilme strahlten Bilder
von Freundschaft, Familie und der Gemeinschaft in Bergdor-
fern in Bayern, der Schweiz und Osterreich aus. Traditionen,
volkstimliche Brauche und geselliges Leben fanden sich in
den Kulissen der vermeintlich unberthrten Landschaft der
Alpen wieder. Die bauerliche und handwerkliche Kultur und
Baukultur wurde zum stilistischen Wunschbild und Sinnbild
fur Gemutlichkeit und Gastlichkeit. Auf der Suche nach dem
»Zuhause-Gefuhl* konnten vorwiegend kleine Pensionen und
Bauernhofe von der Zimmervermietung als Nebenerwerb
profitieren. Aber die boomende Nachfrage forderte rasch
einen massiven Ausbau der Bettenkapazitat. Die intensive
Bautatigkeit verbreitete hierbei einen kuriosen ,alpinen Stil*.
Hinzukommen kommt, dass die Heimatschutzbewegung,
die im Nationalsozialismus zum Instrument der ,Blut-und
Boden-Ideologie” wurde®, an Bedeutung verlor und seither
eher zu einer Verbreitung des ,alpinen Stils* und Lebenswei-
se bis hin zu einem vieldiskutierten Monotonismus beitrug.



Wie Achleitner schreibt:

LAus der Vermischung von Heimatschutz, Blut-und
Boden-Ideologie, falsch verstandenem Denkmalschutz,
Naturschutz, Ortsbildschutz, aus Landschaftsklischees,
touristischem Management, Spekulation, Existenzangst,
Kurzsichtigkeit und Denkfaulheit hat sich ein ,alpiner Stil‘
entwickelt, ein handsamer &sthetischer Monotonismus,
der sich nicht nur Uber alle ,alpinen’ Lander vom
Boden- bis zum Neusiedlersee erstreckt, sondern auch
alle Bauaufgaben umfalt, von der Tankstelle bis zum
Bezirkskrankenhaus. “5

Der ,alpine Stil“ mit charakteristischen Elementen, wie dem
Satteldach, wird allerseits angenommen, nicht nur weil er tat-
sachlich gut funktionierte, sondern weil er, wie der Alpenhut,
den der Einheimische fUr den Fremden aufsetzt und umge-
kehrt, zum beliebten Bild der Heimat gehért, ohne dass man
ihn architektonisch oder soziokulturell hinterfragt zu werden.
Er ist eher ein gut funktionierenden System, das die Land-
schaft beherrscht und eine echte Auseinandersetzung mit
der Tradition nur vortauscht.®

64 Achleitner 1977, 63 | Vgl. Ebda. 1977, 64.

Abb.34:
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Lalpiner stil*
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,War einst das Verbindliche fiir die Kunst der
Geschmack des Volkes [...], so wurde jetzt in dieses
,Gast’
war der Gast aus Holland oder von wo immer er den

markwirtschaftliche Spiel der eingefahrt.  Er
Schnee suchte, der all diese landschaftsvernichtenden
Karikaturen eines bauerlichen Bauens scheinbar wollte, ja
forderte. Das heif3t, die bauliche Selbstdarstellung einer
Region war eigentlich eine Fremdbestimmung, eine Art
von vorauseilendem Gehorsam in Richtung Maastrich. “

Immer banaler und monotoner wurde die Auspragung
des Baustils als er auf sdmtliche Bauaufgaben Ubertragen
wurde, von der Bank, dem Hallenbad, dem Bahnhof bis
hin zu den GroBhotels des Massentourismus. In den
1960er, 1970er und 1980er Jahren vermehrten dich die
.Bettenburgen® mit dem angeblich regionalen, alpinen
Stil, der vorgibt authentisch und traditionell zu sein.”

65 Achleitner 1997, 121. | 67 Ebda. 1977, 64. | 68 Dohr 2013, 76.

Um die 1980er Jahre wurde allméahlich eine Phase erreicht an
dem das Hotel- und Urlaubsangebot soweit ausgebaut war,
dass der Konkurrenzdruck zwischen Beherbergungsbetrie-
ben als auch zwischen Destinationen groBen Druck austbte.
Bei gleichbleibender Nachfrage, zunehmender Globalisie-
rung und Wertewandel der Gesellschaft musste die Hotellerie
und Tourismuswirtschaft erneut agieren. Diversifikation war
ab jetzt entscheidend. Weltweit entstanden neue Tourismus-
konzepte, wie etwa Erlebniswelten, Freizeitparks, Funparks
(Las Vegas als erstes Beispiel, und Disneyland in Orlando
1971). Die SpaBgesellschaft forderte neue Freizeitwelten.

Im Alpenraum kommt wieder die Schwarmerei fur die
Romantik und den Historismus auf. Verspielte neue tou-
Welten
Bauformen vermischten sich mit alpinen Stilelementen.

ristische wurden inszeniert.  Neuromantische

Satteldach,
Holzverkleidungen und Fensterverzierungen,

,Das  obligatorische braunlackierte
klobige
Holzbalkone mit gedrechselten Balustern und zierreichen
Brustungsbrettern, entlang des Handlaufs Blumenkisten
mit Pelargonien und Verbenen, dazu hier und da ein

Turmerker. “®
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Abb.35: Abb.36: Abh.37:Abb.38:  .Hotelbauten des boomenden Tourismus — AyBerdem mutierte die Landschaft in den tou-

ristisch orientierten  Alpengebieten in  Oster-
reich, Schweiz, Bayern und Norditalien, allméh-
lich zu einem groBen Freizeitpark. SpaB, Sport,
Unterhaltung waren die neuen Triebkréafte, die
eine Verbauung und ein Verbrauchen der Res-
sourcen Landschaft und Kultur vorantrieben.
Das schier unendliche Nachahmen und Inszenie-
ren von scheinbar funktionierenden Bauformen
und Stilen hat in den letzten Jahrzehnten eine ge-
sichtslose ,Wildwuchs-Architektur"® verursacht.

Monstrése Baumassen und immer gleiche Fassa-
den reihten sich in Tourismuszentren aneinander
und zerstorten so das Bild der einst gesuchten
landlichen Idylle.” Dabei ist gerade die Schénheit
und der asthetische Wert eins Ortes ausschlagge-
bend fur den Erfolg einer Destination. Tourismus-
architektur wird diesbezlglich erst seit klrzerer
Zeit kritisch betrachtet.

69 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 15. | 70 Vgl. Schober 2008, 31
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resumee

In der Auseinandersetzung mit der Geschichte des Touris-
mus unter genauerer Betrachtung der gesellschaftlichen und
architektonischen Tendenzen wurde verstandlich, welche
komplexen Zusammenhange sich zwischen Mensch, Kultur
und Landschaft abspielen und wie der Tourismus sie beein-
flusst. Als Wirtschaftszweig hat sich Tourismus so sehr wie
kein anderer als Teil der Gesellschaft herausgestellt, der sich
direkt und indirekt auf die Wahrmehmung und Entwicklung
unserer Umwelt auswirkt.

Als Spiegel der Gesellschaft, Wirtschaft und ebenso der Po-
litik drdckt sich Tourismus im Freizeitverhalten der Baukultur
und der gebauten Umwelt aus. Was einst das Privileg der
Adeligen war, formte sich zu einem unverzichtbaren Bedrf-
nis der gesamten Gesellschaft. Zu Beginn war Tourismus eine
,Einzelanfertigung” und wurde schlieBlich zum ,Massenpro-
dukt”. Die Fortschritte in Mobilitat und sozialen Strukturen be-
deuteten fur den Tourismus einen stdndigen Umbruch.

Fasst man die gesellschaftlichen Entwicklungen mit den in-
dustriellen Epochen zusammen so erkennt man eine jeweils
zeittypische Kultur. Wie aus der Geschichte hervorgeht wur-

de der Tourismus, seit er zusehends zur Reise aus Vergnu-
gen wurde, vom Geschmack, Lebensstil und von den Werten
des Konsumenten bestimmit.

Die vordergriindigen Motive der Reise waren die Befriedigung
von Bedurfnisse wie Erholung, Erlebnis, Naturerfahrung. Der
Lebensstil wurde dabei mitgetragen und schuf Ferienorte,
die durch eine Art Fremdeinwirkung gestaltet wurden. Die
Ortsveranderung bewirkte letztendlich auch die Veranderung
des Ortes. Der asthetische Wert der Kultur-Landschaft und
die Schonheit der anderen Orte sind aber unmittelbare Res-
sourcen des Tourismus. Das fremde Domestizieren und Ein-
greifen mindert jedoch ihren Wert.

Die Alpen als eines der weltweit wichtigsten Binnengebirge
schopfen ihre Anziehungskraft aus der schonen, eindrucks-
vollen Bergkulisse, der moglichen Naturerfahrung sowie der
gewachsenen Kulturlandschaft. Heute sind die Alpen er-
schlossen wie kein zweites Hochgebirge der Erde, weshalb
sie auch wie kein anderes bedroht sind.” Seit ihrer touristi-
schen Entdeckung im 19. Jahrhundert wurden die Alpen zum
beliebten Zielort auf der Suche nach der heimeligen ja sogar



,heilen” Welt. Das gesellschaftliche Konstrukt der ,Heimat*
beschrieb stets eine intakte Gegenwelt zur verkommenen
GroBstadt, mutierte aber zum Massengeschaft.

Fur Touristen und Tourismusbetreiber ist aber hau-
fig nur die ,werbewirksame Stimmungsmache nicht nur
auf wirtschaftlichem, natur- und Kulturbezogenem, son-
dern sofort auch auf baulichem Gebiet*? von Bedeutung.
Bisher war es dem Konsumenten nur wichtig, dass der Preis
und die Leistung stimmen. Manche behaupten, die Tou-
rismusarchitektur wird gar nicht gesehen, aber neuen Ten-
denzen zeigen, dass mit zunehmender Reiseerfahrung und
steigendem Bildungsstand, die Anspriiche an bauliche Ge-
staltung gréBer werden.

Wenn Tourismusarchitektur weiterhin rein marktwirtschaftlich
betrachtet wird und nur nach dem Geschmack des Konsu-
menten ausgerichtet wird ohne dass soziale und asthetische
Auswirkungen auf die Umgebung bericksichtigt werden,
wird die wichtigste Ressource des Tourismus, namlich die
»2authentische” Schodnheit der Kulturlandschaft, bald ver-

braucht sein.
71 Schurz 1993, 223. | 72 Ebda. 1993, 231.
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die alpine
kultur-
landschaft

Uber das Verhalinis des Menschen zur Natur
Kulturlandschaft — Stdtirol

Klima Wandel Alpen

Identitat und Schutz
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Wir kdnnen nicht zurtick zur Natur
auBerhalb unserer Kultur. Deshalb ist es um
SO wichtiger zu begreifen, dass auch unsere
Ideen von Natur und Landschaft kulturelle
Ideen sind, entstanden im Kontext unseres
vernunftbestimmten Weltverstandnisses.

Gabriele Ptz 2004, 71.



uber das verhaltnis des menschen zur natur

Die Vorstellungen von Natur sind heute sehr vielfaltig. lhre
Wahrnehmung geht immer von einem Betrachter aus und
ist demnach fur jeden unterschiedlich. Natur wird entwe-
der als asthetische oder 6konomische Landschaft verstan-
den oder als eine romantische oder bedrohende Wildnis.
Dem liegen unterschiedliche Urteile Uber Natur zugrunde: &s-
thetische, moralisch-praktische oder theoretische."

* Natur als schéne Landschaft

* Natur als moralische aufgeladene Wildnis

* Natur als wissenschaftlich untersuchtes
Okosystem - Kulturlandschaft.

Von Wildnis zu Natur

Die Alpen galten bis ins Zeitalter der Aufklarung als bedroh-
lich, unbezwingbar, furchterregend und wurden lange Zeit
mit der gefahrlichen Wildnis assoziiert. Das ,Wilde" wur-
de als unkontrollierbare Welt ohne Regeln gesehen. Wild-
nis stand der geordneten, von Gott gewollten, bewohnten

1 Vgl. Kirchhoff/Trepl 2009, 16-18. | 2 Ebda. 2009, 43-52. |
3 Ptz 1995, 62 f. | 4 Kirchhoff/Trepl 2009, 49.

Welt gegenuber. Sie wurde als das,DrauBen”, wo gefahr-
liche Tiere und schreckliche, mystische Gestalten sind,
beschrieben. Dort herrschten keine Moral und keine Sitte.
Seit dem 17. Jahrhundert wurde der jedoch Begriff zuneh-
mend positiver bewertet, einerseits als unendliche, erha-
bene und andererseits als vollkommen geordnete Welt.
Die moralische Auffassung geht nun eher von der Wildnis
als Natur aus. Das aufkléarerische Denken sieht die Na-
tur, in diesem Sinne auch die Wildnis, als ungezwunge-
ne Gegenwelt frei von gesellschaftlichen Konventionen.
Rousseau als Vertreter dieser Ansichten, behauptet, dass
der zivilisatorische Fortschritt einen moralischen Verfall her-
vorrufe. In der Frahromantik wird Wildnis zum Inbegriff von
Freiheit. Auf der Suche nach Urspringlichkeit ist das Ein-
treten und das poetische Erkunden der Wildnis ein roman-
tischer Prozess der Verinnerlichung und Besinnung auf den
Ursprung.? Die Vernunft, die in der gottgewollten Welt ver-
sagt hat, wird in der Romantik von der auBeren Natur der
Landschaft und von der inneren Natur des Menschen, der
befahigt ist Schonheit und Tugend zu empfinden, ersetzt. Die
Natur als Landschaft wird dadurch asthetisch aufgewertet.®

,Vertreter ganz unterschiedlicher Subjekt- und Ge-
sellschaftideale, denen die Kiritik an der aufklarerischen Fort-
schirttsidee gemein ist, bestimmen Wildnis als Symbol und
auch als realen Ort der verlorenen guten Urspringlichkeit
eines Lebens in harmonischer Einheit mit der Natur in den

andern Menschen.



Moderne: Trennung von Natur und Kultur

In der Moderne und durch die philosophischen Ansich-
ten von Kant wird die asthetische Naturvorstellung der Ro-
mantik in Frage gestellt. Die wahre Asthetik und damit die
Naturschoénheit als echte umfassende Wirklichkeit ist nicht
beweisbar. Mit der Darwin’schen Evolutionstheorie wird klar
das auch die Entwicklung der Natur gewissen Gesetzten,
z.B. in Form eines Existenzkampfes, folgt. Damit ist die ideo-
logische Vorstellung von absoluter und fur den Endzweck
bestimmter Natur hinfallig. Stattdessen wird die Natur zur
materiellen Ressource fur das menschliche Schaffen. Der
technische Fortschrittsgedanke im 19. Jahrhundert 16st ei-
nen Wandel im Verhaltnis zwischen Natur und Mensch aus.®
Natur ist einfach nur da, wahrend das vom Menschen-Ge-
schaffene als Kultur aufgefasst wird. Die Wissenschaft in der
Moderne schaffte Dualismen und dadurch eine strenge Tren-
nung von Kultur und Natur. Es werden keinerlei Beziehungen
zwischen dem menschlichen Tun und der Existenz der Natur
hergestellt.
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Landschaft als Kulturlandschaft

Erst seit Mitte des 20. Jahrhunderts wird Natur
nicht mehr nur als in sich existierenden System
verstanden, sondern man beginnt Zusammen-
hange von menschlicher Praxis und der scheinbar
,hatlrlichen® Landschaft zu begreifen. Die Erde
wird als begrenztes System betrachte. Ressour-
cen und Rohstoffe sind nicht mehr unendlich
verfugbar. Eine Trennung von Natur und Kultur ist
nicht mehr maéglich. Der erweiterte Blickwinkel auf
die Landschaft 16st globale Fragen aus. Seit Be-
ginn des 21. Jahrhundert wird das Problem der
Klimaerwarmung zur globalen Angelegenheit. Die
Menschheit erkennen mittlerweile die weltweiten
Okologischen Verdnderungen und begreifen den
Globus als ein Okosystem, in dem komplexe Zu-
sammenhange von Mensch und Natur existieren.
Natur als Landschaft ist nicht mehr nur da, son-
dern sie ist das Produkt der kulturellen und gesell-
schaftlichen Leistung, die unseren Lebensraum
nachhaltig verandert. Naturlandschaft wird zur
Kulturlandschatt.

5 Vgl. Pitz 1995, 74-76.
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Landschaft nach J.B. Jackson

Nach J.B. Jackson werden drei unterschiedliche

kulturell aufgefasste Landschaften benannt:

Landschaft 1:

Beschreibt die Landschaft als kultivierte Agrarlandschaft. Die
Landschaft wird aus einer kulturellen, gemeinschaftlichen

Praxis, die Bewirtschaftung der Felder, geformt. Im Gegen-
satz zur Wildnis ist sie als Kultur zu sehen, in der Besiede-
lung, Infrastruktur, Regeln und Normen zu finden sind.

Abb.1: Landschaft und kulturelle Praxis

Abb.2: Claude Lorrain, Hirtenlandschaft bei untergehender Sonne, 1670
Gemalde nach dem Hirtengedicht von Vergil
Landschaft 2:

Die zweite Auffassungvon Landschaftnach J.B. Jacksonistdie
pittoreske Landschaft. Sie ist die Vorstellung der idealen, scho-
nenlLandschaft,dieausdemBildderArkadienabgeleitetwurde.
Arkadien: Das Bild von Arkadien wurde erstmals in der Li-
teratur, in den Hirtengedichten des rémischen Dichters
Vergil, beschrieben. Er selbst hat die Landschaft nie ge-
sehen, sie entstand aus einer romantisch, poetischen
Fiktion. Die Phantasie der arkadischen Landschaft wur-



de schlieBlich in der Malerei zu Bild gebracht und ist bis
heute das Vorbild fur die englischen Landschaftsgarten.
Landschaft 2 ist heute noch immer die dominierende Vor-
stellung von der schénen, natlrlichen Landschaft. Das ,Na-
turliche” oder das aus der Natur gewachsene wir allgemein
als schon wahrgenommen, doch inwiefern kann heutzu-
tage ein Landschaftsbild als nattrlich aufgefasst werden?
Sowohl die englischen Garten, die in den Stadten als na-
turliches Grun gesehen werden, als auch die ,traditionell*
kultivierten Landschaften der Berge sind nicht ,natdrlich* ge-
wachsen, sondern wurden kulturell geformt. Der asthetische
Blick wurde dabei gesellschaftlich konstruiert

Landschaft 3:

Sie definiert die Ruckkehr zu einer rein kulturellen Landschaft
und beschreibt sie als Oberflache, die dem Tun und Han-
deln des Menschen unterworfen ist, die er ausbeutet und da-
durch verandert. Landschaft drei ist die aktive Landschaft als
strukturierbare Flache. Sie ist die Grundlage fur menschliche
Maoglichkeiten und deshalb immer kunstlich. Landschaft ist
nicht nur Betrachtungsgegenstand, sondern vielmehr eine
raumliche Erscheinungsform die Natur und Kultur zusam-
menfahrt.

die alpine kultur-landschaft | 02

Abb.3: Kdnstliche Landschaft
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kultulandschaft - stidtirol

,Landschaft ist kein Zufall.” ©

Das Erscheinungsbild sowie das System Landschaft ist Aus-
druck von sozialen und wirtschaftlichen Prozessen der Ge-
sellschaft und ist deshalb standig im Wandel.

Die funktionale, praktische Aneignung der Natur und ihre Ver-
anderung durch den technologischen Fortschritt stehen im
Spannungsfeld mit der asthetischen Wahrnehmung und der
Wertschatzung von Landschaft.

Die Alpenlandschaften sind einerseits gepragt von wirtschaft-
lichen Eingriffen, die nétig sind um am globalen und regiona-
len Markt zu bestehen, andererseits wird ihr Erscheinungs-
bild sowie das Okosystem dadurch maBgeblich verandert.

Abb.4: Landschaftsaneignung

6 Tasser u.a. 2012, 105.



LandschaftAneignung
Lebens- und Produktionsstatte

Betrachtet man die Landschaft als ein Prozess der Aneig-
nung, so veranderte sie sich zunehmend seit der Indus-
trialisierung im 19. Jahrhundert durch technische Inno-
vationen, Maschineneinsatz, Bevolkerungszuwachs und
ebenso verstérkt durch den Tourismus. Die wesentlichen

landschaftsverandernden Faktoren sind also folgende:”

* Land- und Forstwirtschaft

* Bevolkerungs und Siedlungsstrukturen

* Verkehr, Infrastruktur, Energiewirtschaft

* SchutzmaBnahmen

* Tourismus, Erholungs- und Freizeitwirtschaft

Diese Faktoren sind nicht einzeln zu betrachten, sondern sie
wirken unmittelbar aufeinander ein.
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Die Land- und Forstwirtschaft macht alpenweit
den GroBteil der Oberflache aus. Damit nimmt
die Kultivierung von Boden, Wald und Wiese am
meisten Einfluss. Eine rasante Veranderung der
kultivierten Flachen setzt mit der Mechanisierung,
Intensivierung und Spezialisierung nach dem
zweiten Weltkrieg ein. Der frUher vielfaltige Anbau
von Nutzpflanzen wurde aufgrund des Maschine-
neinsatzes von spezialisierten Bewirtschaftungs-
formen abgeldst. Hinzu kam, dass sich der Markt
mit der zunehmenden Mobilisierung und dem
verbesserten Transport Uberregional ausgeweitet
hat.
auf internationaler Ebene. Der Zwang zur Spezia-

Landwirtschaftliche Produkte konkurrieren

lisierung formte in den Alpenregionen Kulturland-
schaften, die entweder aus dem Obst- und Wein-
bau entsprangen oder in hdheren Lagen aus der
Viehwirtschaft bzw. Grinlandwirtschaft.

7 Vgl. Tasser u.a. 2012, 67.
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Die Raumtypen Sudtirols und ihre Flachenverteilung:
Alpine Bereiche und Waldstufen machen zusammen mehr
als 80% des Landes aus.

5,1% " Berglandwirtschaftszonen
3,1% Hangzonen submediterraner Taler
2,8% Grlnland- und Ackerbaudominierte Talbdden

2,6% Obstbaudominierte Talbdden

1,3% Siedlungsraume
0,7% Hangzonen inneralpiner Trockentaler Abb.5: Monokultur Obstbau

0,6% Weinbaudominierte Talbdden

Grafik1: Flachenverteilung der Landschaftseinheiten
(Quelle Lerop-Fachplan, Landschaftsleitbild Stdtirol, 2002)

Abb.6: Monokultur Weinbau



Der und die Garten der Selbstversor-

ger
gen

Ackerbau
verloren ungunsti-
Bedeu-
Die Landschaft wurde zunehmend monotoner.
Steil-

teils weit entfernten Almen wurden zu-

in den Bergen wegen der
Bewirtschaftungs-moglichkeiten an
tung.
Die
hangen und

Bewirtschaftung von wenig ertragreichen

nehmend unwirtschaftlicher und
fihrte neben der demografischen Entwicklung zu ei-
Verwandlung.

und problematischer
nem Flachenschwund bzw. zu einer
Der 6konomische Druck der Landwirtschaft und ihr zuneh-
mender internationaler Existenzkampf flhrten zusammen
mit der Industrialisierung zu einer Bedeutungsminderung.
Immer mehr Menschen fanden einen Arbeitsplatz auBerhalb
der Landwirtschaft. Vor allem in den letzten Jahrzenten ha-
ben sich an den Siedlungsrandern Industrie-, Handwerk- und
Gewerbezonen gebildet. Auch der rasante Bevdlkerungszu-
wachs in den letzten 100 Jahreflhrte zu einer Ausdehnung
der Sieglungsgebiete und verdrangte landwirtschaftliche Fla-
chen.®
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Die Ausdehnung der Stadte zu Wirtschaftszent-
ren und die wachsenden peripherien Dorfer be-
dingten den Ausbau von Verkehrswegen und
Infrastrukturen, die tiefgreifende Eingriffe in die
Landschaft bedeuteten. Ausgehend von dem Bau
der Eisenbahn bis hin zum Asphaltieren und Aus-
bauen von StraBen mussten spater auch groBere
Energieversorgungsstrukturen (Hochspannungs-
leitungen, Telefonleitungen, Bewasserungsanla-
gen, Wasser- und Windkraftbauten...) errichtet
werden, um die neuen Siedlungsstrukturen zu ver-
sorgen. Zahlreiche Forstwege waren erforderlich,
damit auch die Almflachen weiterhin wirtschaftlich
gepflegt werden konnten.

8VQl. Tasser u.a. 2012, 89.
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Mit der Ausdehnung der Siedlungsstrukturen und des Infra-
struktursystems wurden aufwendige Schutzbauten notwen-
dig. Die Alpen waren immer schon von unvorhersehbaren
Naturereignissen, wie Hochwasser, Murenabgangen, Lawi-
nen, Steinschlag u.A., betroffen. Um sich vor Natureinflissen
schitzen und die kontrolieren zu kdnnen, mussten Bache
und Flasse reguliert, Wildbache verbaut werden und auf-
wandige Felssicherungen, Befestigungsmauern, Lawinen-
schutzmaBnahmen u.v.m. errichtet werden (Bodenschutz,
Wildbach- und Lawinenverbauung).

Der laufende Ausbau von StraBen, Infrastrukturen und
Schutzbauten war und ist nicht nur fir die lokale Wirtschaft,
die Land- und Forstwirtschaft, die Anbindung der dérflichen
Siedlungen an die zentralen Arbeitsorte und fir das Uberle-
ben der abgelegenen Hofe von Bedeutung sondern ebenso

fur die Entwicklung des Tourismus.

Die Eisenbahn und spéater die vielen PassstraBen trugen
nach und nach dazu bei, dass immer mehr Menschen die
Alpenregionen erreichten. Ausgehend von relativ sanften
Formen des Tourismus (der Sommerfrische und dem Bader-
aufenthalt) entwickelte sich seit Mitte des 19. Jahrhunderts
ein Alpentourismus, der heute einen enormen Einfluss auf die
Landschaft hat

Die Alpenvereine, die erstmals von England ausgingen, er-
oberten die Gipfel und begannen mit dem Ausbau eines
Wege- und Huttennetzwerkes. Der seit 1950 boomende
Tourismus verbreitete den alpinen Stil nicht nur als Bauform
sondern ebenso als Lebensweise. Touristische Zielregio-
nen explodierten férmlich. Die scheinbar bauerliche, regi-
onale Tradition entpuppte sich als werbewirksames Mittel.
Mit der Verbreitung des Skisports setzt allméhlich auch der
Wintertourismus ein, was eine zusatzliche und maBgebliche
Veranderung der Landschaft mit sich brachte. Neue Infra-
strukturen wie Seilbahnen und Lifte wurden errichtet. Walder
wurden gerodet, um Pisten bis ins Tal zu frei zu legen.
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Abb.7: PassstraBe zum Stilfser Joch Abb.8: Walter Niedermayr: Aspen Series, 2013
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Landschaft als Betrachtungs- und Erlebnisraum

Landschaft ist ein sich standig wandelndes System, eine
Oberflache in der die Kréafte der Natur und die des Menschen
zusammenspielen. Das Landschaftsbild als ,Benutzerober-
flache" zeigt die menschlichen Fortschritte. Die aus gesell-
schaftlicher und wirtschaftlicher Sicht notwendigen Eingriffe
stehen aber oftmals im Konflikt mit dem Bild der Landschaft,
das sich der Betrachter winscht. ,Die oft mit Landschaft as-
soziierte Vorstellung von Natdrlichkeit™ ist bis heute noch die
Grundlage daflr, dass sie als positiv empfunden wird. Wobei
Landschaft vor allem ,das stoffliche Produkt menschlicher
Arbeit"% ist. Betrachtung und Aneignung von Landschaft di-
vergieren demnach.

Der asthetische Blick

Kulturlandschaft ist 1&ngst nicht mehr rein zweckgebunden
(Nahrungsmittelproduktion, Lebensraum, Ressource). Die
Kulturlandschaft, die Region, die Heimat ist immer ein Ort der
Identitatsbildung. Einerseits fur die Menschen, die in ihr le-
ben und andererseits fur alle, die sie betrachten. Besonders
die Alpen wurden durch die ,von auBBen herangetragenen Bil-
der und Werte auch als Identitatsressource ' gesehen. Der
Tourismus konstruierte eine Vorstellung, die das alpine Leben
zum MaBstab der kulturellen Ordnung machte.'?

9 Plitz 2004, 69. | 10 Ebda., 69. | 11 Tschofen 2004, 152. | 12 Vgl. Ebda., 152.| 13 Pltz 2004, 70.



,Landschaft als Angeschaute, als &sthetisch ver-
mitteltes Bild bietet per Geschmacksurteil Raum f(ir neue
Emotionen und Assoziationen. Das Bild schafft Freiraum
fir neue Interpretationen, neue Sichtweisen, neue Zu-
sammenhénge von Sich, der Natur und der Welt. [...]
Das, was als schéne Landschaft empfunden wird, ist keine
Konstante, sondern hat sich im Laufe der Geschichte immer
wieder verédndert. Die schéne Landschaft ist also keine ab-
solute, vom Menschen unabhéngige Kategorie, sondern das
Produkt menschlicher Anschauung. Was jeweils als schéne
Landschaft gesehen wird, steht im unmittelbaren Bezug zu
den jeweiligen gesellschaftlichen Bedingungen und damit
auch zu den gesellschaftlich determinierten Aneignungs-
(=Ausbeutungs-)bediengungen von Natur.“’
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Die Sehnsucht nach dem NatUrlichem, dem Land-
lich bauerlichen war fur die Entwicklung des Tou-
rismus in den Alpen ausschlaggebend. Die zu-
nachst rein asthetische und narrative Wiedergabe
der Natur in der Malerei und Dichtung wandte sich
sehr bald zum Bedurfnis des eigenen Wahrneh-
mens. Schlussendlich flhrte das reine Betrachten
zum immer intensiver werdenden Erleben dieser
scheinbar naturlichen, eindrucksvollen, erhabe-
nen Landschaften. Die romantische Vorstellung
des Alpinen Ubte seit dem Zeitalter der Aufklarung
auf das Auge des Touristen eine treibende Anzie-
hung aus.

Abb.9:




Erlebnisraum vs. Lebensraum

Kulturlandschaft und Kulturerbe

Fur den Tourismus sind die alpinen Kulturlandschaften in ih-
rer Gesamtheit eine unmittelbare Ressource. Die Palette an
Erlebnissen ist sehr vielféltig, von der Landschatft als Kulisse
bis zum Selbsterfahren und Selbsterkunden. Die abwechs-
lungsreiche Alpenlandschaft enstanf erstens aufgrund ihrer
Topografie und des damit verbundenen Klimas. In den ver-
schiedenen Héhenlagen finden sich variierende Okosysteme
und damit unterschiedliche nattrliche Ressourcen, wie Seen,
Wasserfélle, Gletscher, Quell- und Heilwasser, artenreiche
Tier-und Pflanzenwelten. Diese bieten fur den Tourismus das
ganze Jahr hindurch ebenso viele Kulissen wie aktive Nut-
zungsmaoglichkeiten.

Die zweite, ebenso wichtige Ressource sind die lokalen
materiellen und immateriellen Kulturgulter, die von der Be-
vOlkerung geschaffen und getragen werden. Vor allem
die Heimatschutzbewegung ist bestrebt die regionalen
Identitatsmerkale und Traditionen, wie Handwerk, Spra-
che-Dialekt, Baukultur, Kleidung, Musik, zu erhalten.

Bereits in Sudtirol gibt es in den verschiedenen Talern un-
terschiedliche Kulturmerkmale. Sie sind heute immer noch
eine beliebte Attraktion und werden oft speziell fur die Gaste
gelebt und inszeniert.

Soziale Folgen des Massentourismus

Betrachtet man hingegen den Tourismus aus Sicht der loka-
len Bevolkerung bringt er zwar viele positive wirtschaftliche
Erfolge, ermdglicht Arbeitsplatze und starkt kleine Gemein-
den, aber besonders in touristenintensiven Orten leidet das
soziale Geflge. UnverhaltnisméaBig hohe Touristenzahlen, die
manchmal sogar die Zahl der ansassigen Bevélkerung tber-
steigt, verursachen hohe Investitionskosten, die rein fur den
Tourismus aufgebracht werden. Problematisch wird dies in
der sogenannten ,saisonslosen Zeit*. Sie bring schwerwie-
gende soziale und wirtschaftliche Probleme fUr die Erwerbs-
tatigen im Tourismus mit sich, von voribergehender Arbeits-
losigkeit und ungesicherten Arbeitsplatzen bis zu extremen
Arbeitssituationen in der Hochsaison.™



,Man sehe sich heute die prominenten Tourismusor-
te in der sogenannten ,saisonslosen Zeit" an, dieses teilwei-
se trostlose Verpackungsmaterial einer extremen Dienstleis-
tungsmaschinerie’®

Einerseits ist die Bewahrung des kulturellen Erbes und die
damit verbundene Identitat notwendig, aber andererseits
mussen in Anbetracht des standigen gesellschaftlichen
und wirtschaftlichen Wandels fortschreitende Entwicklungen
moglich sein.

,Wir solften uns daher Kulturlandschaften weniger
als Kulisse vorstellen, als die sie manchmal erscheinen mag,
sondern als Benutzeroberflache, der bestimmte Informatio-
nen eingeschrieben sind, die aber trotzdem nach dem Akti-
ven Einsatz von Wissen verlangen.” '
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Der neue gesellschaftliche Wandel in Richtung
Nachhaltigkeit und Authentizitat zeigt Trends, die
versuchen wirtschaftliche, ékonomische und so-
gar soziale Interessen aufeinander abzustimmen.
Kooperationen zwischen Tourismus mit anderen
Wirtschaftszweigen wie Gewerbe, Landwirtschaft,
Bauwesen und Handel versuchen Synergien fur
die zukUnftige Entwicklung der Alpenregionen zu
schaffen.

14 Vgl. Alpenkonvention 2013, 88. | 15 Achleitner 1997, 126. | 16 Tschofen 2004, 154.
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klima wandel alpen

Die globalen klimatischen Veranderungen sind neben den
direkten menschlichen Eingriffen die treibenden Krafte fur
den permanenten Wandel der Landschaft. Das Bewusstsein
fur die Folgen und Ursachen des Klimawandels ist Iangst in
den Kopfen der Menschen angekommen. Seit dem erschre-
ckenden vierten Weltklimabericht im Jahr 2007 (IPCC vom
06.04.2007) wird klar wie sehr das menschliche Eingreifen
die Umwelt und das globale Okosystem beeinflusst. Der
unverhaltnismaBig hohe AusstoB an Treibhausgasen verur-
sachte in den letzten Jahrzehnten einen rasanten Tempera-
turanstieg.

Fur die Alpen bedeutet der Klimawandel wesentlich starkere
Konsequenzen, als in anderen Gebieten. In Alpenregionen
stieg die Temperatur um fast das Doppelte als im globalen
Mittel. ZurGckzufUhren ist dieses Phanomen vermutlich auf
die schrumpfenden Schneedecken und anderen Ruckkopp-
lungseffekten. Zudem soll die Anderung des Luftstrémungs-
verhaltens neue Niederschlagsverhéltnisse hervorrufen."”
Gletscherschwund, Veranderung des Mikroklimas und den
damit verbundenen Vegetationen sind die Folge. Extrem-
situationen, wie starke Stlrme und Niederschlage, langere

Dirreperioden und Hitzewellen im Sommer, Wasserfluten
im Winter bzw. in den Ubergangszeiten, deutlich weniger
Schnee und erhohte Gefahr von Naturgewalten (Steinschlag,
Muren, Lawinen, Ubersohwemmungen. ..) sind Szenarien die
den Alpenraum zukinftig pragen werden.'®

Klima verandert das Landschaftsbild

Das sich wandelnde Mikroklima wirkt sich Uber langere Sicht
auf das Landschaftsbild aus: Rickzug der Gletscher, Anstieg
der Waldgrenze, Veranderung der Flora und Fauna.

17 Vgl. Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit 2008, 12. | 18 Vgl. Alpenkonventionen 2013, 109.
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Abb.10: Gletscherschwund: Ubertalferner Becherhaus Ridnaun

88| 89



Klimawandel und Tourismus

Fdr den Tourismus in den Alpen bedeutet der Klimawandel
eine enorme Herausforderung, aber mdglicherweise auch
eine neue Chance. Der Urlaub in den Alpen unterscheidet
sich vorwiegend zwischen Sommer- und Wintersaison, wobei
eher der Sommerbetrieb profitiert.

Wintersaison

Die globale Erwarmung ist eine besondere Herausforderung
fur den Wintertourismus. Die schneesichere Grenze ver-
schiebt sich mit jedem Plusgrad nach oben und die Tage, an
denen ausreichende Schnee vorhanden ist, gehen konstant
zurlck. Die prognostizierten Veranderungen der Wetterlagen
werden ebenfalls eine Verschiebung der Schee-Haufigkeits-
verteilung mit sich bringen, von der die Saison stark abhangt.

19 Abegg 1996, 62. | 20 Vgl. Ebda., 62.

Schneesicherheit

Die Schneesicherheit ist fur die Wirtschaftlichkeit von Win-
tersportgebieten eine der wichtigsten Faktoren. Nach Abegg
wird sie wie folgt definiert:

,Die Schneesicherheit eines Gebietes ist gewahrleistet,
wenn in der Zeitspanne vom 16. Dezember bis zum 15.
April an mindestens 100 Tagen eine fiir den Skisport
ausreichende Schneedecke von 30cm (Ski alpin) bzw. 15
cm (Ski nordisch) vorhanden ist.“"°

Diese Regel muss aber nicht jedes Jahr erfullt werden. Drei
aufeinander folgende schneearme Winter sind keine Aus-
nahme und mussen von einem Skigebiet verkraftet werden.
Die 100-Tage Regel bezieht sich auf einen Zeitraum von 10
Jahren in denen sieben Jahre die Schneesicherheit erflllen.
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& freddly plonrnschek

Abb.11: Wintersaison im Dezember 2015 in den Dolomiten, Foto: Freddy Planinschek 2015

90| 91



Eingriffe in die Landschaft

Die Schneeabhangigkeit forderte in den letzten paar Jahr-
zehnten technologische Alternativen und MaBnahmen. Es
wurden kunstliche Beschneiungsanlagen inklusive Wasser-
speicherbecken errichtet und Bodenbeschaffenheiten wur-
den durch bauliche MaBnahmen so optimiert, dass weniger
Schnee erforderlich ist.

* Planieren: Beseitigung von natiirlichen
Geléandeelementen (Bodenwellen, Buckeln,
Felsbrocken...)

* Beseitigung der Bodenvegetation: Straucher usw.

* Regulierung des Wasserhaushaltes:
Entwéasserung von Feuchtgebieten

21 Vgl. Frey 2006, 107.

Trotz der modernen Anpassungsmaglichkeiten und Techno-
logien ist der Betrieb eines Skisportgebietes abhangig von
auBeren klimatischen Bedingungen. Nach dem derzeitigen
Stand der Technik kann namlich erst ab Temperaturen unter
0°C Kunstschnee produziert werden. Vor allem am Anfang
und Ende der Saisonen (November und April) ist der Tempe-
raturstand problematisch und bedeutet eine Verktrzung der
Saison.?!

Fur viele Skisportbetriebe sind die Folgen der Klimaerwar-
mung massive, fast untragbare Investitionskosten und ein
exorbitanter Wasserverbrauch einerseits und andererseits
kénnen Kunstschneepisten die Vorstellung von Skivergnu-
gen oft nicht gewahrleisten. Vor allem in tieferen Lagen mit
schlechteren klimatischen Verhaltnissen entstehen durch
die oft matschigen braunen Pisten abschreckende Bilder,
die das Skifahren wenig attraktiv machen. Die Abhéngigkeit
von Kunstschneeproduktion zur Gewahrleistung des Skiver-
gnugens kann also keine langfristige Losung sein, sondern
hochstens ein kurzzeitiges, erganzendes Mittel.



Der Pisten- und Liftbetrieb ist zwar fir den Wintertourismus
auBerst wichtig, bedeutet aber auch Eingriffe in den Ener-
giehaushalt einer Region und beeintrachtigt das 6kologische
System der Flora und Fauna sowie die Bodenbeschaffenheit
(erhohte Gefahr von Naturgewalten).?

Der Tourismus im Winter bedient sich einer Landschaft, die
er selbst kunstlich Uberformt hat, um sie besser ,verkaufen®
zu kénnen. Was Ubrig bleibt, ist kahles, optimiertes Terrain,
gerodete Pistenzige und technische, kostenintensive Anla-
gen, die wenig asthetischen und ékologischen Wert haben.
Der Wintersport spielt fir die Wirtschaft der Alpenregionen
eine entscheidende Rolle, aber zukinftig muss die Frage
gestellt werden, wie man Landschaft als Ressource nutzen
kann ohne sie zu verbrauchen.
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Vier-dahreszeiten-Tourismus

Im Gegensatz zur Wintersaison wird die Sommer-
saison in Zukunft profitebler. Der globale Tempera-
turanstieg macht die Alpen im Sommer wieder zu
einer ,erfrischenden” Destination und ermdglicht
eine Ausdehnung der Saisonzeit. Der Vier-Jahres-
zeiten-Tourismus kann als Chance im Alpentou-
rismus gesehen werden. Eine Kombination aus
Kultur, Genuss, Kulinarik, Regionalitat (Produkte
usw.) als Ganzjahresprogramm vermischen sich
je nach Jahreszeit mit unterschiedlichen Aktivita-
ten, Angeboten und Events.

22 Vgl. Abegg 1996, 161 f.
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identitat und schutz

Alle Eingriffe, sei es bedingt durch Land- und Forstwirtschaft,
Besiedelung, Infrastruktur- und Schutzbauten Tourismus
oder Klima, verursachten einen rasanten Wandel des Land-
schaftsbildes.

Mit zunehmenden Verlust der historischen Kulturlandschaf-
ten kommt das Bedurfnis des Schitzens auf. Die Landschaft,
die identitatsbildend flr die ,Heimat“ ist, verliert ihre traditi-
onell geformten Kulturlandschaftselemente, die unter ande-
rem auch flr das touristische Auge von hohem Wert sind. 2

Der romantische Blick des Fremden auf die unberthrte Na-
tur fUhrte bereits seit Ende des 19. Jahrhunderts zur Einrich-
tung von Nationalparks, zuerst in Nordamerika, ab 1950 in
GrofBbritannien und seit 1960 in ganz Europa. Naturschutz-
gebiete und Nationalparks sind radumlich eingegrenzte Ge-
biete, in denen sich einerseits der Lebensraum rein naturlich
und 6kologisch weiterentwickeln soll zum Erhalt der Pflan-
zen- und Tierwelt. Andererseits werden sie aber vor allem
fur den Tourismus zugénglich gemacht, was wiederum sehr
Die naturbelassenen

belastende Infrastrukturen fordert.

23 Vgl. Autonome Provinz Bozen-Sdidtirol, 2010, 16. | 24 Vgl. Hachtmann 2007,

Oasen der Stille waren schon immer Anziehungspunkte fur
Touristen und wurden deshalb mit einer dichten Infrastruk-
tur an StraBen, Wander- und Radwegen, Campingpléat-
zen und anderen Beherbergungsbetrieben ausgestattet.?*
Naturschutz und Tourismus stehen sich kontrovers gegen-
Uber. Ohne Naturschutz gabe es keinen Tourismus und ohne
Tourismus ware Naturschutz finanziell auch nicht moglich.
Das Nutzen hangt unvermeidlich mit dem Schitzen zusam-
men. Die Erhaltung der Lebensgrundlage kann also nur ge-
sichert werden, wenn sie im Einklang mit einer nachhaltigen
Entwicklung von Nutzungsformen erfolgt.2

Landschaftsschutzgebiete sind:

,vom Menschen mitgestaltete Gebiete, die wegen
ihrer landschaftlichen Schénheit und Eigenart, ihrer Natur-
ausstattung, ihrer Bedeutung fir die ortstypische Siedlungs-
struktur, ihrer besonderen Erholungseignung oder als Umge-
bungsschutz von Natur- bzw. Kulturdenkmalern mit dem Ziel
der Erhaltung dieser Funktion ausgewiesen werden. “%®

, 165 f. | 25 Vgl. Autonome Provinz Bozen-Sddtirol 2002, 17. | 26 Ebda., 39 f.



Die Gestalt und die Wahrnehmung der Landschaft hin-
gegen werden direkt vom Menschen bestimmt. Sie bildet
die Grundlage fir die Identifikation mit einem Ort. In al-
pinen Regionen sind neben der einzigartigen Topografie
vor allem landwirtschaftlich gepragte Kulturlandschaften
in Kombination mit Siedlungsstrukturen und Kulturland-
schaftselementen (Zaune, Hecken, Trockenmauern, kleine
Kapellen, Mihlen u.v.m) die ausschlaggebenden Charakte-
ristika, welche es zu schitzen oder bestenfalls zur steuern gilt.
,Die Nutzung der Landschaft basiert stets auf konkreten
rdumlichen und stofflichen Gegebenheiten und sozialen
Mustern“?” und ist deshalb von standigem Wandel betroffen.
Der Mensch als Bewohner, Gestalter und Wehrnehmer von
Landschaft rackt ins Zentrum des Handlungsspielraumes.
Der reine Erhalt oder die reine Nachahmung von historischen
Gestaltungselementen, die baulich oder natirlich entstanden
sind, sollte dabei nicht das Ziel sein, sondern in Anbetracht
des standigen 6konomischen, sozialen, dkologischen Wan-
del muss eine zeitgemaBe aber nachhaltige Gestaltung von
Landschaft maglich sein. Baukultur spielt dabei eine wesent-
liche Rolle.
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Gerade der Tourismus und die Freizeitwirtschaft,
die von einer intakten, schénen Kulturlandschaft
leben, sollten imstande sein, sie zu schutzen, sie
zu erhalten und ihr etwas zurtickzugeben.

Architektur, mit der Aufgabe die Umwelt zu gestal-
ten, muss im Rahmen des Tourismus mehr Ver-
antwortung ubernehmen.

Der Mensch als Teil der Gesellschaft steht im
Zentrum der Freizeit- und Tourismusbranche. Die
Erflllung seine Bedurfnisse und Wunsche macht
den Erfolg des Tourismus aus. GroBe Verande-
rungen bewirkten im Laufe der Geschichte immer
auch Folgen im Tourismus.

27 Autonome Provinz Bozen-Sudltirol 2002, 39.
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Grafik3:

SUDTIROLS Ubernachtungen der
Géste in den Beherbergungsbetrieben
nach Betriebsart Tourismusjahre
1991/92-2013/14

Quelle: Autonome Provinz Bozen

- Landesinstitut fur Statistik

ASTAT, 2015
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SUDTIROLS Ankiinfte und
Ubernachtungen in den
Beherbergungsbetrieben nach
Betriebskategorie Tourismusjahr 2013/14
verglichen mit 2012/13

Quelle: Autonome Provinz Bozen

- Landesinstitut fur Statistik ASTAT, 2015
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W Gasgewerbliche Betriebe M Urlaub auf dem Bauernhof

B Campinplatze

W Andere Betriebe

Ankiinfte und Ubernachtungen
in Stdtirol nach Betriebsart
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demografischer wandel

Inzwischen hat sich das Industriezeitalter zu einem Dienstleistungszeitalter entwickelt und die Gesellschaft wurde zur Wis-
sensgesellschaft. Dieser Wandel wirkt sich auf der einen Seite auf die demografische und soziale Struktur aus. Das Durch-

schnittsalter und Bildungsniveau steigen an wahrend die Geburtenraten sinkt. Die soziale Struktur unterteilt sich nicht mehr in
vertikale Klassen, sondern es bilden sich Lebensstilgruppen. Auf der anderen Seite vollzieht sich ein Wertewandel, der sich
in verschiedenen Trendfelder und Sehnsuchten ausdriickt. Der Tourismus muss sich standig die Frage stellen von welchem

gesellschaftlichen Wandel er betroffen ist und wie er darauf reagieren kann, um seine Potentiale auszuschépfen.

Alterung der Gesellschaft

Statistiken zeigen, dass das Durchschnittsalter in Europa
stetig ansteigt. Diese demografische Veranderung ist zurtick-
zufUhren auf das Altern der geburtenstarken Jahrgange Mitte
der Sechzigerjahre, sowie die Zunahme der Lebenserwar-
tung und das Ausbleiben von steigenden Geburtenzahlen.!
Die Alterung der Gesellschaft wird zwar weitestgehend als
negative Entwicklung betrachtet, aber im Gegensatz dazu
wird das persénlich empfundene Alter geringer eingeschétzt.
Die éaltere Generation legt mehr Wert auf ihre Gesundheit und
Fitness und entwickelt im Alter ein neues Lebensgefuhl.? Fir
den Tourismus werden die alteren Reisenden an Bedeutung
gewinnen. Senioren und Rentner mit viel frei verfUgbarer Zeit
und Unabhangigkeit werden zahlenmaBig im Tourismus stei-
gen. Sie sind grundsatzlich erfahrene und anspruchsvolle
Kunden.?

Haushaltsstrukturen andern sich

Mit der sich verandernden Wirtschafts- und Arbeitssituation
veréndern sich auch die Familienstrukturen. Vor allem bei den
Frauen gewanndie berufliche Laufbahn an Bedeutungund der
Kinderwunsch blieb aus. Im Gegensatz zu EheschlieBungen
bildeten sich vermehrt neue Familienformen bei Jung und Alt.#

. % Singlehaushalt mit Kindern
it Kindern

5,6% Andere Haushalte mit Kinder
32,7% Singlehaushalt ohne Kinder
24,7% Partnerhaushalt ohne Kinder
12,3% Andere Haushalte ohne Kinder

Grafik4: Private Haushalte nach Zusammensetzung

Quelle: Eurostat 2014

1 Elmer/Schéfer 2015. | 2 Vgl. Horx 2013, 25. | 3 Vgl. Edba. 15. | 4 Vgl. Geser 2007, 28 f.
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Zuwanderung: Die aktuelle Migration und Fllchtlingssituation wird sich zukinftig auf die Demografie und

soziale Struktur Europas auswirken. Einerseits werden Flichtlinge Teil der Gesellschaft und andererseits suchen

sie Gastfreundschalft und Asyl in fremden Landern. Die Thematik Migration und Tourismus kénnte uns in Zukunft

Die EheschlieBung ist nicht mehr die wichtigste Form der Fa-
miliengrindung. Der Wandel der Gesellschaft hin zur Indivi-
dualisierung ermdglicht neue Formen des Zusammenlebens.
Diese Vielfalt an neuen Lebensformen bringen auch neue Si-
tuationen im Urlaubs- und Freizeitverhalten mit sich.

» Patchwork-Familien

* unverheirateten Partnerschaften mit und ohne Kind

* Partnerschaften mit Kindern aus friheren Beziehungen
* Alleinerziehende

* 1-Kind Familien

* Wohngemeinschaften unter Erwachsenen

* Gleichgeschlechtliche Partnerschaften

haufiger beschaftigen und stellt neue Fragen an die Gastlichkeit.

Steigendes Bildungsniveau

Das steigende Bildungsniveau geht auf die
Gleichberechtigung der beiden Geschlechter
zurlck. Mit der Emanzipation wird Bildung fur
Frauen immer wichtiger. Im Jahr 2002 hatten
bereits 79,5% der Frauen im Alter von 20-24 ei-
nen Abschluss, der den Pflichtschulabschluss
Ubersteigt. Die Manner lagen bei 73,7%. Das
Bildungsniveau wirkt sich auch auf die finanziel-
le Situation der Gesellschaft aus, somit auf das
Konsum- und Freizeitverhalten.
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wertewandel und reiseverhalten

Sozialer Wandel - Urlaub und Lebensstil

Im 21. Jahrhundert ist das Reisen zur Normalitat, zu einem
unverzichtbaren Gut geworden. Die Reiseerfahrung, die Rei-
seintensitat und die Entfernungen werden immer gréBer. Den
reinen Urlaub im Sinne von Erholung von der Arbeit gibt es
schon lange nicht mehr. Der Urlaub ist durch eine Vielzahl
von Vorstellungen und Motiven gekennzeichnet, die sich
aus der Entwicklung der Gesellschaft bilden. In den letzten
Jahren werden besonders Moglichkeiten der Selbstverwirkli-
chung und Selbsterfahrung gesucht.

Die Gesellschaft kann heute nicht mehr in Klassen oder Stan-
de nach Einkommen, Bildung, Geschlecht und Alter unterteilt
werden. Vielmehr haben sich Lebensstilgruppen heraus-
gebildet, die neben der Ublichen Lageeinstufung (Bildung,
Einkommen, etc.) auch nach der Mentalitat (wie etwa Werte,
Ziele, Interessen, und der Performanz), also dem Verhalten,
Auftreten und Stilerscheinen durch Kleidung, Mébel u.A. ein-
geordnet werden.

Die Ausdrucksformen der spezifischen Stilgruppen zeich-
nen sich in gesellschaftlichen Aktivitaten, der Gestaltung der
Wohnung, der Wahl der Kleidung und im Konsumverhalten
ab. Besonders im Freizeitverhalten, in der Aktivitaten frei
wahlbar sind, spielt die Verwirklichung der lebensstilpragen-
den Merkmale eine wesentliche Rolle.®

Sinus-Milieu®

Zur Beschreibung von soziokulturellen Gruppen hat die SI-
NUS Markt- und Sozialforschung GmbH ein Modell erforscht,
das Menschen nach ihren Werthaltungen Lebensstilen- und
Zielen und dem sozialen Hintergrund einzuordnen versucht.

5 Vgl. Kirschbaum/Schuster 2008, 37 f. | 6 SINUS Markt- und Sozialforschung GmbH 2015.



Die Sinus-Milieus fur Deutschland im Jahr 2015:

Traditionelle 13%:
Kleinburgerliche Welt, traditionelle Arbeiterkultur, Beschei-
denheit, Sparsamkeit, Bodenstandigkeit

Prekére 9%:

Selbstbild als Benachteiligte der Gesellschaft, Zukunft-
sangste und reaktive Grundhaltung, Wunsch nach Konsum,
Prestige und Anerkennung, Abgrenzungserfahrungen

Konservativ Etablierte 10%:

Erfoglsethik, Exklusivitat, Fihrungsanspruch, Gesellschaft-
liche Verantwortung, Standesbewusstsein, Entre-Nous-Ab-
grnzung

Burgerliche Mitte 13%:

Leistungs- und Anpassungsbereitschaft, Bejahung der
gesellschaftlichen Ordnung, Wunsch nach beruflicher und
sozialer Ordnung

Sozialdokologische 7%:

Ausgepragtes dkologische und soziales Gewissen, normati-
ve Vorstellungen von ,richtigen” Leben, Kritik an Wachstum-
und Konsumgesellschaft,
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Achtsamkeit und Liberal-Interkulturelle 7%:

Liberale Grundhaltung, postmaterielle Wurzeln, Kritische
Weltsicht, Selbstbestimmung, Kosmopolitisch, Kunst und
Kultur und Selbstentfaltung

Adaptiv-Pragmatische 10%:

die gesellschaftliche Mitte der Zukunft, Leistungs- und An-
passungsbereitschaft, SpaB, Komfort, Unterhaltung, Flexibi-
litat und Weltoffenheit, Bedurfnis nach Zugehorigkeit

Hedonisten 15%:

Leben im hier und jetzt, Unbekimmertheit, Coolness, Tren-
dorientierung, Ausbrechen aus den Zwangen des Alltags in
der Freizeit

Performer 8%:
Global-6konomisches Denken, Networker und Multitasker,
Konsum- und Stil-Avantgarde, Kompetitive Grundhaltung

Expeditive 8%:

Trendsetter, Mental und geografisch Mobil, Zielorien-
tiert - aber kein Karrieregedanken, Indivitualismus,
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Zielgruppenorientierter Tourismus

Das Sinus-Modell soll ein Instrument sein, um gezielt auf
die Bedurfnisse und Werte der Menschen einzugehen.
Vor allem im Bereich Marketing und Kommunikation ist
es wichtig die entsprechende Zielgruppe zu treffen, aber
auch im Tourismus ist das Begreifen der Lebensstilgrup-
pen wichtig, den bei der Wahl des Urlaubs legt der Mensch
Wert auf ein seinem Lebensstil entsprechendes Angebot.”

Neben den allgemeinen Werten der Gesellschaft wer-
den aber im Tourismus die Zielgruppen noch weiter nach
Motivation und anderen auBeren Einflissen unterteilt.

Es existieren aber kaum homogenen Gruppen mit genau den
gleichen Interessen und Vorlieben. Erst Kombinationen, wie
etwa junge Familien oder aktive Senioren, verdeutlichen das
Bild der Zielgruppen.

7 Vgl. Kirschbaum/Schuster 2008, 38.

Erholungsurlaub
Entdeckungsurlaub
Kultureller Urlaub
Geselischaftlicher Urlaub
Sporturlaub
Wirtschaftlicher und politischer Motivation...

Nach Herkunft

Nach Dauer des Aufenthaltes

Nach Jahreszeit

Nach Anzahl der Tourismusteilnehmer
Nach Alter

Nach Beherbergungsform

Nach den Auswirkungen der Zahlungsbilanz
Nach der Finanzierungsart
Nach soziologischem Inhalt...



Weil es der Gast so will?

Die heutige Gesellschaft legt sehr viel Wert auf ihren Le-
bensstil und will diesen auch im Urlaub leben kénnen bzw.
zeitweise Uber den eigenen Standard hinaus Erfahrungen
sammeln. Die groBe Vielfalt an Angeboten forderte im Ho-
telbau neue Konzepte und Ideen, wie zum Beispiel Design-
hotels. Es scheint, nur wer sich diversifiziert, kann gewinnen.
Das Hotel aus wirtschaftlicher Sicht wird als Marke oder
Produkt betrachtet, das sich kontinuierlich an Markt- und
Konsumverhalten anpassen muss, um gegen den Kon-
kurrenzdruck standzuhalten. Doch wenn man Tourismus-
architektur weiterhin rein  marktwirtschaftlich betrachtet,
werden sich die ,GroBstinden” des Bauens weiter fortsetz-
ten. Tourismus-Welten haben von Beginn an die Kulturland-
schaft maBgeblich als eine Art Fremdeinwirkung geprégt.
Meist haben sie mit dem Ort selbst wenig nur gemein.
Aus gesellschaftlicher Sicht wurde aber mittlerweile ein Punkt
erreicht, an dem der Uberfluss an Angeboten zum Uberdruss

gesellschaft und tourismus heute | 03

fuhrt. Die groBen anonymen Hotel- und Touris-
musstrukturen verlieren an Bedeutung. Die Ge-
winner sind momentan Konzepte, wie Airbnb und
Urlaub auf dem Bauernhof. Neue Anforderungen
im Tourismus werden gestellt: Authentizitat, Zwi-
schenmenschlichkeit, Nachhaltigkeit, Okologie,
Sinnhaftigkeit.

Tourismusarchitektur soll hierbei an erster Stelle
stehen, denn sie ist es die einen Ort mitgestaltet.
Sie schafft Raum fur Begegnung und Austausch.
Die Starken und Besonderheiten eines Ortes sol-
len als Anziehungselemente erkannt werden, die-
se gilt es in der Architektur umzusetzen, anstatt
,blindlings Trends hinterherzulaufen ohne sie zu
hinterfragen.*®

8 Haid/Ebner/Oggiano 2010, 10.
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Suche nach...

Das erste Motiv flr Urlaub in den Bergen ist heute immer
noch das Naturerlebnis und Entspannung. Wobei die Sehn-
sucht der Touristen und Reisenden schon lange nicht mehr
nur die Erfullung der Grundbedurfnisse von Spal3, Ruhe, Na-
tur, Sonne, Freiheit und Kontrast ist. Die Suche nach dem
erweiterten Erlebnis, nach Sinnhaftigkeit und Emotionen und
die Suche nach sich selbst rlicken in den Vordergrund.

Der seit den 90er Jahren stattfindende Wertewandel be-
deutet auch fur den Tourismus eine Umstrukturierung. Die
Suche nach SpaB und Unterhaltung wird erganzt durch
die Suche nach Sinn und Emotionen. Die Dauer des Ur-
laubs wird im Vergleich kurzer; die Erwartungshaltungen
hingegen werden hoher. Die aktuelle Richtung zur Indivi-
dualisierung der Menschen bedeutet, dass sich Konsu-
menten ihre eigenen Vorstellungen von etwas machen. Im
Urlaub geht es nicht mehr darum wohin man reist, son-
dern vielmehr welche Erfahrungen man machen mochte.®

Die Multioptionalitat, die in den letzten Jahren versucht
hat auf den Trend der Individualisierung zu reagieren,
nach dem Moto ,ICH WILL ALLES" (Marketing Slogan
von ROBINSON 1990), ist schon langst Uberall verfugbar.
Diese Vielfalt an Angeboten fuhrt aber immer haufiger zu
Verwirrung. Die Menschen suchen inzwischen nach Beson-
derheiten und neuen Lebensgefuhlen: Antimaterielles, wie
Zeit, Ganzheitlichkeit, Authentizitdt und Nachhaltigkeit.™
In einer ,hochgradig individualisierten Gesellschaft!" steigt
der Anspruch der Individuen sich selbst zu steuern. Gerade
im Urlaub gibt es die Moglichkeit sich selbst zu erleben, sich
selbst anders zu erleben und Extremsituationen auszupro-
bieren. Dazu gehdrt auch das sorglose und unbekimmerte
(ErLeben. Die Architektur spielt hier eine wesentliche Rolle.
Anstatt Standards zu erfullen liegt die Herausforderung darin
emotionale Erfahrungen hervorzurufen und den Orten eine
Seele zu geben.

9 Vgl. zukunftsinstitut - Hotel der Zukunft 2011, 16. | 10 Vgl. RomeiB-Stracke 2008, 174. | 11 zukunftsinstitut - Hotel der Zukunft 2011, 26.



Inszenierung - Authentizitat

In der zweiten Hélfte des 20. Jahrhunderts haben wir im

Alpenraum ein  Architekturentwicklung erlebt, die heu-
te oft als ,Alpenkitscharchitektur®, ,EdelweiB-Architek-
tur oder ,die Karikatur des bauerlichen Bauens® (wie

Friedrich Achleitner schreibt) beschrieben wird. Aber
gerade diese Inszenierung ist fur viele ,noch® der Inbe-
griff des romantisch idyllischen Urlaubs. Andere wieder-
um bevorzugen ,ehrliche und authentische” Architektur.
Das Spannungsfeld zwischen Inszenierung und Authentizitat
wirft in der Tourismusarchitektur viele Fragen auf. Was ist In-
szenierung? Was ist Authentizitat? Gibt es eine authentische
Inszenierung? Wie sehen authentische oder inszenierte Rau-
me aus und was wollen die Gaste? Inszenieren oder in Szene
setzten bedeutet etwas vor einem Publikum zu zeigen und
stammt aus der Theaterwelt. Es findet eine Trennung von der
eigentlichen Person und ihrer Rolle statt. Ein Schauspieler
gibt vor, jemand anderes zu sein und setzt eine andere Per-
son in Szene. Ubertragt man diese Haltung auf das Weltbild,
kann man Inszenieren als Trennung von Form und Inhalt, von
Verpackung und Produkt auffassen, wobei die Dinge zei-
chenhafte, abtrennbare Bestandteile eines Ganzen sind und

gesellschaft und tourismus heute | 03

.im Raum nur im Verhéltnis zu anderen Dingen po-
sitioniert,'? werden kdnnen. Der Raum wird hierbei
nach dem Prinzip des ,relationalen Raumversténa-
nisses“'® verstanden. Die Form, oder das auBere
Erscheinungsbild repréasentiert etwas, der Inhalt
verbirgt sich dahinter. Betrachtet man den Men-
schen als ,Theaterspieler”, so fallt es oft schwer
das Innere zu erkennen. Vor allem in der Politik
und Wirtschaft wirft dies Fragen zur GlaubwUrdig-
keit auf.

Im Bereich des Handels und Produktentwicklung
wird die Erscheinung von Produkten (durch die Ar-
beit der Marktforschung) nach dem Geschmack
des Abnehmers gestaltet. Teils fuhrt aber die Nei-
gung zur Uberhdhung und Isolation zur Verzer-
rung des Gesamtbildes. Eventuelle Schwéachen
werden verdeckt und das Produkt entpuppt sich
als ,Unehrlichkeit®.

12 Pfister 2008, 49. | 13 Ebda., 49.

108 | 109



Ubertragen auf die Architektur hat sich das vielzitierte ,Al-
penhaus” in den letzten Jahren als ,unehrlich® heraus-
gestellt und es wird der Ruf nach ,Authentizitat laut."
Inszenierung ist nur dann wirksam, wenn sie auch glaubwur-
dig ist und halt was sie verspricht.

Synonyme fUr Authentizitat laut Duden: ,Echtheit, Glaubwdir-
digkeit, Sicherheit, Verlasslichkeit, Wahrheit, Zuverlassigkeit*'®

In der Weltbildauffassung von Authentizitat betrachtet man,
wie in der Inszenierung, den Mensch als Gegenuber der
Welt. Sie findet in der Trennung von zwei Dingen statt: ,/ch-
Welt, Inhalt-Form, Kern-Schale, Beobachter-Beobachtetes®."
In der Raumgestaltung bleibt die beliebige Inszenierung im
Gegensatz zur authentischen Inszenierung vage erkennt-
lich. Indem man sich auf Trends, Moden oder Standards
bezieht, werden oft Unsicherheiten und unklare Positio-
nen ,vertuscht“. Hotels und Hoteliers, die sich auf gleiche
Marktforschungsdaten beziehen, erstellen Konzepte, die zur
,Gleichférmigkeit unter sich konkurrierenden Angeboten und

Servicequalitaten'” flhren. Aus wirtschaftlicher Sicht ist die
beliebige Inszenierung fUr eine begrenzte Zeit zwar vorteilhaf-
ter und grundsatzlich beim Publikum kein Problem, denn es
geht in erster Linie um die Beliebtheit bei Kunden, betrachtet
man das Produkt oder etwa das markt- und trendorientierte
Hotel aus dem Standpunkt der nachhaltigen, sozialen Ent-
wicklung fuhrt Beliebigkeit langfristig zu finanziellen Belastun-
gen, denn die Modetrends werden immer kirzer. Zudem ist
es sowohl fur den Produzenten oder Autoren (Hotelier) als
auch fur den Abnehmer (Gast) schwierig sich mit einem po-
sitionslosen Objekt/Raum zu identifizieren.

Um die beliebige Inszenierung zu Uberwinden erfordert es
nicht nur eine intensive Auseinandersetzung mit dem kon-
sumierenden Publikum, sondern es ist vor allem wichtig die
Werte des Autoren sowie den Ort und seine Geschichte zur
integrieren. Somit flieBt Personlichkeit in die Gestalt und es
kdénnen Atmospharen entstehen, die sich von anderen unter-
scheiden. Die Qualitét der authentischen Inszenierung liegt
hierbei in der Glaubwurdigkeit von neu positionierten Ele-
menten und Werten und im Umgang mit dem Bestehenden.'®

14 Vgl. Pfister 2008, 49 f. | 15 www.duden.de/rechtschreibung/Authentizitaet, 02.11.2015 | 16 Pfister 2008, 52. | 17 Ebda., 52. | 18 Vgl. Ebda., 52-56.
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gastlichkeit anders

ORTS- UND TOURISMUSZENTRUM
ST. ANDRA - PLOSE

Wenn das Bauen fir den

Tourismus auf die Dauer lebenswerten
Lebensraum prodiziert, dann ist auch die
Architektur an dem richtigem Platz.

Achleitner, Friedrich: Region, ein Konstrukt? Regionalismus, eine Erfindung? 1997, 126
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Gemeinde Brixen - Tourismus

Brixen, die alteste Stadt Sudtirols, lag schon immer an wich-
tigen HandelsstraBen. Zur Zeit der Rémer fuhrte die Via Clau-
dia Augusta an Brixen vorbei und 1867 erreichte der erste
Zug von Norden kommend die Stadt. Gegen Ende des 19.
Jahrhunderts erfuhr die Stadt intensive Bautatigkeit und
Wachstum. In dieser Zeit fing auch der Tourismus in Brixen
langsam an. Zu Beginn des 20. Jahrhunderts befand sich
Brixen in einer Blutezeit. Die Bevdlkerung wuchs innerhalb
30 Jahre rasant an, von 4842 im Jahr 1880 auf 6542 im Jahr
1910. Bautatigkeiten zur Verbesserung der Infrastruktur
und zur Verschdnerung machten Brixen zu einer Kurstadt.
Mit dem ersten Weltkrieg wurde die Stadt zur Lazarettstadt.
Die Machtubernahme des Faschismus veranderte zudem die
Bevolkerungsstruktur. Ein Wirtschaftswachstum setzte nach
1948 allmahlich wieder ein. Der Tourismus erholte sich nach
den Kriegsjahren nur langsam. Erst in den 1950er Jahren
wurde wieder das AusmaB wie vor dem Krieg erreicht und
es folgte ein kontinuierlicher Anstieg der Besucherzahlen, bis
1987 auch der Nachtigungen. Im Jahr 1980 wurde mit 4.768
Betten das Maximum erreicht. Seither liegt die Zahl bei ca.
4300 Betten.!

1 Vgl. Universitat Innsbruck 2008 | 2 Vgl. Wanker 2007, 1-4.

Touristische Zahlen far Brixen liegen im Vergleich zu ganz
Sudtirol unter dem Durchschnittswert. Die Aufenthaltsdau-
er lag in den Jahren 1950-1967 durchschnittlich bei 4,1
Tagen, wéhrend landesweit die Verweildauer bei 5,8 Tagen
lag. Seit dem Hohepunkt des Tourismus in den 1980er Jah-
ren sinkt die Aufenthaltsdauer kontinuierlich, wobei aber
die Anzahl der Ankiinfte und Ubernachtungen leicht steigt.
Bis in die 1960er Jahre dominiert im Raum Brixen der Som-
mertourismus. Mit dem Ausbau des Plose-Skigebietes im
Jahr 1964 wurde aber der Wintertourismus in Schwung ge-
bracht und die Auslastung der Beherbergungsbetriebe war
auch im Winter gegeben. Neben dem Bergtourismus in den
Sommer- und Wintermonaten wurde Brixen durch den Bau
des Forums auch fur Kongresse und Tagungen interessant.
In Brixen wurden erst zu Beginn des 21. Jahrhunderts gréBe-
re kulturelle und touristische Einrichtungen gebaut, ein Kultur-
und Kongresshaus, ein Hallenbad mit Wellnessbereich sowie
ein Universitatsgebaude. Die Stadt Brixen verfolgt das Ziel
ein Bezirkszentrum fur Kultur und Geistlichkeit zu werden.2
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Ploseberg und St. Andra 3

Bereits vor der Jahrhundertwende um 1900 begann die
Beherbergung von Gasten auf den Bauernhdfen. Betuchte
Kaufleute aus den Stadten genossen die Sommerfrische in
den Bergen. Unter den ersten Gastwirtschaften war der Frot-
scherhof in Mellaun sowie das Gasthaus Gasser in St. Andra.

In der Zeit der Kriege wurde der Tourismus unterbrochen.
Lediglich in der Zwischenkriegszeit setzte kurzzeitig der
Fremdenverkehr wieder ein. Erst nach 1950 erholte sich die
wirtschaftliche Situation und es kam zur Expansion im Frem-
denverkehr. In dieser Zeit entwickelte sich auch der Skibe-
trieb auf der Plose, was eine neue Ara im Bereich des Winter-
tourismus am Berg einlautete. In den 60er Jahren begannen
die Nachtigungszahlen zu boomen. In den letzten Jahrzehn-
ten blieb zwar die Bettenkapazitat ungefahr gleich, jedoch
wurden Betriebe reduziert, das heiflt bestehende Betriebe
wurden stetig erweitert.

3 Vqgl. Bildungsausschuss St. André 2010, 186-191.

Eine kurze Zeit von 1983-1995 gab es in St. André sogar ei-
nen Verein der zur Belebung und Verschdnerung des Dorfes
beitrug, die Aufgaben wurden dann aber an die Kulturverwal-
tung der Gemeinde Brixen abgegeben.

Im Rahmen der Marke Brixen/Plose sollen bzw. wurden vie-
le Neuerungen im Bereich Tourismus und Freizeitwirtschaft
am Ploseberg durchgesetzt. Weitere Schritte waren die
Erhdhung der Bettenkapazitat rund um den Berg, um den
Wirtschaftszweig Tourismus und den Betrieb der Seilbahn zu
starken.
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Abb.1: Der Ploseberg
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Die Geschichte der Seilbahn *

Nach schwierigen Zeit in der zweiten Halfte des 19. Jahr-
hunderts wurde um die Jahrhundertwende wieder auf den
Fremdenverkehr in Brixen gesetzt und es kam erstmals der
Gedanke auf eine Seilbahn auf die Plose zu errichten. Sie
kam jedoch aufgrund der Burokratie und der fehlenden fi-
nanziellen Mittel nicht zustande. In den 1920er und 1930er
Jahren setzte in Brixen das Interesse flr den Wintersport ein,
Skiclubs wurden gegriindet und erste Rennen wurden veran-
staltet. Schon bald wurden erste Beherbergungsbetriebe er-
richtet. Der erste Skilift war ein Schlepplift von der alten Skih(t-
te zum Waldrand und wurde 1950 errichtet. 1959 errichtete
der Besitzer des damaligen Sporthotels den ersten Sessellift
der bis Pfannspitz verlief und in der Gipfelregion einen wei-
teren Schlepplift. In Kreuztal wurde 1956 ein moderner Ski-
lift nach Schénjoéchl gebaut. Damit waren die ersten Schrit-
te zur touristischen ErschlieBung des Ploseberges getan.
Neben dem Tourismus erschloss auch das Militar den Berg.
Die Frollspitze war geeignet fir einen 360 Grad Rundblick.
Die Spitze wurde abgetragen und geebnet fir den Bau

4 Vgl. Bildungsausschuss St. André 2010, 192-200.

eines Telegrafen mit Radiostation. Zu Verbindung wurde ei-
nie Seilbahn errichtet, die das Militar zum Telegrafen brin-
gen sollte. Ende hingegen der 1950er Jahre kam in der
Gemeinde Brixen wieder der Wunsch auf, eine Seilbahn
von der Stadt auf den Berg zu bauen. Nach der Griindung
der Aktiengesellschaft Plose-Seilbahn-AG konnte die Pla-
nung einer Seilbahn initiiert werden. Das Projekt sah drei
Abschnitte vor: eine Pendelseilbahn in zwei Teilstrecken
von Brixen bis St. Andréd und von St. Andra nach Kreuztal,
ein weiterer Lift sollte dann bis zur Plosehdtte fuhren.
1964 nach jahrelangen Verhandlungen und finanziellen
Schwierigkeiten konnten die beiden Trakte der Pendelseil-
bahn schlieBlich eréffnet werden. Von Kreuztal aus fuhrte
seit 1963 ein moderner Zweipersonen-Korblift zur Plose-
hutte. Bis Mitte der 1970er folgten weitere Lifte und Pisten
bis der Betrieb in finanzielle Schwierigkeiten geriet. Den-
noch wollte die Gemeindeverwaltung den Skibetrieb auf-
rechterhalten und es wurde ein neuer Verwaltungsrat
gegrundet.



Mit Hilfe der Landeregierung konnte die Situation fur 1983/84
gerettet werden. Daraufhin wurde ein neues Konzept fur
die Seilbahn erarbeitet. Eine neue Umlaufbahn von St. An-
drd nach Kreuztal sollte gebaut werden, allerdings wurde
die Talstation aus dem Dorf ausgelagert. Ebenso sollte der
windausgesetzte Korbliftdurch mit einen Sessellift ersetzt
werden und ein weiterer Sessellift von der Rossalm zum
Pfannspitz gebaut werden. Die Seilbahnverbindung ins Tal
hingegen wurde wegen der aufwandigen Revision und der
fehlenden Rentabilitat aufgelassen. Nach Zusammenset-
zung neuer Investoren und weiteren Finanzierungsmag-
lichkeiten konnten bis 1986 die Vorhaben realisiert werden.
1988 wurde Gianni Marzola neuer Prasident der Plose Ag
und vereinte durch Kauf alle Liftanlagen am Berg, damit
war das Uberleben des Skigebietes gesichert. 1996 (ber-
nahm der Sohn von Gianni Marzola den Betrieb des Skige-
bietes mit 10 Aufstiegsanlagen und Uber 40 km Skipisten.
Allerdings gibt es bis heute fUr die Ploseseilbahn die Prob-
lematik der mangelhaften Auslastung an Wochentagen, was
auf fehlende Betten im Raum Brixen zurlckzufuhren ist.

Abb.9:

Abb.10:
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Ehemalige Radarstation am Telegraph, 1995

Mittelstation in St. André Fertigstellung 1964
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Situation heute

Die Gemeinde Brixen strebt nach einem attraktiven Ganz-
jahrestourismus. Dazu wurde im Jahr 2008 von der ,Malik
Management-Zentrum St. Gallen* ein Tourismuskonzept flr
das Plosegebiet und der Stadt Brixen vorgestellt. Mit dem
Konzept wurden Ziele und Umsetztungsstrategien unter an-
derem fur die Bereiche ,Touristisches Leistungsprogramm?,
JInfrastrukturen” und ,Mobilitat" ausgearbeitet. Bisher wur-
den Einige der MaBBnahmen bereits umgesetzt: wie beispiels-
weise der Erlebnisweg zu Rossalm, der Kinderspielplatz
bei Kreuztal, der Winter-Funpark sowie die Verlangerung
der Rodelbahn und Verbesserungen im Bereich Mobilitat.®

AuBerdem geht aus der erarbeiteten Studie hervor, dass die
Tourismusintensitat in Brixen zunehmen kdnnte. Verglichen
mit anderen Fraktionen und &hnlichen Gebieten ist die Touris-
musintensitat eher gering und liegt unter dem landesweiten
Durchschnitt.

5 Gemeinde Brixen 2010, 9. | 6 PRO Seilbahn Brixen 2010

Die ,Malik Studie* beabsichtigte das Erkennen von Poten-
tialen und das Ankurbeln des Tourismus. Im Falle von Bri-
xen wird eine Kombination aus dem kulturellen Angebot
Stadt und der natlrlichen Ressource des Hausberges
angestrebt. Brixen und die Plose sollten unter einer Marke
vereint werden. Der Bau einer direkten Seilbahnverbindung
von der Stadt zum Berg in Form einer Erlebnisseilbahn wur-
de dazu vorgeschlagen. Die Symbiose Brixen&Plose sollte
dadurch gestarkt werden. Zudem wurde der Ausbau der
Bettenkapazitat (von etwa 800 Betten) als notwendige Rah-
menbedingung fur den Erhalt der Plose-Seilbahn erachtet.®

Daraufhin wurde ein Konkretes Projekt fir den Bau einer Seil-
bahn initiiert.
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Abb.12: Projekt der Seilbahn vom Jahr 2014, Luftbild
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DasReferendumam21.September2014zumBauderSeilbahn
bedeutete jedoch die Ablehnung fur das Projekt. Die Mehr-
heit stimmte dagegen. Fur Tourismusbetreiber und vor allen
fUr den Geschéaftsflhrer der Plose Seilbahn AG, Allessandro
Marzola, bedeutete dies ein schwerer Ruckschlag, denn ohne
Seilbahn werden derzeit keine neuen Hotels gebaut, heist es.
Aus Sicht von Marzola kann das Skigebiet nur Uberleben,
wenn die Auslastung erhoht wird. Nach mehreren aufeinan-
der folgenden schlechten Wintersaisonen wird es finanziell
immer schwieriger den Betrieb zu gewahrleisten. Im Jahr
2018 wird die Revision der Lifte anfallen, was Marzola dazu
bewegt, an den Ruckbau des Skigebietes zu denken. Schon
immer galt am Ploseberg das Problem der fehlenden Hotel-
strukturen. Etwa 1000 weitere Betten in unmittelbarer Nahe
zum Skigebiet sollen notwendig sein. Was fehlt sind Inves-
toren und attraktive Standortangebote fir neue Hotels. Das
Dorf St. Andra wirde dazu aufgrund der Nahe zur Talstation
gute Entwicklungsmdglichkeiten bieten, doch dies muss von
Seiten der Gemeinde ermdglicht werden.”

7 Vgl. Vontavon 2006, 50-55 | 8 Vontavon 2015, 54.

Bis dahin wird sich die Plose Seilbahn AG eher auf den Aus-
bau der Sommersaison konzentrieren. Bereits in den letzten
Jahren wurden steigende Zahlen verzeichnet. Man denkt an
eine Kooperation mit dem gesamten Mittelgebirge. Die Plose
verflgt Uber hohes Potential fir verschiedene Sportarten im
Sommer: von Laufen, Radfahren, Wandern bis zu Paragli-
ding, Mountaincart und vieles mehr.

Grundsatzlich ware der Standort Plose momentan nicht von
der Klimaerwarmung sehr stark beeintrachtigt. Uber 2000m
Meereshbdhe wird auch in Zukunft die Schneesicherheit mog-
lich sein, privilegiert im Vergleich zu vielen Osterreichischen
Schigebieten, meint Marzola. ,Nun geht es um MalBnahmen
zur Rettung des Skibetriebes."® Dafir mUssen von Seiten der
Politik Uberzeugende und unwiderstehliche Anreize geschaf-
fen werden, welche Investoren Uberzeugen sich am PlosehU-
gel anzusiedeln.
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Abb.13: Ausschnitt des Artikels im Brixner 201 - Oktober 2006

Abb.14: Ausschnitt des Artikels im Brixner 302 - Mérz 2015
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St. Andra
Dorf zwischen Stadt und Berg

In den 1980er Jahren setzte im Dorf eine rege Bautétigkeit
ein. Hauptsachlich wurden neue Wohnbauzonen geschaffen.
In der gesamten Fraktion stieg die Einwohnerzahl von 1.400
im Jahr 1980 auf den aktuellen Stand von 2.274 Einwohnern.®
Das Dorf war schon immer beliebt aufgrund der sonnigen
Lage und der Néhe zur Stadt.

Aber im Gegensatz zur rasanten Bautatigkeit im Wohnbau
konnte die wirtschaftliche Entwicklung vor allem im Bereich
Tourismus nicht mithalten. Die Ansiedlung neuer Hotels war
schon seit 10 Jahren ein Diskussionsthema des Ortsaus-
schusses bis 2007. Aus Sicht der Bewohner am Berg und
des Dorf geht es nicht nur darum die Tourismusintensitat zu
steigern sondern auch um die Sicherung vieler Arbeitsplatze.

9 Bildungsausschuss St. André - Afers, 2015
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Gebdaude errichtet:

M vor 1980 Il 7980-1989
[ 7990-1999 nach 2000

[] nach 2000 im selben AusmaB neu errichtet

Abb.15:  St. Andrdum 1970 ~ Abb.16:  St. André heute
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Situation im Dorf und Ausblick

Das Dorf St. Andra liegt unmittelbar an der StraBe zur Seil-
bahn, zu Afers und zum Wurzjoch und erfahrt dadurch eine
sehr hohe Verkehrsbelastung, insbesondere weil die Strale
den Dorfkern regelrecht teilt. Die Kirche, der Widum, eine
Backerei, die Bibliothek, das Tourismusburo und andere 6f-
fentliche Einrichtungen werden vom Rest des Dorfes quasi
abgetrennt. Hinzukommt, dass die ErschlieBung des Dorfes
sowie eine VerbindungsstraBe weiter nach St. Leonhard und
LUsen direkt durch den historischen Kern fuhrt. Ein attraktives
Zentrum konnte sich hier deshalb nicht entwickeln. Bereits
im Jahr 2011 wurde zur Beruhigung des Ortszentrums das
Projekt der UmfahrungsstraBe vorgestellt und der Baubeginn
wird fUr das Jahr 2016 erwartet.

Offentliche Gebéude

Bestehende Hotels

Beruhigung DorfstraBBe

Dorfzentrum, historischer Kern

Talstation Plose Skigebiet

Kirche | Kirchplatz

Bibliothek

Neubau Grundschule
und Kindergarten

FWH und Festplatz
GEPLANT:
Neue UmfahrungsstraBBe

GEPLANT:
Kongresshotel

GEPLANT:
****s Hotel mit 160 Betten
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Mit der Verkehrsberuhigung des Zentrums soll vor allem
eine Belebung des Dorfes einhergehen. Dem Wunsch
nach einer attraktiven lebendigen Dorfmitte wird da-
durch ein Schritt nahergekommen. Derzeit ist das Dorf
vorwiegend Wohnort far Familien. Tourismus und an-
dere Wirtschaftszweige halten sich eher in Grenzen.
Potentiell kdnnte aber gerade der Tourismus zur Belebung
des Ortes beitragen. Bevorzugt durch die Lage zwischen der
Stadt Brixen und dem Berg Plose kénnen neue Angebote fur
Gaste und Einheimische geschaffen werden. Das Dorf als
freundlicher, lebendiger Lebensraum soll sich in die Synergie
Stadt & Berg einfigen und bestenfalls zum Ausgangspunkt
fur neue Aktivitdten und Attraktivitat am Berg werden.
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Die Beziehung Stadt und Berg ist ein wesentlicher Be-
standteil des Tourismus der Gemeinde Brixen. Die Stadt
als Zentrum far Kultur und Bildung zusammen mit dem
Berg als Naherholungsgebiet fir Sommer und Winter ver-
flgt Uber groBes Potential. Dennoch ist die Tourismusinten-
sitat verglichen mit anderen Standorten in Sudtirol wenig
ausgepragt. In Zeiten der wirtschaftlichen Krise und des
Klimawandels wirkt sich dies auf Tourismuseinrichtungen
aus. Um den Vorteil der Stadt als Kultur- Bildungs- und Ta-
gungsstandort auszuschopfen und die aktuelle Ganzjah-
resnutzung des Ploseberges weiterhin gewahrleisten zu
kdnnen, sollte die Bettenkapazitdt um das Plosegebiet er-
hoht werden, wie bereits in der Malik-Studie hervorgeht.

Das Dorf St. Andra am FuBe des Berges und zugleich in
Stadtnahe bietet eine gute Ausgangssituation flr neue
Strukturen und es kann die Moglichkeit genutzt werden,
das Dorf in das System Stadt-Berg zu integrieren. Eine
neue touristische Einrichtung kann sich zwischen Stadt
und Berg positionieren. Dabei werden Tourismusangebo-
te an einem Punkt vereint und zugleich das Dorf belebet.
Zielistes fur das Gebiet Plose Talstation und das Dorf St. André
ein Konzept zu entwickeln, das den Tourismusort St. Andrg,
Plose und umliegende Fraktionen starkt und einen zentralen

,ldentifikationspunkt” bildet. Anhand eines Bebauungsvor-
schlags und eines architektonischen Entwurfs soll ein Pro-
gramm entwickelt werden, das auf die gegebenen Rahmen-
bedingungen eingeht und den Ort als neuen Knotenpunkt fur
den Tourismus am Ploseberg ausbildet. Besonders wichtig
ist dabei die Integration in bestehende Strukturen (soziale, to-
pografische, baukulturelle). Der architektonische Entwurf soll
das Spannungsfeld Gast und Einheimischer aufarbeiten und
Anregungen fur eine gemeinsame Entwicklung aufzeigen.

Welche soziale und stadtebauliche Aufgabe kommt der Ar-
chitektur im Tourismus zu, die sich in eine bestehende Dorf-
struktur integriert und wie kann Architektur den Tourismus
fordern und umgekehrt?
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STANDORT A
+ Liegt zwischen Dorfzentrum und Talstation
+ Platz mit guter Aussicht
+ GroBe Flache mit Erweiterungspotential
+ Von HauptstraBe erreichbar
- Zwischen reinem Wohnen
- Wenig Zentrumseffekt
- Isolierter Standort

STANDORT B
+ Sehr Zentral
+ SchlieBt an bestehendes Dorfzentrum an
+ Befindet sich in der Nahe von o6ffentlichen
Infrastrukturen
- Fl&che nicht erweiterbar

STANDORT C
+ Platz mit guter Aussicht
+ Flache mit Erweiterungspotential
+ Von HauptstraBe gut erreichbar
+ SchlieBt an Dorfzentrum an
- Liegt nicht zwischen Dorf und Talstation
- Abgrenzung durch HauptstraBe



zielsetzung und standort | 05

140 | 141



W. FEUERV

@
&







Aus stadtebaulicher Sicht bietet sich das Grundstiick im Zen-
trum nérdlich des Baches an.

1. Der Standort kann an den historischen Kern des Dorfes
anknupfen und das bestehende Zentrum erweitern. Es ent-
steht eine Achse zwischen Kirchplatz und Projektstandort.
Durch die geplante UmfahrungsstraBe wird diese Zone ver-
kehrsberuhigt und es kann eine lebendiges o6ffentliches Le-
ben entstehen.

2. Weites besteht die Mdglichkeit von diesem Standort aus
einen neuen attraktiven Verbindungsweg zur Plose-Talstation
zu gestalten, der das Ski- und Wandergebiet naher an das
Dorf ruckt. Die Freilegung und Umgestaltung des Bachlaufes
kénnte Teil des neuen Weges sein.

3. Die bestehenden &ffentlichen Einrichtungen, wie die Schu-
le, der Festplatz sowie die Bibliothek befinden sich in raum-
licher Nahe und kénnen mit der neuen Einrichtung verknupft
werden.
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das gastehaus
als begegnungsort

Mit dem Ziel einen neuen Identifikationspunkt zu schaffen,
der Stadt und Berg sowie Gaste und Einheimische zusam-
menflihrt, kommt die Idee des traditionellen, historischen
Gasthofes am Dorfplatz auf.

Angelehnt an die sozialen und kommunikativen Aspekte ei-
nes Gasthofes wird ein touristisches Programm entwickelt,
das versucht Einheimische und Gaste naher zusammenzu-
bringen. Raume der Begegnung und des Erfahrungs- und
Informationsaustausches sind Inhalte des Projektes. Die
Menschen, sowohl Einheimische als auch Gaste, sind Teil
des Ortes. Der Gast wird nicht als Tourist betrachtet, den es
zu unterhalten gilt, sondern als kurzzeitiger Teilnehmer des
Dorfgeschehens. Die Architektur soll neue Identitat schaffen
und sich als fester Bestandteil in die gebaute und soziale
Struktur des Dorfes einfigen. Ein Begegnungsort, an dem
die Spannungsfelder Fremder - Einheimischer, Natur - Kultur,
Stadt - Berg zusammenkommen.



Landschaft - Kulturlandschaft
Ausbeutung und Klimawandel

KOMPLEXE
ZUSAMMENHANGE

VON ARCHITEKTUR ALS
GESTALTUNG DER UMWELT
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Freizeit <> Arbeit

Luxusgut Zeit
FREUNDSCHAFT
NETZWERKE WAHRE
BEGEGNUNGEN
Persénliche Erfahrungen,
Selbstfindung, Selbsterfahrung
neue Kontakte und
Inspirationen.

Was ist Tourismus BEGEGNUNGSORT Potential = Stadlt

heute? und Berg Nahe
, Tourist* alle sind Kultur und Natur miteinander
Uberall Touristen verknupfen,
,Hotel" Unterkunft Stadt und Berg auf kulturelle

oder auch Kulturgut - Fremder und Einheimischer  greignisse und

,Urlaub* nichts tun Arbeit und Freizeit Begegnungen
oder mehr tun setzten
IDENT]/ TA T von Standards ausbrechen

Authentizitét BETEILIGUNG,

Moo fusschtaiar  ERKENNTNIS,

ARCHITEKTUR ALS ERFAHRUNG,
BEGEGNUNG,

KULTURGUT
als kulturell Produktiver Faktor fiir die VE R NE TZ EN
lokale und ,fremde* Gesellschaft Regionalitat

nachhaltige Entwicklung
des Landschafbildes und
Berticksichtigung der
sozialen Strukturen

Statt Funktion Emotion
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programm ein haus, ein platz, ein dorf

EIN PLATZ

Der Platz im Herzen einer Siedlungsstruktur versteht sich als
ein Ort der Begegnung, als frei verfugbarer offener Raum,
in dem sich unterschiedlichste Nutzungen entfalten kénnen:
Veranstaltungen, Versammlungen, Markte, Treffen oder ein-
fach nur Erholung und Entspannung. Seine freie, offene Ge-
staltung und Nutzung I&sst lockere soziale Interaktionen zu.
Ein lebendiges, gemeinschaftliches Dorfgeschehen braucht
einen Platz, um sich entfalten zu kdnnen - einen zentralen
Punkt, als Identifikations- und Ausgangsort und Treffpunkt.

EIN HAUS - DREI FUNKTIONEN

Der Gasthof

Ein ,Gebaude zur Beherbergung und Bewirtung
von Personen, im Unterschied zum Hotel [...] versteht
sich der G. meist als ein Unternehmen einfacher Art, das
bescheidenen Ansprichen gentgt.

1 Seidl 2006, 178. | 2 Spring/ Kos/Freitag 2007, 74.

,Die Gasthauser der Neuzeit kdnnen, begrifflich
unscharf, als offentlich zugéngliche Orte beschrieben
werden, in denen Personen kalte oder warme Speisen
oder alkoholische Getranke (Wein oder Bier) konsumieren
konnten, die in genormten GefaBen ausgeschenkt

wurden. *?

Der Gasthof zeichnet sich dadurch aus, dass er in zwei
Funktionen geteilt ist: Verpflegung und Beherbergung. Er war
schon immer Ort der Geselligkeit und Begegnung von Gast
und Einheimischen, sowie Reich und Arm. Als ,halbo6ffent-
licher® Raum war er bis zum Bau von Vereins- und Kultur-
hausern das Zentrum des 6ffentlichen Lebens im Dorf. Viele
politische und gesellschaftliche Diskussionen und kulturelle
Veranstaltungen trugen sich in den Wirtshausern zu. Gastho-
fe waren eine der ersten Einrichtungen, die eine Ubernach-
tungsmaglichkeit auch fur weniger wohlhabende Burger an-
boten. Schon damals suchten die Gaste den Kontakt zu den
Einheimischen. Sie amuUsierten sich und beobachteten das
dorfliche Treiben. Der Gasthof mit Beherbergung gehort zu



den Urspringen des Tourismus vor der Zeit des Massenauf-
kommens. Damals galt, dass der Gast auf das Wohlwollen
des Wirtes bzw. des Gastgebers angewiesen war. Er hatte
sich anzupassen und durfte nicht zur Last werden. Heute ist
es umgekehrt.

Mit dem historischen Vorbild des Gasthofs wird ein alterna-
tives Programm entwickelt, dass die Funktion der kulturel-
len und sozialen Begegnung hervorzuheben versucht. Das
touristisches Konzept, angelehnt an die traditionelle Gast-
ronomie mit Zimmervermietung, wird transformiert und neu
interpretiert. Es wird zum wandelbaren, multifunktionalen
Gebaude, das im Gegensatz zu vielen Hotels und Gastbe-
trieben fur alle offen stehen soll. Es wird zu einem Ort der
Begegnung und des Austausches. Raumlichkeiten, die Be-
standteil der Funktionen Beherbergung und Verpflegung
sind, kdnnen fur kulturelle Veranstaltungen, Ausstellungen,
Workshops u.v.m genutzt werden. Einheimische und Géste
kommen in neuer Form zusammen.

konzept | 06

HAUS

BEHERBERGUNG

BEGEGNUNG

VERPFLEGUNG

EIN PLATZ

PLATZ

DORF

EIN DORF
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Das Dorf St. Andra, charakterisiert durch seine lockere Sied-
lungsstruktur, die weit nach auBen streut, hat im Laufe der
Jahre seinen zentralen Orientierungspunkt verloren. Belastet
durch Verkehr, zerteil durch StraBe und Fluss konnte sich
das Zentrum nicht weiterentwickeln. Leere Geschaftsflachen
und mangelnde Auslastung der Gastbetriebe pragen den
Dorfkern. Mit dem Gedanken einen Identifikationsort fir den
Raum Plose zu schaffen, werden im Entwurf verschiedene
Funktionen, die momentan sehr zerstreut sind, an einem Ort
gebundelt. Der Projektstandort, ein leichter Westhang, stellt
aus stadtebaulicher Sicht eine Lucke in der Siedlungsstruktur
dar. Bis vor einigen Jahren wurde das Grundstick noch als
landwirtschaftliches Grln genutzt. Vor einigen Jahren wurde
das Gelande terrassenartig verbaut um Parkplatze zu schaf-
fen. Unmittelbar an den historischen Kern angrenzend und
zwischen offentlichen Strukturen gelegen, hatte diese Ort
hochstes Potential um neue Aufenthaltsqualitaten zu ent-
falten. Der Ort charakterisiert sich als Ort ohne |dentitat, als
LAbstellflache” in der weit gestreuten Siedlungsstruktur. Ziel
der stadtebaulichen Konzeption ist es, ein Geflge aus Ge-
bauden und Freiflachen zu schaffen, die behutsam mit dem
Gelande umgehen und neue, qualitative, identitatsstiftende,
Aufenthaltsorte bieten.



Als erste MaBnahme wird ein Baukérper positioniert, der das
Gelande anhebt und den ersten Niveauunterschied Uberwin-
det. Der Weg zum neuen Dorfplatz wird dadurch wortwortlich
geebnet. Die notwendigen Parkplatze kdénnen unterirdisch
auf zwei Ebenen verlegt werden. Auf StraBenniveau, welches
als Verlangerung des historischen Dorfzentrums gilt, befin-
det sich die Einfahrt. An dieser Stelle soll ein kleiner Laden,
Bioladen, Hofladen o.A., eingerichtet werden. Er begrift die
ankommenden Besucher, Géaste, Freunde, Nachbarn mit
Produkten aus regionaler, landwirtschaftlicher Erzeugung.
Auf Platzebene soll lebhaftes, 6ffentliches Leben entstehen.
Das Gebaude an der Westfront sieht die Unterbringung ei-
nes Tourismusburos sowie eines ffentlichen, barrierefreien
WCs vor. Eingerahmt durch die Uberdachung wird der Platz
raumlich gefasst und ermdglicht unterschiedlichste Nut-
zungsszenarien. Gegenuber steht das neue Gastehaus. Es
verschmilzt mit der dérflich bespielten Flache und wird mit
dem Platz zu einer Einheit. Die Funktion Verpflegung, sprich,
das Gasthaus, wird auf Platzebene untergebracht und kann
in den AuBenraum erweitert werden. AuBen- und Innen-
raum gehen ineinander Uber und stehen wechselwirkend
zueinander.

entwurf | 07

im kontext

Das gastwirtschaftliche Treiben im inneren
steht im Dialog mit dem Geschehen am Platz.
Weiter oben befindet sich der Zugang zum Kul-
turhaus, der Schnittstelle Gast-Einheimischer,
Verpflegung-Beherbergung, offentliches-privates
Leben. Die Situierung am oberen Kreuzungs-
punkt versucht die bestehenden o&ffentlichen
Funktionen, wie den Festplatz mit Musikkapelle
und Feuerwehr sowie die Schule mit &ffentlichen
kulturellen Raumlichkeiten, in das Konzept einzu-
binden. Das Wohnhaus, verschmolzen mit dem
Kulturhaus, rtckt bewusst in den Hintergrund und

verkorpert Introvertiertheit, Privatheit.
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Ebene 3

Ebene 2

Ebene 1

Ebene 0

Ebene -1

Ebene -2
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+10,50
+7,50
+4,00
+0,00 (967)
-3,35

-6,35

schnitt

1:500
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Auf StraBenniveau befindet sich die Einfahrt zur
zweigeschossigen Tiefgarage mit insgesamt 70
Stellplatzen.

Zur StraBe hin wird eine Geschaftsflache einge-
richtet, welche als Hofladen, Bioladen oder Fein-
kostladen genutzt werden kann. Die mit dem Bus
oder Auto ankommenden Leute kédnnen hier ihre
Jause fur die geplante Wanderung, Radtour o0.A.
kaufen.

iy

Geschéftsflache
Tiefgarage mit 42 Stellplatzen

Zufahrt Tiefgarage

A ON

Rampe zu Ebene -1

ebene -1

1:500

126 m?
1190m?
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Die Ebene -1 bildet das erste Platzniveau. Auf
dieser Hohe soll sich zukunftig das Tourismus-
bUro befinden, so wie das offentliches WC.
Eine barrierefrei Rampe fuhrt von hier in die
Tiefgarage. Mehrere Sitzstufen bilden einen
sanften Ubergang auf das obere Platzniveau,
wo sich schlieBlich das Gasthaus befindet.
Die Ubereck gefiihrte Uberdachung Richtung
Norden und Westen rahmt den Platz geschickt
ein und bietet verschiedene Nutzungsmaoglichkei-
ten: wettergeschutzte Fahrradabstellflachen, eine
Wand mit Panorama- und Informationskarten
den Ausblick Uber das Tal. Es kdnnen Schaukeln
aufgehangt werden und der Uberdachte Bereich
kann als Mark- und Verkaufsflache u.v.m. genutzt

werden,

Platz 1
Tourismusburo
Barrierefreies 6ffentliches WC

Radabstellplatz und Panorama-Wanderkarte

Tiefgarage mit 28 Stellplatzen

2

3

4
Barrierefreie Rampe zur Tiefgarage 5
6
Treppenhaus, Zugang zum Gasthof 7
8

Technik- und Lagerflachen

ebene 1

1:500

35m?

855 m?

186 m?
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Inspiriert von der Gastlichkeit eines traditionellen Gastho-
fes (kommunikativ und aufgeschlossen aber doch intro-
vertiert, geschlossen und intim) wird eine architektonische
Form entwickelt, die genau diese Gegensatzpaare zur
Sprache bringt. Eine Komposition aus offen und geschos-
sen steht einerseits fur Extrovertiert- bzw. Introvertiertheit
Dieses Konzept zieht sich durch das gesamte Gebaude und
kreiert ein sich abwechselndes Geflige aus privaten und 6f-
fentlichen, intimen und kommunikativen Raumen.

GESCHLOSSEN

INTIM
INTROVERTIERT

OFFEN
KOMMUNIKATIV
EXTROVERTIERT



VERPFLEGUNG | GASTHAUS: Die Besonderheit eines
Gasthauses liegen in der Personlichkeit und Aufgeschlossen-
heit des Wirtes, dem Aufkochen von regionalen, traditionellen
Speisen sowie der gemutlichen, heimeligen Atmosphéare. Sie
machen den Erfolg eines Betriebes erst aus. Als neues Lokal
fur die Ortsanséassigen und Restaurant der Hausgaste und
anderen Hotelgaste rund um den Berg leistet das Gasthaus
einen wesentlichen Beitrag fur das Zusammenkommen von
Menschen. Was im Wirtshaus nicht fehlen darf, sind: der
Stammtisch in der Nahe der Schank, bei dem der Kontakt
zum Wirt gesucht wird, ein Extrazimmer bzw. das Stubele,
das fUr intimere oder geschlossene Zusammenkunfte reser-
viert ist sowie ein gemutlicher Cafe-Bereich und ein groBe
Speisesaal. Ein buntes Gemisch aus Gasten, von Uni-Pro-
fessoren zu Lehrern, von Blroangestellten bis hin zu Bau-
arbeitern, soll sich in den Raumlichkeiten des Gasthauses
wohl fuhlen

architektur

164 | 165



BEGEGNUNG | KULTURHAUS: Zwischen Restaurant und
Zimmertrakt schiebt sich das Kulturhaus ein, charakterisiert
durch seine funktionalen und flexiblen Begegnungs- und
Kommunikationsraume. Als erster Ort des Kontaktes sind
sie gleichzeitig Eingangsbereich, Warte- und Aufenthalts-
raum, sowie Ausstellungs- und Veranstaltungsbereich. Ihre
offene Gestaltung lasst eine multifunktionale Nutzung zu: von
Kunstausstellungen, Kochseminaren, Workshops bis hin zu
kleinen Theaterauffihrungen und Konzerten. Vor allem soll
auch fUr die Géste, die Moglichkeit bestehen sich zu entfal-
ten und die Raume als zeitweiligen Arbeitsplatz zu nutzen. So
kann hier etwa ein Kunstler seine Bilder malen und gleichzei-
tig ausstellen oder ein Schriftsteller seine Blcher vorstellen.
Begegnungen, gegenseitiger Informations- und Erfahrungs-
austausch sollen in diesen Raumlichkeiten mdglich sein,
nicht nur fur die eigenen Hausgaste sondern fur alle aus Nah
und Fern.




BEHERBERGUNG | WOHNHAUS: Die Begegnung von
Menschen untereinander ist wesentlicher Bestandteil des
Hauses, deshalb werden auch die Zimmer ohne eigenen
Wohnraum, wie es mittlerweile im Hotelbau zum Standard
gehort, ausgestattet. Sie sind bewusst auf Wesentliches re-
duziert. Das Wohnen und Essen findet auBerhalb der Zimmer
statt, in eigens vorgesehenen Gemeinschaftsraumen. Ein
Aufeinandertreffen der Gaste, gemeinsames Wohnen, Arbei-
ten und Essen in gemdatlicher Atmosphére ist die Idee des
Hauses. Alles was auBerhalb der Zimmer passiert, wird mit
anderen geteilt. Die Géaste sollen sich gegenseitig inspirie-
ren und vernetzten. Die offene Umgebung ladt zum Austau-
schen ein. Das Wohnen im Hotel soll nicht als Luxus gesehen
werden sondern als Besonderheit: Die wahren Luxusguter
sind némlich immateriell und entstehen durch zwischen-
menschliche Kontakte. Die Ausstattung der Zimmer versucht
bewusst sich nicht gewissen Sterne-Standards unterzuord-
nen. Die Qualitat wird darin gesucht, das Wohlbefinden des
Gastes durch soziale Interaktionen entstehen zu lassen.
Neben den Zimmern, die zur Génze privater Raum sind, wird
im obersten Geschoss ein kleiner Rickzugsort eingerichtet,
eine Ruhelandschaft, die nur fur eine bestimmte Anzahl von
Personen gleichzeitig genutzt werden soll. Erholung und Ge-
sundheit im Urlaub sind mittlerweile Grundbedlrfnisse und
ddrfen natlrlich nicht fehlen. Die Suche nach Ruhe und Ab-
stand benétigt Intimitat und Privatsphare. Dieses Bedurfnis
steht dem BedUrfnis, sich zu vernetzten, gegenuber.
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Eingangsbereich 1

Bar/Café 2 74m?2

Theke mit Pizzaofen 3 36 m?

Stammtisch 4

Speisesaal 5 70m?2
Loungebereich 6 30 m?2
Stube/Extrazimmer mit Ofen 7 50 m?
WC-Anlagen 8
9 76m?

Gastrokuche
Biro 10 20 m?

Umkleiden 11
Lagerflachen 12
Wéscherei 13
Zugang zum Wohnhaus 14

Zugang zum Kulturhaus 15

gasthaus

1:200
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Foyer / Ausstellungsraum 1 95 m?

Empfang

Wartebereich abtrennbar

GroBer Veranstaltungssaal 80 m2

Depot

Aufenthaltsraum 78 m2

2
3
4
5
6
Arbeitsplatze 7
Kleine Kiche 8

Zugang zum Gasthaus 9

Treppenhaus 10

Nische / Aufenthaltsbereich 11 17 m?

Loggia 12
Barrierefreies Zimmer Typ A 25 m?
ZimmerTyp B 25 m?
ZimmerTyp € 25m?

wohnhaus

1:200
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| Treppenhaus 1
| Nische / Aufenthaltsbereich 2 17 m2
| Loggia 3
| Barrierefreies Zimmer Typ A 25 m?
| ZimmerTyp B 25 m?
’\‘ ZimmerTyp € 25m?
“‘ ZimmerTyp D 25m?
“‘ ZimmerTyp E 32m2
ZimmerTyp  F 32m?

ebene 2 | wohnhaus
f‘ 1:200
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Treppenhaus 1

|
Ruhelandschaft (max. 6 Personen) 2 g5 m2
Nische / Aufenthaltsbereich 3 17 m2
Loggia 3
C 256m?

Zimmer Typ

Zimmer Typ G 32m?
H 45m?

Barrierefreies Zimmer Typ

| wohnhaus

1:200
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ansicht west

1:200
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ansicht sud

1:200
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ansicht ost
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ansicht nord

1:200
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konstruktion und detail

* AuBenhtlle: einschaliges Ziegelmauerwerk, Rauputz in Besenstrichoptik

* Tragende Decken und Innenwéande: Stahlbeton
* Dach: Holzkonstruktion, begruntes Dach

Es werden bewusst o6kologisch nachhaltige und na-
tirliche Baustoffe verwendet. Als konstruktive Baus-
toffe  kommen ortstypische Materialien zum Einsatz.
Die AuBenhulle wird als einschaliger, rau verputzter Zie-
gelmassivbau ausgefuhrt, um auf zusatzliche Dammung
verzichten zu koénnen. Die Problematik des mehrschali-
gen Wandsystems liegt darin, dass aus Kostengriinden
haufig fossile Dammungen zur Anwendung kommen, was
aber enorme Produktionsenergie (graue Energie) verur-
sacht und ein Recycling aufgrund des Verbundes mit dem
Mauerwerk nur schwer moglich macht. Nach dem aktuel-
len Stand der Technik sind Gebaude, die ohne zusétzliche
Dammung sogar Passivhaus-Standards erreicht, realisierbar.
Die Vorteile des monolithischen Ziegels liegen auch darin,
dass er abgesehen von seinen konstruktiven Eigenschaften,
besondere bauphysikalische Eigenschaften aufweist. Seine
hohe Warmespeicherfahigkeit und Diffusionsoffenheit kann
Temperatur und Luftfeuchtigkeit auszugleichen. So sorgt er
fur ein kontinuierlich angenehmes Raumklima.

Samtliche tragende Innenwande werden in Stahl-
beton ausgefuhrt. Die hohe Rohdichte des Betons
bietet optimalen Schallschutz und es kann auf
zusatzliche Schallschutzddmmung verzichtet wer-
den.Die OberflachenderBetonwande variieren zwi-
schen Sichtbeton und verspachtelter Oberflache.

Das Satteldach wird als klassisches Pfettendach
vorgesehen, jedoch ohne Dachvorsprung. Auf-
grund der geringen Dachneigung wird eine Dach-
begrinung vorgeschlagen. Das Grindach gilt als
zusatzliche Warmedammung und es Schitzt die
Dachhaut. Es kann als Ausgleich zur Uberbauten
Flache gesehen werden und gibt einen Teil des
Naturraumes zuruck.
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Estrich geschliffen mit FuBbodenheizung 80mm
Trennlage

Trittschalldammung 30mm

Schittung 90mm

Stahlbetondecke 300mm

Unterkonstruktion in Holz 310mm

Holztafelung Larche massiv, natur 40mm mit Deckleisten
Rahmenlose Fixverglasung 3-fach Isolierglas
Estrich geschliffen 40mm

Ausgleichsschicht

Dranmatte

Feuchtigkeitsabdichtung

Ausgleichsschicht

Gefalledammung 100-140mm

Dampfsperre

Ausgleichsschicht

Stahlbetondecke 300mm

Hohlraum fir Installationen, Unterkonstruktion in Holz 310mm
Holztafelung Dreischichtplatten mit Deckleisten
Glasbristung

Blech mit Tropfkante H50mm

[]
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Innenputz10mm

Ziegelmauerwerk Warmedammeziegel 500mm
AuBenputz rau 25mm

Vorhangschiene in Holzbrett bundig integriert

Fenster mit 3-fach Isolierglas
Massivholztisch, Oberflache geolt
Sitzbank in Holz massiv
Holzdielenboden 20mm

Estrich mit FuBbodenheizung 60mm
Trennlage

Trittschallddmmung 30mm
Deckplatte 50mm

Doppelboden mit Aufstanderung
Warmedammung 160mm
Stahlbetondecke Sichtqualitat 300mm
Kiesrandstreifen

Natrusteinplatten 40mm
Zementmortel 50mm

Betonplatte 100mm

Schittung 250mm

Stalbetonwand Sichtqualitat 300mm
Feuchtigkeitsabdichtung Bitumenbahn
Schutzschicht Noppenbahn

Filterviies

FASSADENSCHNITT 1] 1:20
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Extensivbegriinung

Substratschicht 80mm

Dranschicht

Dran- und Wasserspeicherschicht 60mm
Schutzmatte

Feuchtigkeitsabdichtung
Ausgleichsschicht

Warmedammung 200mm

Dampfsperre

Ausgleichsschicht

Stahlbetondecke im Gefalle 1,5% 250-400mm
Hohlraum fir Installationen 60mm
Akustikdammung 30mm

Akustikvlies

Holzplatte, perforiert 25mm
Holzstanderbauwand mit Holzbeplankung
LED fur Hinterleuchtung

AuBenputz rau 25mm

Ziegelmauerwerk Warmedammziegel 500mm
Unterkonstruktion in Holz 60mm
Holzverkleidung Dreischichtplatten 40mm

entwurf | 07
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Handlauf bundig mit Holzverkleidung
Flachenblndige Auszlge
Holzdielenboden

Estrich mit FuBbodenheizung 60mm
Trennlage

Trittschallddmmung 30mm
Schittung 90mm

Stahlbetondecke 300mm
Hohlraum fUr Installationen 400mm
Akustikdammung 30mm
Akustikvlies

MDF-Platte 256mm

Treppe in Massivholz

Estrich geschliffen 80mm
Trennlage

Trittschalldammung 30mm
Schittung 90mm

XPS Warmedammung 160mm
Schutzlage

Stahlbetondecke 300mm

Sitzbank in Holz massiv

FASSADENSCHNITT 2 | 1:20
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Raumhoher Wandschrank in Holz massiv mit 3 Drehtiren
Vorhang

Liegeauflage gepolstert

Ziegelmauerwerk Warmedammziegel 500mm

AuBenputz rau 25mm

Fenster 3-fach Isolierglas, 2 Flugel

Schiebeladen in Holz, Larche natur

Holzverkleidung, Larche natur 40mm

Lattung

Konterlattung

Fassadenbahn

Warmedammung Holzfaser 70mm

OSB-Beplankung

Holzstanderwand mit Zwischend@mmung Holzfaser 140mm
OSB-Beplankung

LED-Hinterleuchtung

Vorhangschiene in Holzbrett bundig integriert
Flachenblndige Ausztge

FENSTERELEMENT |1:50
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Abb. 1

Abb. 2

Abb. 3

Abb.4
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Abb. Abb. 1 Abb. 7

-

Fichte natur: Mébel und Wandverkleidung
Larche natur: Mébel und Wandverkleidung
Naturleinen: Vorhange

Sichtbeton mit WeiBzement, geglattet
Wandspachtelung erdfarben: Bad und Zimmer

Dielenbdden: Larche geburstet, gedlt

N o o~ 0N

Estrichboden geschliffen

material
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licht und atmosphare
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Was die besondere Atmosphare der Gasthaus-
stube ausmacht, sind die kleinen Fenster, die nur
wenig Licht in den Raum eindringen lassen, die
Wandtéfelung aus naturlichem Holz, das mit der
Zeit seine Farbe verandert, der Holzofen, der eine
angenehme Warme ausstrahlt und die schlichte
Einrichtung aus Holz: eine umlaufende Sitzbank,
ein paar Tische fur mehrere Personen und Stihle.
Kissen und Vorhange sorgen fur Akzente.

Die Beleuchtung konzentriert sich nur auf die Ti-
sche und schafft intime Sitzgruppen.

Mobel und Wandverkleidung: Larche natur
Vorhange: Naturleinen
Dielenbdden: Larche geburstet, geolt

Wand: verspachtelt, erdfarben

stube
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Der groBzigige Aufenthaltsraum bietet eine Vielfalt
an Nutzungen. Das Konzept des gemeinschaftli-
chen Wohnen, Arbeiten und Erfahrungen austau-
schen im ,Hotel“ kann hier verwirklicht werden.
Die wohnliche Raumgestaltung, viel Licht und der

schoéne Ausblick machen den Raum besonders.

Mobel und Wandverkleidung: Larche natur
Vorhange: Naturleinen

Polsterungen: Baumwoll-Leinengeschisch

o

Dielenboden: Larche geburstet, geolt

Licht: Flachenleuchten, LED-Hinterleuchtung

Ll I
A RN

aufenthaltsraum
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Die Kiche kann mit Schiebepaneelen geschlos-
sen werden, ebenso kann der helle Arbeitsbe-
reich mit Vorhangen abgetrennt werden. Die
schlichte Maéblierung ladet zu gemeinsamen
Aktivitaten ein und kann flexibel umgestaltet
werden. Die groBe Uber das Dach geflhrte Ver-
glasung flutet den Raum mit Tageslicht und
stellte einen Dialog mit dem AuBenraum her.
Holz far Mobel, Wande und Boden kombiniert mit
textilen, transparenten und weisen Oberflachen
schaffen eine wohnliches Ambiente.

Die Decke wird als Akustikdecke in Holz ausge-
fUhrt mit integrierten Beleuchtungskoérpern. Licht
wird so eingesetzt, dass es den Raum maglichst
gleichmaBig beleuchtet.

aufenthaltsraum
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Die Zimmer stehen flr Introvertiertheit und Inti-
mitat. Einfache reduzierte Formen kombiniert mit
naturlichen, abgestimmten Materialien und Far-
ben strahlen Gemditlichkeit aus. Die Besonderheit
bildet das Fensterelement, das mit dem Wand-
schrank zur Einheit wird. Die Tiefe der Fensterlai-
bung wird zur intimen Rickzugsnische. Von hier

aus genieBt man den Blick nach drauBen.

Maébel und Wandverkleidung: Fichte natur
Vorhange: Naturleinen

Polsterungen: Baumwoll-Leinengeschisch
Wand: Sichtbeton und verspachtelt, erdfarben
Dielenboden: Larche geburstet, geolt

Licht: Leselampen, LED in Mébel integriert

zlmmer typ b

entwurf | 07
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Zwischen den Zimmern befindet sich abwech-
selnd ein Aufenthaltsraum. Er charakterisiert sich
durch seine offene, extrovertierte Gestaltung und
stellt eine Verbindung zwischen Innen und AuBen
her. Licht, Luft und Landschaft dringen nach in-
nen. Als Nische im Raumgeflge ist er einerseits
fur alle Bewohner des Hauses nutzbar. Dadurch
wird der Wohnraum ersetzt, der in den Zimmern
bewusst reduziert wird. Andererseits kann diese
Nische mit den benachbarten Zimmer zusam-
mengeschalten werden. Es entsteht eine Zimmer-
gruppe, die z.B. fur Familien mit Kindern separat

genutzt werden kann.

zlmmer typ at+b
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Die Ausstattung des Zimmers wird bewusst re-
duziert auf das Wesentliche. Das Doppelbett mit
hoher Holzrickwand und integrierter Polsterlehne,
wird rundum hinterleuchtet. An jeder Seite finden
sich zwei kubische Nachtkéastchen mit einem Aus-
zug und Leselampen in der Bettrickwand integ-
riert.

Das Bad wird am Beispiel Typ B als offener Be-
reich gestaltet. Die freistehende Holzwand tragt
das Waschbecken und ein Ablagemaobel, in ihr in-
tegriert der Spiegel mit Beleuchtung. Dusche und
WC werden mit bedrucktem Glas abgeschottet.

Vorhénge: Naturleinen

Wand: Sichtbeton und verspachtelt, erdfarben
Polsterungen: Baumwoll-Leinengeschisch
Dielenboden: Larche geburstet, geolt

Licht: Leselampen, LED in Mébel integriert

zilmmer C
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Abb. 10: Lungenheilanstalt in PalmschoB - Brixen Plose
http://www.wanderhotels.com/images/easyblog_images/55/b2ap3_thumbnail Roaslpina.jpg, 17.02.2016

Abb. 11: Lageplan des geplanten Sanatorium
https://s3.amazonaws.com/gs-geo-images/5f12ad68-f26f-43f7-b8dd-7483889b90a0 |.jpg, 18.02.2016

Abb. 12: Grand Hotel Stubai in Fulpmes im Heimatstil
http://www.sagen.at/fotos/data/860/medium/Fulpmes_Stubai Hotel.jpg  06.02.2016

Abb. 13: Grand Hotel Penegal am Mendelpass im Heimatstil
https://cert.provinz.bz.it/services/kksSearch/image?file=4070821.jpg&mus=STM&width=600, 06.02.2016

Abb. 14: Titelbild der Buches: Semmering Architektur: Die Sidbahn: Ihre Kurorte und Hotels, 2006
https://fedora.e-book.fwf.ac.at/fedora/get/o0:113/bdef:Document/preview?box=480, 07.02.2016

Abb. 15: Grand Hotel Toblach, heute Kulturforum
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6e/Grand_Hotel Dobbiaco.JPG, 08.02.2016

Abb. 16 Am Castel Toblino (Trentino), April 1933
https://klassikerrundewetterau. files.wordpress.com/2015/11/mb_200 am_castel_toblino_1933.jpg?w=584,
08.02.2016

Abb. 17: Die ersten Skifahrer auf der Plose 1900
Scan aus Dorf und Heimat, St. Andra, S 193

Abb. 18.-20: Hotel Berghof, Seefeld, Siegfried Mazagg, 1929/30
Scan aus: Schurz, Peter H.: Hotel-Architektur in den Alpen, 1993, S. 87, S. 90, S.93

Abb. 21-22: Hotel Drei Zinnen, Moos bei Sexten, Clemens Holzmeister, 1930
Scan aus: Schurz, Peter H.: Hotel-Architektur in den Alpen, 1993, S. 114, S. 115

Abb. 23: Haus Settari, Barbian - Bad Dreikirchen, Lois Welzenbacher, 1922/23
http://www.briol.it/images/slider/big/briol-zimmervilla-02.jpg, 08.02.2016

Abb. 24-26: Patscherkofelbahn Bergstation, Igls, Hans FeBler, 1927/28
Scan aus: Schurz, Peter H.: Hotel-Architektur in den Alpen, 1993, S. 29,S. 30, S. 37
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Abb. 27-29: Hotel Seegrube, Innsbruck , Franz Baumann, 1927/28
Scan aus: Schurz, Peter H.: Hotel-Architektur in den Alpen, 1993, S. 39,S. 41, S. 42

Abb. 30: Werbeplakate der KdF

http://blog.rothenburg-unterm-hakenkreuz.de/wp-content/uploads/2013/10/Kraft-KdF-Wanderplakat-bunt-1935.jpg,

08.02.2016

Abb. 31: KdF-Seebad der Zwanzigtausend auf Rugen
http://cdn2.spiegel.de/images/image-872779-galleryV9-rsx|-872779.jpg, 08.02.2016

Abb. 32 Die Spitzingsstrale
http://www.alpinforum.com/forum/viewtopic.php?f=32&t=3422&start=25, 08.02.2016

Abb. 33: Der erste Reiseprospekt der Neckermann Versand KG
https://schwartzaufweiss.files.wordpress.com/2013/03/n2.jpg, 08.02.2016

Abb. 34: ,alpiner stil*
https://cdn.inghams.co.uk/ImageGen.ashx?image =/media/30356/neustift, 08.02.2016

Abb. 35: Hotel Interalpen Tyrol, innen
https://www.interalpen.com/fileadmin/user_upload/Bilder/Hotel/Interalpen-Hotel-Tyrol-Eingangshalle-Freitreppe.
ipg, 08.02.2016

Abb. 36: Hotel Interalpen Tyrol
https://de.wikipedia.org/wiki/Interalpen-Hotel Tyrol#/media/File:Aussenansicht_Interalpen-Hotel Tyrol.jpg,
08.02.2016

Abb. 37: Das Majestic
https://media-cdn.tripadvisor.com/media/photo-s/02/39/bc/49/1-hotel-visto-dagli-impianti.jpg, 08.02.2016

Abb. 38.. Stephanshof Villanders
https://sentres-cdn1-4566069.c.cdn77.org/photos/95210/large/granpanorama-hotel-stephanshof-villanders. jpg;
08.02.2016
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KAPITEL 02

S. 80

Abb. 1: Landschaft und kulturelle Praxis
http://www.arturis.it/wp-content/uploads/2014/01/Fr%C3%BChlingsweg-14.jpg, 09.02.2016

Abb. 2: Claude Lorrain, Hirtenlandschaft bei untergehender Sonne, 1670
http://www.hausderkunst.de/uploads/pics/Lorrain_Hirten_h 50091114 630.jpg, 09.02.2016

Abb. 3: Klnstliche Landschaft
vom Verfasser

Abb. 4: Landschaftsaneignung: Brennerautobahn
https://sentres-cdn1-456069.c.cdn77.org/photos/28403/large/brennerautobahn-suedtirol.jpg, 09.02.2016

Abb. 5: Monokultur Obstbau
http://cdn2.barfuss.it/styles/node_story image_fullwidth/s3/img_4000_b.jpg?EVKc.rizFalVhn3wbSSMCEvm _
chyySU28&itok=8vJgQsS y, 09.02.2016

Abb. 6: Monokultur Weinbau
http://www.kloster-neustift.it/media/6e4f16ab-6569-48c3-9a1f-40af8e79691f/marklhof-2.jpg, 09.02.2016

Abb. 7: PassstraBe zum Stilfser Joch
https://sentres-cdn3-456069.c.cdn77.org/photos/4975/large/stilfser-joch.jpg, 09.02.2016

Abb. 8 ,Walter Niedermayr: Aspen Series, 2013,
http://www.getaddictedto.com/wp-content/uploads/2013/06/The-Aspen-Series-By-Walter-Niedermayr-01-
860x450_c.jpg, 09.02.2016

Abb. 9: Seier Aim
http://www.suedtirol-travels.com/urlaub-ferien/tirlerhof-seiseralm.jpg, 09.02.2016

Abb. 10: Gletscherschwund: Ubertalferner Becherhaus Ridnaun
http://www.gletscherarchiv.de/_media/fotovergleiche/11-509011-uebeltalferner.jpg, 09.02.2016

Abb. 11: Wintersaison im Dezember 2015 in den Dolomiten, Foto: Freddy Planinschek 2015
http://www.stol.it/_image/1206867/1/image/oha_blog_post landscape desktop, 10.02.2016
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S.80  Grafik 1: Flachenverteilung der Landschaftseinheiten
Quelle: Autonome Provinz Bozen — Sudtirol (Hg.): Landschaftsleitbild Stdtirol. Fachplan
zum Landesentwicklungs- und Raumordnungsplan LEROPR, Bozen 2003, 10.02.2016
Kapitel 03
S.100 Grafik 1: Motive und Prioritaten zu ,Urlaub in den Bergen®
Quelle: Tourismus- und Freizeitwirtschaft (FH), 2003, Deutschland.
S.101  Grafik 2: SUDTIROLS Ankiinfte und Ubernachtungen in den Beherbergungsbetrieben nach
Betriebskategorie Tourismusjahre 2013/14 verglichen mit 2012/13
Autonome Provinz Bozen - Landesinstitut fur Statistik ASTAT, 2015
S.101  Grafik 3: SUDTIROLS Ubernachtungen der Géaste in den Beherbergungsbetrieben nach Betriebsart
Tourismusjahre 1991/92-2013/14
Autonome Provinz Bozen - Landesinstitut fur Statistik ASTAT, 2015
S.102  Grafik 4: Private Haushalte nach Zusammensetzung
Eurostat 2014
Kapitel 04
S.121  Abb. 1: Der Ploseberg
https://sentres-cdn2-456069.c.cdn77.org/photos/14807/large/telegraph.jpg, 10.02.2016
S. 123  Abb. 2: Bergrestaurant Kreuztal, vom Verfasser
S. 123  Abb. 3: Talstation, vom Verfasser
S. 123 Abb. 4: Rossaln, vom Verfasser
S.123 Abb. 5: Hotel Tyrol
http://italien366.de/images/Hotel%20Tyrol.jpg, 10.02.2016
S.123 Abb. 6: Hotel Gasserhof

https://media.holidaycheck.com/data/common/hotelbilder/mittel/13/200103.jpg, 10.02.2016
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Abb. 7: Hotel Aurora
http://images2.suedtirolerland.it/images/hotels/754x435/7cca2901051f398223759f9428140c23.jpg, 10.02.2016

Abb. 8: Hotel Rosalpina
https://sentres-cdn1-456069.c.cdn77.org/photos/130448/large/hotel-rosalpina---the-dolomites-
hideaway-brixen.jpg, 10.02.2016

Abb. 9: ehemalige Radarstation am Telegraph 1995
Scan aus: Bildungsausschuss St. Andra (Hg,): Dorf & Heimat, 2010, S. 195

Abb. 10: Mittelstation in St. André Fertigstellung 1964
Ausschnitt aus: Die Geschichte eine Skigebietes. Bau der Plose-Seilbahn vor 50 Jahren,
in: Brixner 266, Marz 2012, S. 43

Abb. 11: Projekt der Seilbahn vom Jahr 2014, Schnitt
http://www.seilbahn-brixen.it/media/1026x0/76b3e141-2905-4cda-985d-6c967€36235d/303.jpg, 10.02.2016

Abb. 12: Projekt der Seilbahn vom Jahr 2014, Luftbild
http://www.seilbahn-brixen.it/media/1026x0/d8a80038-7e79-45dc-a773-c4ea7bb90dc8/000.jpg, 10.02.2016

Abb. 13: Ausschnitt des Artikels im Brixner 201 - Oktober 2006
Ausschnitt aus: Ungewisse Zukunft. Investitionsstop im Skigebiet Plose, in: Brixner 20, Oktober 2006, S. 50

Abb. 14: Ausschnitt des Artikels im Brixner 302 - Marz 2015
Ausschnitt aus: ,Den Zug verpasst”. Steht das Ende des Skibetriebes auf der Plose bevor?,
in: Brixner 302, Marz 2015, S. 52

Abb. 15: St. Andréa um 1970
Scan aus: Bildungsausschuss St. Andra (Hg,): Dorf & Heimat, 2010,S. 229

Abb. 16: St. Andra heute
Scan aus: Bildungsausschuss St. Andra (Hg,): Dorf & Heimat, 2010, S. 230

Abb. 17: St. Andra von Oben
http://www.standrae.eu/wp-content/uploads/2011/06/HRTDESADF-640x4802.jpg, 10.02.2016

Grafik 1-4: Tourismusintensitat Gemeide Brixen
Autonome Provinz Bozen - Landesinstitut fur Statistik ASTAT, 2015
http://glikview.services.siag.it/QvAJAXZfc/opendoc.htm?document=Gemein

dedatenblatt.quw&host=QVS%40titan-a&anonymous=true, 13.12.2015 206 | 227



KAPITEL 07

S. 194  Abb. 1: Fichte
http://www.tilly.at/palmCMSv3/_dateimanager/Bildergalerie/Qualitaetsklassen/DreischichtNadelholz/3S_Fichte
AB.jpg, 14.02.2016

S.194  Abb. 2: Larche
http://www.tilly.at/palmCMSv3/ dateimanager/Bildergalerie/Qualitaetsklassen/
DreischichtNadelholz/3S_Laerche AB B.jpg, 14.02.2016

S. 194  Abb. 3: Naturleinen
http://www.naturstoff.de/ImageServer/imgsrv.aspx?img=products\leinen\lionel.jpg, 14.02.2016

S. 194  Abb. 4: Sichtbeton
http://www.metten-ideen.de/assets/Ideengalerie/Bilder/Alessio-Sichtbeton-grau-glatt.jpg, 14.02.2016

S. 195 Abb. 5: Wandspachtelung
http://www.maler-mauderer.de/fileadmin/images/Bilder/Oberfl%20Boden/Boden%20und%200der%20Wand%20
gespachtelt.jpg, 14.02.2016

S.195 Abb. 6: Dielenbdden: Larche
http://www.admonter.eu/media/300/300/produkte_elements/laerche.png, 14.02.2016

S.195 Abb. 7: Zementboden
http://www.zementboeden.de/uploads/pics/stone_fratazzato.JPG, 14.02.2016

Luftbilder:

www.bing.com/maps

Kartengrundlagen der AUTONOME PROVINZ BOZEN - SUDTIROL, Abteilung 28. Natur, Landschaft und Raumentwicklung
http://www.provinz.bz.it/natur-raum/themen/landeskartografie-download.asp

Alle nicht angefUhrten Abbildungen: Bilder, Grafiken, Plane u.A. wurden vom Verfasser erstellt.
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